
etiquetas 
para China 

¿hay un secreto?



agradecimientos 



hoy quiero compartir 

historia 
datos · descubrimientos 

propuesta · invitación



Somos un equipo de emprendedores 
que compartimos los mismos pilares 

innovación & creatividad 
servicio & profesionalismo 

metodología

P E Q U E Ñ A  I N T R O :  Q U I É N  L E S  H A B L A



Cada día, nos levantamos y ponemos lo mejor 
de nosotros para: 

mover los límites y desafiar las fronteras 
(somos creativos, innovadores y exigentes) 

trascender y dar vida a algo 
más grande que nosotros

(mentorerar a nuestros colaboradores para que descubran lo mejor de sí, 
sean y nos hagan ser mejores) 



Consultoría | Desarrollo 
productos estratégicos 

Branding otras industrias
Packaging marcas privadas

Trade marketing design

Branding/packaging bebidas
Análisis de mercados
Marcas estratégicas

Storytelling
Arquitectura de marca

Automatización
del trabajo operativo

de diseño



E L E G I M O S  C R E A R  D E S D E  M E N D O Z A ,  U N A  D E  L A S  P R I N C I PA L E S  

C A P I TA L E S  D E L  M U N D O  D E L  V I N O ,  U N A  E M P R E S A  D E  A L C A N C E  

G L O B A L ,  D E S TAC A DA  Y  C U YO  P R I N C I PA L  D E S A F Í O  F U E R A  

C O N V E RT I R S E  E N  U N  J U G A D O R  I M P O RTA N T E  A  N I V E L  

I N T E R N AC I O N A L .

E N TO N C E S



https://vimeo.com/322901959

https://vimeo.com/322901959


E S  U N A  AG E N C I A  E S P E C I A L I Z A DA  

E N  B R A N D I N G  ( B R A N D  D N A ,  S T O RY T E L L I N G ,  I D E N T I DA D )  

PAC K AG I N G  D E S I G N  |  B R A N D  H I E R A RC H Y  

A N Á L I S I S  D E  M E RC A D O S  ( S E C O N DA RY  R E S E A RC H )

« YO U  M A K E  A  G R E AT  P RO D U C T,  W E  M A K E  S U R E  P E O P L E  N O T I C E  I T »

Q U É  E S  Y G



O R I E N TA DA  A  M A RC A S  E S T R AT É G I C A S  Y  R E F E R E N T E S  

( M Á S  A D M I R A DA S ,  M Á S  R E C O N O C I DA S ,  D E  M AYO R  VO L U M E N ,  E T C )  

C L I E N T E S  D E  M E D I A N O  /  G R A N  P O RT E  C O N  A L C A N C E  G L O B A L  

O  G R A N  VO L U M E N  D E  V E N TA S .

PA R A  Q U I É N



C H I L E   

C O N C H A  Y  TO R O  ( C A S I L L E R O  D E L  D I A B LO ,  C O N O  S U R ,  

V I Ñ A  M A I P O ,  F R O N T E R A ,  R E S E R VA D O ,  S U N R I S E )  

V S P T  ( G ATO  N E G R O ,  1 8 6 5 ,  A LTA I R ,  S I D E R A L )   

I TA L I A  

S A N TA  M A R G H E R I TA  ·  Z O N I N  1 8 2 1  ·  C A S A  C A M PA R I  

B A R O N E  R I C A S O L I  ( R O C C A  G U I C C I A R D A )  

E S PA Ñ A  

G R U P O  TO R R E S  ·  F E L I X  S O L I S  AVA N T I S  ( LO S  M O L I N O S )  

B O D E G A S  AY U S O  ( E S TO L A )  

A R G E N T I N A  

G R U P O  P E Ñ A F LO R  ·  M O L I N O S  ( N I E TO  S E N E T I N E R )  

F E C O V I TA  ( E S TA N C I A  M E N D O Z A )  ·  V I Ñ A  D O Ñ A  PA U L A

C L I E N T E S  E N  +  D E  1 5  M E R C A D O S



+ 5 0
C O L A B O R A D O R E S

1 7
C L I E N T E S  

E N  1 7  PA Í S E S

+ 6 0
P ROY E C T O S  AC T I VO S  

P O R  A Ñ O

+ 1 5
A Ñ O S  D E  E X P E R I E N C I A  

E N  L A  I N D U S T R I A

+ 4 0
P R E M I O S  Y  

R E C O N O C I M I E N T O S

1 1 8 . 6 6 8
H O R A S  T R AC K E A DA S  

A  C L I E N T E S  ( 2 0 1 2 - 1 9 )

3
S O C I O S

4
PA Í S E S  E N  D O N D E  
S O M O S  L O C A L E S

A L G U N O S  N Ú M E R O S



T O D O  E S T O  N O S  Q U E D Ó  C O RT O … 

A H O R A  I M P U L S A M O S  U N  M OV I M I E N T O  Q U E  E S P E R A M O S  

D E  L U G A R  A  U N  C R E C I M I E N T O  N U N C A  A N T E S  V I S T O  E N  

L A  I N D U S T R I A  C R E AT I VA  A RG E N T I N A :  

LO  Q U E  V I E N E ,  LO  Q U E  A H O R A  N O S  M U E V E

C O M PA RT I R  PA R A  C R E C E R *
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Seminario Wines of chile 2015 
tendencias 

mass customization (cambio de era digital) 
catálogos de etiquetas · marcas privadas 

nos cansamos de escuchar a ejecutivos hablando de “vamos a 
construir marca”, pero después los vimos cambiar rápidamente de 
idea, porque la realidad les imponía vender cajas y crecer en China 

(ese año comenzó a regir el TTL Chile/China y las exportaciones se 
dispararon) 

una pequeña historia 
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datos · descubrimientos 

insights mercado 



demografía y consumidores de vino importado 

1.415 M

51,6 M

32 M

población total

consumidores de vino importado

beben por lo menos 2 veces al año

fuente: Wine Intelligence 2019 



83% Viejo mundo

El mercado en números 
Argentina, un jugador poco relevante

en los 4 primeros

1%
Argentina Caída general

14%
Chile

23%
Australia



Freetrade agreement Australia - 

La importancia de un TLC  
Chile y Australia con marcado crecimiento



Aumento canal web 
(la etiqueta “se defiende sola”)



China lidera tendencia de “consumo moderado” 
en China la tendencia es a tomar bebidas con menos alcohol, más que evitar tomar alcohol 



Baja en reconocimiento de país de origen 
Tendencia general (USA, Canada, China), pero Chile es una de las pocas excepciones 



Argentina muy bajo en preferencia como origen 
8% de encuestados la prefieren. Penúltimo en preferencia general, y también como Nuevo Mundo 
Chile nos dobla (17%), sólo superamos a Sudáfrica 



hoy quiero compartir 

aumento canal web

china liderando “moderación” de consumo

baja de reconocimiento de país de origen
baja como tendencia general, no así chile 

en China la tendencia es a tomar bebidas con menos alcohol, más que evitar tomar alcohol 

Argentina muy bajo en preferencia como origen
penúltimo en general y también entre países de nuevo mundo 

vino en lata / packaging eco-amigable
entre algunas de las tendencias que destacan aún en China 



desafíos · oportunidades 



oportunidades / desafíos 

caída de ventas países “viejo mundo”

guerra comercial USA

TLC Chile / Australia

Premiunización

Estrategia de ventas: ¿marca o cajas?



600k cajas
usd 20 M

Caso de éxito (sin ser Concha y Toro) 

2º ranking China
instalados localmente



Construir marca sí se puede 
Conocer implicancias en términos de inversión, estrategia de distribución, tiempos  

Ranking reconocimiento marcas importadas Marcas en general 



datos · descubrimientos 

etiquetas · packaging 

¿a quién queremos convencer? 



datos · descubrimientos 

hagamos un brief rápido para una etiqueta para 
China: 

¿Qué le ponemos? 
¿Estilo tradicional o contemporáneo? 

Colores… ? 

Trataré de adivinar… 
un número; color… rojo o amarillo, o ambos!; mucho oro, muuuucho stamping 

algún animal o imagen simple de reconocer



Conocer al consumidor 
Genoma project (Constellation) 



FRUGAL OCCASIONALS 
infrecuentes 
no relacionados a vinos importados 
poco conocimiento 

HEALTH SIPPERS 
precio es driver 
repertorio bajo 
toma ocasionalmente  
busca beneficios de salud 

SOCIAL NEWBIES 
consumidor joven 
nuevo en la categoría 
recién aprendiendo 
les interesa conocer 
consumo social 

ADVENTUROURS CONNOISSEURS 
alto gasto en vino 
consumidor frecuente 
confían en su conocimiento 
gran repertorio de origenes, 
marcas y varietales 

PRESTIGE-SEEKING TRADITIONALISTS 
alto gasto en vino 
consumidor frecuente, sobre  
todo de vino Francés 
elige importado por asociación 
al prestigio y status social 

DEVELOPING DRINKERS 
están desarrollando el hábito 
porque les gusta el sabor 
muestran creciente interés en vino 
y están empezando a ver el vino 
como un aspecto importante  
de su vida 

Conocer al consumidor 
Wine Intelligence 
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4º
Intención de compra

5º 2º
Intención de compra

PARA REGALOS PARA CELEBRACIONES

Diseños menos 
convencionales 

y con colores vibrantes, 
más aceptados para 

regalos y celebraciones 
especiales



Intención de compra Intención de compra
DÍA A DÍA EN CASA MENOR ÍNDICE DE INTENCIÓN EN GENERAL

Todas las etiquetas 
requieren de “quality cues” 

y de elementos  
que le aporten distinción, 
atracción y recordación



Intención de compra SIMILAR
DÍA A DÍA EN CASA

Roja más ATRACTIVA
PARA REGALO Y CELEBRACIONES

¿Rojo o amarillo? 
Depende…











Traditional 
prestigious

Vibrant 
Classic







para cerrar…. de las copias no se salva nadie 
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no nos cansaremos de intentarlo… 

compartir 
para 

crecer



compartir para crecer 

1% share vinos importados en China
-0,05% share bebidas alcohólicas en el mundo

fuente: Euromonitor 2018 

77%

11%



¿y si nos 
unimos 

para hacer  
crecer ese  
% ínfimo?



¿y si  
creamos  

una marca  
que nos  

represente?



¿y si  
inventamos  
“nesspresso” 

del vino?



cuenten 
con 

nosotros



cuenten 
con 

nosotros

compartir reportes (ética)  

análisis de etiquetas según cuadro de estilos 

fomentar la unión para romper el molde 

crear una marca de toda la industria 

nosotros estamos dando el primer paso 

etiquetas y manejo de SKU: Moondesk 
programa de usuarios free y discount por asistencia



¡gracias!
Sebastián Yáñez 

@sebayanez 
www.yg-d.com


