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LINK A LA CHARLA



https://www.dropbox.com/s/yvqe30ow19xzces/Charla-Latam-Mayo2020.mp4?dl=0
https://www.dropbox.com/s/yvqe30ow19xzces/Charla-Latam-Mayo2020.mp4?dl=0
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ACTUALIDAD DEL COVID-19



CASOS DE COVID-19 SITUACION DE POBREZA

Suscribete al newsletter: bnomics.com mx BNOMICS

MEXICO

COVID19 EN MEXICO avonics

indice de Pobreza laboral por entidad al 4T del 2019
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Menor pobreza al promedio Menor pobreza al promedio nacional Mayor pobreza al promedio
nacional (37.5%), disminuye 2.5% (37.5%). disminuye menos de 2.5% nacional (37.5%).

Fuente: Secretaria de Salud 10de mayo del 2020

Fuente: Con informacién de Coneval indice de Tendencia Laboral al 4T del 2019 OMICSs
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DATOS PARA AGENDAR

OFF TRADE

- Marzo: Mes histérico de venta de vinos del 50% en autoservicios, en relacion al total de la
venta de Bebidas con alcohol ( cerveza/destilados/vino)

- Abril: Contintia el exito de venta de vinos, se crea un ambito favorable por cierre de
distribucion de grandes empresas comerciales de cervezas en autoservicios

« Mayo: Se espera una baja de venta de vinos por la aplicacion de la Ley Seca

ON TRADE

« Marzo: Empiezan a cerrar los restaurantes por ciudades y baja en un 50% la venta en este
canal

 Abril: Cierran a un 100% los restaurantes a nivel nacional y baja a un 90% la venta
« Mayo: Se espera que los indices de ventas sean los mismos que en el mes de abril.



NUEVOS ALIADOS DEL VINO

E-COMMERCE

Del 2017 al 2019 crecio un 59% la
compra por esta via

Para el 2020 se estima que el 50% de
la poblacion sera un comprador
potencial en México y que la inversion
social sera de 50.0000 millones de
dolares

Este medio para el vino se convierte
en la principal situacion de venta en
México

Aparecen nuevos jugadores
Importantes que no son empresas del

nicho del vino : Amazon, Rappi, Uber
Eats, Corner Shop

VENTA DIRECTA

 Los distribuidores e importadores
empiezan a activar su venta de
manera directa a consumidores

 Utilizan a importantes
Bloggers/Sommeliers para realizar
acciones de live en redes

« Alianzas con Chefs para realizar
venta de menu maridaje
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JALISCO
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COAHUILA

Aguascali

______ ESTADOS SIN LEY SECA

» CRONOGRAMA DE LEY SECA- MAYO 2020

© BAJA CALIFORNIA
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© HIDALGO

Tabasco

Quintana

DEL 27 DE

Nuevo Yucatan

CONSIDERACIONES

EDOMEX Y QUERETARO SE SUMAN A LOS
ESTADOS CON LEY SECA EN ALGUNOS DE SUS
MUNICIPIOS. SE ESPERA QUE MAS MUNICIPIOS Y
ALCALDIAS SE SUMEN EN LAS PROXIMAS HORA.
TAMBIEN LA CIUDADANIA HA PEDIDO QUE SE
AMPLIE LA LEY SECA EN YUCATAN, PUES
CONSIDERAN QUE LA MEDIDA HA SIDO
ACERTADA
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& PANORAMA EN MEXICO

* En junio se espera que se abra nuevamente el area de On Trade en
zonas poco afectadas por Covid-19 ( Cancun/Los Cabos/ Vallarta/
Acapulco/Guadalajara)

* Ciudad de México es la zona mas afectada y se espera que se pueda
prolongar hasta agosto la recesion de re-apertura de restuarantes

« Tener muy buena presencia en el e-commerce y participar en ventas
gue ofrezcan experiencias, seran un papel fundamental para las
marcas en los proximos 6 meses

« La economia tendra una fuerte recesion por lo que se espera gue
hasta el 2021 no se regularice la economia
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Realizar acciones con influencers / gastro influencers / lideres de opinion /
Sommeliers /Chefs, seran acciones claves para poder agrandar la comunidad de la
marca en las redes sociales en México

Crear campafias basicas de educacion para consumidores y técnicas para el trade

Incursionar en campafas de medios que sean rubros alternativos de vino

Buscar realizar alianzas con empresas para generar acciones con sus clientes:
regalos coorporativos, experiencias educativas y de catas en medios virtuales
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SALA SITUACIONAL COVID-19

INFORMACION OFICIAL A TU ALCANCE

Actualizacion hasta las 00.00 horas del 10 de mayo

Numero de casos
confirmados de
coronavirus
(COVID-19) en Peru
al 10 de mayo de
2020

Fuente: Minsa

¥ 1889

NUMERO DE FALLECIDOS

Femenino Masculino

@ Incluye » pruebas moleculares + :
pruebas rapidas ;
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Peru
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Panorama Actual
Casos Covid-19 Latinoamérica

Numero de casos
confirmados de
coronavirus (COVID-19) en
Ameérica Latina y el Caribe
al 11 de mayo de 2020

Fuente: U. Johns Hopkins

P -
confirmados

(Brasil | 162699 11123
N 67307 1889
[Mexico | 35022 3465
Ecuador 29559 2127
28866 312
11063 463
10347 388
8500 244
6034 305
2556 118
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Lima sigue siendo la regidon con el mayor numero de infectados
por COVID-19 a la fecha con 43.284 casos.

Para evitar la propagacion del coronavirus el Gobierno decretd que la
poblacidn debe mantener aislamiento domiciliario hasta el domingo
24 de mayo (hoy se cumplen 58 dias de cuarentena).

El toque de queda rige de las ocho de la noche a las cuatro de Ia
mafnana. Los domingos esta prohibida la circulacion.
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El Poder Ejecutivo autorizo la reanudacion de actividades econdmicas
en forma gradual y progresiva, en el marco del estado de emergencia
nacional para contener el avance del Covid-19.

La reactivacion econdmica consta de cuatro fases para su
implementacidn, las cuales se iran evaluando permanentemente de
conformidad con las recomendaciones de la Autoridad Nacional de
Salud.

Se estima que cada fase se desarrolle en el periodo de un mes,
durante mayo, junio, julio y agosto.
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[ZX5EN mayo A

Industria y mineria

» Sustancias quimicas basicas y abono
» Productos minerales no metalicos

» Industria del vidrio

» Industria del papel y carton

» Textil y confecciones

Restaurantesy » Maguinaria y equipo
afines eSta ra’ n » Gran mineria (a tajo abierto)
y proyectos.

autorizados para Construccion
entrega a domicilio " inversicn total: 5/ 9.163 miliones,
( . IO I/Stica equivalente a 1,2% del PBI)

con p ro p Ia . g > Sangamiento: 4 obras que estan. al 94%
d el esta b I ecimie ntO ‘e)grLlsr/nggo3"2“ﬁ(r)c:1\ée;ctos en ambito rural
y protocolo de Comercio

. . » Comercializacion de productos agrarios
Segu Fl d d d y reCOJ O » Comercio electrénico (interno y externo)
en local ) . Fines de mayo servicios de turismo
» Restaurantes y afines (delivery y recojo en tienda)

Co me rcio Hoteles Covid 19, categorizados, clasificados

Transporte turistico para actividades esenciales

Transporte de carga (asoc. bs. primera necesidad)

Servicios vinculados a las telecomunicaciones

Servicios complementarios a la agricultura

Servicios prestados a empresas 4

electronico esta
incluido en esta fase

W ONE S N g i

Almacenamiento
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Existen 220.000 restaurantes en el pais y en esta primera semana se
plantea habilitar entre 2.200 y 2.500 solo para Lima Metropolitana.

Deberan cumplir los protocolos correspondientes para iniciar sus
actividades con servicio de reparto a domicilio propio.

Se espera que a finales de este mes se sumen a este reparto las
aplicaciones como Glovo o Rappi, que por el momento no pueden
operar.
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Ranking Deuda Deuda Costode Cobertura Ranking Deuda Deuda Costode Coberfura
de Paises Piblica Externa préstamo Reserva de Paises Piblica Externa préstamo Reserva
1 Botswana [ N D N 34 Croatia _E E
2 Taiwan N N e 35 Qatar | DR
3 SouthKorea S I 36 Kazakhstan [ NN N o
4 Pery = = == 37 Egypt E e
5 Russia HE e I . 38 Namibia 1=
6 Philippines = N 39 Uganda = ==
7 Thailand I 40 Costa Rica =
Y 8 SaudiAraba RN OEEl == 41 Ethiopia N e e
Peru es el cuarto o Targheas — R ==
4 10 China [ . 43 Pakistan i =
pails con mayor 1 Guatemala [N [ 44 Turkey = =
. . 12 Vietnam I P e 45 lraq = [
fortaleza financiera 13 Poland . 4 Senega —
, 14 Nigeria D e 47 South Africa =E
en las economias 15 Trinidad & Tob. === 48 Ghara ==n ==
16 Indonesia NN N BN 49 Hungary I .
17 UAE Ui | D 50 Jordan == =
emergentes 18 India D 0 e 51 Panama I S .
19 Czech Rep. =] 52 Gabon [ ]
: i 0 Peraguay [ — 53 Ukrzine i ==
Fuente: The Economist R v D e —
22 Kuvait [ T e 55 El Salador A A N .
23 Azboien — 56 Jamaica I . ==
24 Wory Coast 57 Argentina = | -
25 Malaysia ==} 58 Oman e e o e
26 Morocco U=  E— 59 Mongolia = e
27 Romania ] 80 Tunisia N N e e
28 Mexico =3 61 SniLanka = = ==
29 Colombia == 62 Angola I N
30 Brazil B e e 63 Bahrain — N ==
31 Chile T N . 64 Zambia I S I .
32 Dom.Rep. 65 Lebanon T N N OB
33 Uruguay I B e 66 Venezvelo (NN DN DD DD
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Crecimiento anual promedio del PBI, 2001-2019

(Variacic’:-n porcentual real) Perd: PBI total y per capita, millones
, 6.0 de soles constantes de 2019
Peru es uno de los Ao | Tol | Percipia
pal’SES con (49) 2000 | 312823 | 11854
. . 4.3
crecimiento 3.8 37 37 i 2019 769 863 23951
econémico mas | 29
alto de la regiony 22 o .4
menos volatil en
las dos ultimas
décadas Panama Peru Bolivia Colombia Chile Paraguay Ecuador Uruguay Brasil Argentina México
Fuente: World Economic Desviacion estandar

Outlook 33 25 13 1.8 2,2 3.1 26 3.7 2,9 6.1 2.3
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Producto del COVID-19, en Peru solo el 44,1%
de los sectores econdmicos viene operando

Sectores econémicos operativos Pérdidas econdmicas por paralizacion
(% de PBI)
1 dia
de cuarentena

.

S/ 928 millones
de pérdida en promedio

-

0,1%
del PBIl de 2019

44,1

Sectores que tienen demanda

0 Se estima una pérdida de alrededor de S/ 52 mil millones (6,8% del PBI) en la economia por los 56 dias de cuarentena.
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Mas de 200.000 trabajadores perdieron sus puestos de trabajo en
marzo especialmente en microempresas, que representan el grueso
del mercado laboral, en servicios, comercio y manufactura, de acuerdo
a la Encuesta Permanente de Empleo (EPE).

Los microempresarios y emprendedores tienen un rol protagonico en
el Peru, pues representan 95% del total de empresas (5.3MM),
sostienen al 77% de los empleos en el pais.

Otras consultoras econdmicas como Maximixe proyectan que la caida
del PBI peruano en su peor escenario puede alcanzar el 14%, pero con
un fuerte rebote positivo en el 2021.
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El Banco Central

de Reserva del Peru
esta implementando
medidas para
reducir el costo del
financiamientoy
evitar la suspension
de la cadena de
pagos

Fuente: Banco Central de
Reserva

]

L!

Medidas Econdmicas
Reactivacion

Reduccidn de la tasa de interés de politica monetaria

Reduccion de la tasa de interés de referencia entre marzo vy abril, de 2,25 a 0,25 por ciento,
su minimo historico y la tasa de interés mas baja de las economias emergentes.

Flexibilizacion de los requerimientos de encaje

a. Reduccion de la tasa de encaje en soles de 5% a 4% vy de la tasa de encaje para obligaciones
en ddlares con plazos mencres a 2 afios con entidades financieras extranjeras de 50% a 9%.

b. Reduccion del requerimiento minimo de cuenta corriente en soles de los bancos en el BCRP
de 1,0% a 0,75%.

c. Suspension del requerimiento adicional de encaje asociado al crédito en délares.

Provisién de liquidez al sistema financiero

a. Plazos de 6 meses a 3 aiios para repos de valores y monedas.

b. Ampliacion de colaterales que se pueden utilizar para repos de cartera (incluye factoring).

c. Entidades con calificacién hasta B+ pueden participar en el esquema de repos con cartera.

d. Se redujo de S/ 500 000 a S/ 300 000 el mento minimo de garantia.

e. AFPs pueden hacer repos de valores con bonos soberanos.

f. Nuevo instrumento: reporte de cartera de crédito con garantia del gobiemo, a utilizarse en el
marco del programa Reactiva Perd. Al 5 de mayo se adjudicaron S/ 21,4 mil millones.

Reduccién de la volatilidad del tipo de cambio

a. Intervencion cambiaria mediante subastas de swaps cambiarios en modo venta. Se realizaron

subastas de swaps cambiarios entre 2 y 3 meses con un valor nominal de S/ 300 millones. Al 4

de mayo el saldo de swaps cambiarios asciende a USS 2 034 millones.

b. Ampliacion de los limites para el encaje adicional en soles asociado a las ventas de
instrumentos derivados cambiarios de los bancos.

=
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( R Se crea un canal de distribucién de créditos (Reactiva Pert) con
Significativo garantia estatal hasta por S/ 30 mil millones. Se estima que hasta
Reactiva Perlj es el \ ), ahora se han adjudicado préstamos a 141 mil empresas
s ™
plan dEI EStadO pa ra Relevante Se determina segun las contribuciones a EsSalud (3 meses) o las
promover el ventas declaradas a SUNAT (1 mes) del afio 2019.
. v
financiamiento ( b : : S :
. ecanismo excepcional de reduccidn de riesgo: Garantia de
., . Ciert M | de red d Garantia del
rapIdO d |aS 1erto Gobierno Nacional (De 80 a 98 por ciento).
N J
empresas y solventar

\
Pre-condiciones Buen contribuyente y buen deudor antes de la Pandemia (segun

ca pltal de tra bajo (Para alentar buen informacion de la SUNAT y SBS).
. comportamienteo) )
durante el periodo p J
de cuare ntena Fondeo a largo plazo del BCRP (tasa de interés de 0,5 por ciento).
Condiciones Subasta de fondos de acuerdo a las tasas de interés a cobrar a
favorables clientes. Al 4 de mayo la tasa de interés promedio es 1,09 por

Fuente: Banco Central de
Reserva " J

ciento. Financiamiento a 36 meses de plazo con 12 meses de gracia.
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¢ Cual de las siguientes opciones representa mejor su situacién laboral actual?

Dos d e Ca d a 5 , m Ahora no est{:_y ‘_[rabajando por la cuarentena
pe rsonas no estan y no estoy recibiendo sueldo

og_® . Il Me he quedado sin trabajo por la cuarentena
recibiendo ingresos
d u ra nte Ia Ahora no estgy_ trabajando por la cuarentena
Cuarentena pero sigo recibiendo sueldo

Habitualmente no trabajaba
(amas de casa, estudiantes, jubilados)

Fuente: Encuesta | pSOS No tenia trabajo antes de la cuarentena
' (buscaba trabajo)

M Trabajo desde mi casa (home office/teletrabajo)

M Estoy saliendo a trabajar de manera regular
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¢Cual de las siguientes opciones representa mejor su situacién laboral actual?

Sexo NSE Tipo de empleo

Total

El Home office se — 7 -

Ahora no estoy trabajando por la

Edad
= D 18-24 2540 41 amas Formal
cuarentena y no estoy recibiendo 39% 38% 40% 19%

Concentra en NSE cueldo 8% 42% 1% 20%

o
Ed

=
&

alto, mientras los ot
13% 15% 12% 15% 7%

cuarentena

t ra b aj a d o re S Ahora no estoy trabajando porla

cuarentena pero sigo recibiendo 1% 13% 10% 16%

B
Tr;labajo desde mi casa (home 13% 10% % 7 o
8%

Me he guedado sin trabajo por la 135 15% 1% 11%
10% 4% 9% 11% 15% 23%,

informales se han

Habitualmente no trabajaba (amas
de casa, estudiantes, jubilados) 9% 6% .1 1% 4% 6% 10% 8% 16% 6% 6% 1%

@y |
®|®| ¢

®
E

uedado sin empleo .
q p Notenia irabajo antes de a 8% 9% 8% 3% 5% 9% 10% 8% 6%

cuarentena (buscaba trabajo)

-
&

Fuente: Encuesta Ipsos Fsloy salench arabojar de 7% s | s | e | o | os% | os% | 7w 22
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U d d ¢ Cual de las siguientes opciones representa mejor la situacién financiera de su hogar en estos momentos?
n o e ca a t res m Hemos dejado de recibir ingresos ® Se han reducido considerablemente

h o g a res h a d ej a d o m Se han reducido ligeramente m Estamos recibiendo ingresos de forma habitual
de recibir ingresos 3% % 26% %
en todos los NSE

Sexo NSE Edad Tipo de empleo
Fuente. Encuesta Ipsos Hombre Mujer A B C D 16-24 2540 41 amas Formal Informal

E:::‘?iﬁaols recibiendo ingresos de manera 8% 9% 4% 294 4% 305
Se han reducido ligeramente los ingresos 27% 23% 27% 28% 7% 20% 28% 25% 25% 22%
del hogar
Se han reducido considerablemente los
ingresos del hogar 3% 3% 18% 3% 25% 33% 20% 33% 32% 31%
Hemos dejado de recibir ingresos 34% 3T% 14% 16% @ 35% 37% 29% 16%
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¢Tiene usted ahorros?

Dos de cada cinco =
personas tiene
a h orro S’ No 63% 54% 22% 51% 529% a5,

principalmente de

los trabajadores cona ] oeenne
formales y de Si 38% 35% 38% 51%, 32%
mayores NSE No 62% 65% 62% 49%

W Si B No
Fuente: Encuesta Ipsos
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Luego que termine la cuarentena, ¢ qué tan rapido cree que...

L3
Expectativas de , e
el Perd se recuperara economicamente?
[ 4
recu pe raC|on Iuego mDe inmediato, unmes  MEntre 2 y 3 meses Entre 4 y 8 meses WElpréximo afic  MEntre 1y 2 afios  ®Mas de 2 afios

o B cuarentene - - IEES
[V, 149 24% 19% 12%

Mas del 30%
considera que su
situacion se

recuperara antes et 25%

que la del pais

usted o su familia se recuperara econémicamente?

mDe inmediato, unmes  MEntre 2 y 3 meses Entre 4 y 8 meses WElpréximo afic  MEntre 1y 2 afios  mMas de 2 afios

Fuente: Encuesta Ipsos



PERU | 12 de mayo | 15 hs.

WOFA W/ Situacion Laboral
GLOBAL . Estadisticas

TALKS

Lavarse las manos ms seguido | ©-
Cambio de Aumentar mis ahoros | -2
Tener comida almacenada _ 51%
costumbres en

o s Vacunarme contra la influenza y otras _ 50%
comparacion a la _ .
Usar mascarillas para salir a la calle _ 48%

SItuaCIon de antes Mo acudir a lugares masivos _ 48%

Fuente: Encuesta |p505 Tener productos de limpieza almacenados _ 48%
Evitar transporte pablico con mucha gente _ 39%
Tener agua almacenada _ 36%
Usaré mas servicios por internet _ 32%
Trabajar mas en casa _ 25%
Adquirir un seguro de salud _ 23%



PERU | 12 de mayo | 15 hs.

WOFA Actualizacion del mercado
GLOBAL .4 Estadisticas

TALKS

B Mas que antes de la cuarentena Igual que antes de la cuarentena
B Menos que antes de la cuarentena MNo compro ahi
Pedidos online/por - — .
C d , d apps 19% |35%
ompras después de
la cuarentena Pedidos por teléfono 135%
Fuente: Encuesta Ipsos Supermercados BB

Puestos de
Mercados

Bodeges

Centros comerciales

Tiendas de
autoservicio



PERU | 12 de mayo | 15 hs.

WOFA Actualizacion del mercado
GLOBAL .4 Estadisticas

TALKS

BYanoiré Hiré menos Iré igual que antes de la cuarentena

B Iré mas que antes de la cuarentena No acostumbraba a ir

Intencion de compra Restauraftes oo I 0%

en espaCios pl’]blicos Centros comerciales | 4%  27% 29 5%
Fuente: Encuesta Ipsos Cine o teatro 49% [21% [0 3% I 13%

Discotecas o bares | 12% @ 25%

Estadios / coliseos { 12% UTE 30%

Transporte publico | 44% Lz*_is%
Supermercados | {45% @ 5%



PERU | 12 de mayo | 15 hs.

WOFA YA/ Actualizacion del mercado

WINES OF ARGENTINA

GLOBAL I Estadisticas

TALKS

Comparando con su situacion previa a la cuarentena, en adelante,
¢usted cree que hara sus compras en los siguientes lugares/medios igual, menos o mas que antes de la cuarentena?

I nte n c i 6 n d e co m p ra B Mas que antes de la cuarentena Igual que antes de la cuarentena Neto entre mas gue antes y

® Menos que antes de la cuarentena No compre ahi meno.fcslf:r:naln:: 2
i P
por canales a futuro Pedidos oninelpr B o 2,
Pedidos por teléfono [l 16% [l {27% . B | |35% 6%
Fuente: Encuesta Ipsos
Supermercados 15% {53% 25% | 7% -10%
frmeivg s " 16%

Bodegas [ 11% ] 18% [ 2% 7%
Centros comerciales [9% | 27% @ -28%

Tiendas de

autoservicio M°% {43% I - 123% -18%



PERU | 12 de mayo | 15 hs.

WOFA YA/ Actualizacion del mercado
F =% Estadisticas

GLOBAL

TALKS

LY 4
I ntenCIOn de Com pra Comparando con su situacién previa a la cuarentena, en adelante, ; usted cree que hara sus compras en

supermercados igual, menos o mas que antes de la cuarentena?

e n S u p e r m e rca d 0 S mMas que antes de la cuarentena lgual que antes de la cuarentena Neto entre mas que
antes y menos que

mMenos que antes de la cuarentena m No compro en esos lugares
antes de la

se mantiene

Supermercados 53% 25%, 7% -10%

Fuente: Encuesta Ipsos

Sexo NSE Edad Tipo de empleo
Hombre Mujer A B [ D 18-24 2540 | 41amas [T IR ]
Mas que antes 16% 14% 19% 17% 15% 13% 17% 15% 13% 18% 13%
lgual que antes 51% 55% 58% 41% 54% 51% 55% 56% 51%
Menos que antes 25% 25% 20% 24% 23% 29% 20% 27% 26% 23% 27%
m‘;;!‘pm en esos lugaresipor esos 8% 6% - 1% 9% 7% 6% 3%




PERU | 12 de mayo | 15 hs.

WOFA YA/ Actualizacion del mercado
GLOBAL .4 Estadisticas

TALKS

Comparando con su situacion previa a la cuarentena, en adelante, ;usted cree que hara sus compras por pedidos
online o aplicativos igual, menos o mas que antes de la cuarentena?

LY 4 d
I nte n c I O n e co m p ra mMas que antes de la cuarentena lgual que antes de la cuarentena Neto entre mas que

antes y menos que

A d H mMenos que antes de la cuarentena m No compro en esos lugares
Por Apps 0 medaios ——

online se beneficiara Podkios cre o po 259 20
principalmente en
los NSE mas altos — T |

B = D 1824 2540 | 41amas
Mas que antes 20% 2% 44% 1% 0% 2% 19%
qual que antes 26%) 21% 25% 16% 26% 25% 3% 30%) 21%
.
Fuente: Encuesta Ipsos
Menos que antes 17% 2% 18% 25% 18% 17% 16% 19% 24% 19% 22%
No campro en esos lugares/oar £xas 35% 35% 13% 18% 8% 34% 4% 21%
medios




PERU | 12 de mayo | 15 hs.

WOFA YA/ Actualizacion del mercado
GLOBAL

WINES OF ARGENTINA

Estadisticas

TALKS

' ) Conrespecto ala situacién previa ala cuareﬁtena, dentro de 6 meses,
GaStOS en ¢;como cree que administrara sus gastos en...?

H H mAumentaré el gasto Mantendré el gasto m Disminuiré el gasto mNo gastaré en eso
entretenimientos

Entretenimiento fuera del [ o o o
fuera del hogar

disminuira
principalmente en el m :

B c ] 18-24 2540 41amas Formal Informal

N S E C D Aumentaré el gasto 6% 4% 18% 4% 5% 6% 6% 5% 6% 7% 4%
y Mantendré el gasto 23% 19% 29% 30% 23% @ 25% 24% 29% 26%

Disminuiré el gasto 46% @ 58% 39% 38% 55% 52%
Fuente: Encuesta Ipsos P—— S EEEREERIC o | ox | o | o




PERU | 12 de mayo | 15 hs.

WOFA AL Actualizacion del mercado
GLOBAL ~

Estadisticas
TALKS

En comparacion con la situacion previa a la cuarentena, dentro de 6 meses,
. ¢ como cree que sera su intencién de ir a...?
Tres d e Ca d a CI n co B Iré mas que antes de la cuarentena
. V4
personas ira menos

Iré igual que antes de la cuarentena
. , . Discotecas o bares I 12% 38% 24% 25% 628 :
a espacios publicos y o2
bares en los

Hirémenos M®Yanoiré MNo acostumbrabaair

Sexo NSE Edad Tipo de empleo

SigUientes 6 meses Hombre Mujer A B c D 18-24 2540 | #amas [ AT
Iré més que antes 2% 1% - 1% 1% 1% 2% 1% 1% 1% 1%
Fuente: Encuesta IpSOS Iré igual que antes 9% 1% 1% 14% % 14% 12% 8% 12% 1%
B2B (Iré menos + ya na iré) 63% 80% @ @ 59% 2% s8% 63% 61% 55%
No acostumbraba a ir 20% 6% 7% 25% 24% 29% 13% @




PERU | 12 de mayo | 15 hs.

WOFA AL Actualizacion del mercado
GLOBAL ~

Estadisticas
TALKS

Con respecto a la situacion previa a la cuarentena, dentro de 6 meses,
EI b d ;como cree que administrara sus gastos en...?

, ® Aumentaré el gasto Mantendré el gasto H Disminuiré el gasto
restaurantes sera
uno de los mas

impactados de

H No gastaré en eso

t M HNSE

manera negativa " - . —
Aumentaré el gasto T% 4% 3% 2% 3% 3% 4% 3% 3%

Fuente: EncueSta IpSOS Mantendré el gasto 16% @ 12% 23% 19% 17% 24% 17%
Disminuire el gasto 49% B2%, 56% @ 41% 47% 59% 55%
No gastaré en eso 25% 19% 4% 9% 18% 7% 20% 20% 14%




PERU | 12 de mayo | 15 hs.

WOFA AL Actualizacion del mercado
GLOBAL ~

Estadisticas
TALKS

En comparacion con la situacion previa a la cuarentena, dentro de 6 meses,
Siete de Cada 10 ¢como cree que sera su intencion de ir a...?
personas ird menos
a restaurantes en los sarmes [ 10 = "
siguientes 6 meses

mIré mas que antes de la cuarentena Iré igual que antes de la cuarentena mirémenos mYanoiré mNoacostumbrabaair

Sexo NSE Edad Tipo de empleo
Hombre Mujer A B = D 18-24 25-40 41 a mas Formal Informal
.
Fuente: Encuesta Ipsos —
Iré més que antes 4% 1% &% 1% 3% 2% 5% 1% 2% 3% 2%
Iré igual que antes 22% 16% 28% 21% 20% 14% 18% 1% 17% 20% 17%
B28B (Iré menos + ya no iré) 65% 72% 66% @ 68% B1% B7% 68% T0% T4% 67%
No acostumbraba a ir 10% 1% - 1% @ 1% 10% 1% 3% 14%,




PERU | 12 de mayo | 15 hs.

WOFA YA/ Actualizacion del mercado
GLOBAL .4 Estadisticas

TALKS

. Comparando con su situacidn previa a la cuarentena,
ca m b'os post £como cree que seran sus habitos dentro de 6 meses en...? Pedido por delivery a
m Aumentaran Se mantendran m Disminuiran m Mo las habré realizado restaurantes no se

cuare ntena - “beneficiaria” a futuro.

pedidos por delivery 2 ™ ” Esa
a restaurantes no

tiene perspectivas — e B 4.._,..5
de crecer a futu ro Aumentaré el gasto 22% 19% 45% k) 20% 13% 23% 19% 20% @ 16%

Mantendré el gasto 23% 23% 24% 2% 24% 12% 19% 24% T% 30% 19%

Mujer A

[=)
g)| =

Disminuiré el gasto 22% 23% 22% 28 23% 18% 20% 23% 24% 24% 24%

Fuente: Encuesta Ipsos —— e | o | w | o | @) | @) | e | s | x| e | @

6




PERU | 12 de mayo | 15 hs.

WOFA AL Actualizacion del mercado

GLOBAL I Estadisticas

TALKS

70% de encuestados confia en las plataformas online para
conversaciones familiares y de amigos.

Las videollamadas tienen expectativa de crecer a futuro.

La mitad de encuestados confia en las plataformas online para
teletrabajo, la desconfianza se da principalmente en el NSE D.

El teletrabajo crece con la cuarentena pero no tiene expectativas de
crecer a futuro.

La mitad de encuestados confia en las plataformas online para
tramites bacarios, la desconfianza se da en los NSE Cy D.

Durante la cuarentena las transacciones bancarias online han crecido
ligeramente y tienen potencial para crecer mucho mas.



PERU | 12 de mayo | 15 hs.

WOFA A/ E-commerce

NNNNNNNNNNNNNNNN

GLOBAL I Estadisticas

TALKS

Crecimiento del e-commerce en paises de la regidon durante la
cuarentena

Chile (69%), México (68%). Argentina (31%), Colombia (39%) y Brasil
(28%) Peru (-31%)

Segun Estephania Ramirez, Country Manager de Payu Peru, la razon de
la caida del e-commerce es la rigidez de las normas que ha tomado el
Gobierno ha afectado al sector.

Por ejemplo, Peru es el Unico pais de la regién que suspendio el
servicio de Rappi y Glovo al 100%

No se permite comercio si no se cuenta con tiendas fisicas.

Solo se permite el e-commerce en Lima (60%) en esta primera fase.



PERU | 12 de mayo | 15 hs.

WOFA E-commerce
GLOBAL MM Estadisticas

TALKS

Perd ocupa el sexto Violumen de :—EECIT”]EF?EFEM_, millones
lugar en Latinoamérica,

es uno de los paises que 4500 P
mayor crecimiento ha 4,000 2800

tenido region . En el 2500 .

2019 creci6 a tasas 23w

superiores al 30%, zn::

moviendo USS 4.000 -

millones 1,000

Fuente: Cdmara Peruana de o

Comercio Electrénico (CAPECE). : 2018 2018 2017 2018 Pray. 2019

Fuente: CAPECE, Visa, PPRO, Métodos de pago local.
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WOFA AL Mercado del vino

GLOBAL I Cifras
TALKS

Poblacion de Peru: 31 millones Las importaciones de vino en
de personas. Tercera parte general crecieron 25% en el
esta concentrada en Lima 2018 respecto al afio anterior

Consumo de vino es inferior a Las importaciones el 2019

2.2 litros per capita. Consumo disminuyeron en 6%
de cerveza 46 litros per capita aproximadamente

Solo 10 importadores Argentina lidera el origen de
concentran el 80% del valor las importaciones con el 44%
de las importaciones en Peru seguido por Chile y Espana




PERU | 12 de mayo | 15 hs.

WOFA AL Resumen del canal
GLOBAL Datos

TALKS

Cuarentena empezo

el 16 de marzo

Resumen de encuesta realizada a cinco de los importadores mas
grandes y algunos miembros del canal:

El gasto promedio de vino por persona ha aumentando durante la
cuarentena, la preferencia por los vinos de gamas medias y bajas en
desmedro de los de gama alta.

Las ventas en supermercados aumentaron en un 50% aproximadamente
durante |la cuarentena ya que se convirtio en el unico canal de venta. Se
rompieron stocks de varias referencias debido a que la distribucion de
vinos y licores se suspendid desde el inicio de la cuarentena hasta el 4
de mayo.
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WOFA AL Resumen del canal
GLOBAL Datos

TALKS

Estamos a 58 dias

de la cuarentena

La autorizacion para comercializar se dio hace una semana.

Del sector de vino y licores, la venta de destilados es una de las mas
afectadas ya que se consumian mayormente en bares.

Muy pocos importadores de vinos cuentan con plataformas virtuales
para e-commerce y los que no la tienen, ya la estan implementando.

Con la reactivacion de los restaurantes habilitados en los proximos
dias, para el servicio de delivery se sugiere una carta acotada de vinos
para ofrecer con el menu de comidas.
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WOFA AL Resumen del canal
GLOBAL Datos

TALKS

La mayoria manifiesta que sus ventas se concentra en mayor
porcentaje en el canal moderno con 80% aproximadamente y sélo un
20% en Horeca.

Todos los eventos masivos y ferias de este ano como Alta Gama
Winefest, Premium Tasting, Expovino, Deli & Dirnks, Destinos al sabor,
han sido canceladas o suspendidas.

La mayoria cree que las actividades de educacion en el consumo de
vinos pueden estimular las ventas, pero éstas deben enfocarse de
manera mas casual y descontracturada.

Manifiestan que el Estado debe apoyar con la agilizacion de las
autorizaciones y protocolos para la comercializacién. También con
facilitar los créditos y buenas condiciones en los plazos de pago.
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WOFA AL Oportunidades para educar

GLOBAL M~ Promocién y comunicacion

TALKS

* Invertir en marketing digital

* Sentido de compromiso y empatia ante la crisis

* Eventos virtuales con sommelier y/o enélogos

* Transmisiones en vivo, conversatorios, catas y educacion
* Nuevo relacionamiento con los medios e influenciadores
* Ofrecer incentivos y promociones online

* Ofrecer la mejor relacion de calidad precio

e (Capacitaciones y soporte a sommeliers y vendedores






