REUNION DE COMISION DIRECTIVA

17 DE DICIEMBRE 2020 | VIA ZOOM

LINK GRABACION

Dropbox permite una previsualizacion limitada del contenido.
Para visualizarlo completo deberd descargarlo en su equipo.

AVAVA

WINES OF ARGENTINA


https://www.dropbox.com/s/fcsbt7jts8aoivh/GMT20201217-130642_WOFA-----L_1686x768.mp4?dl=0

A/

WINES OF ARGENTINA

> FECHA: Jueves 17 de diciembre 2020
> HORA: 10.00HS.
> MODALIDAD: Virtual (Plataforma Zoom)

1. Lecturay aprobacion Acta de la reunion
anterior.
2. Sintesis 2020. Acciones relevantes y su impacto.
3. Plan de Acciones 2021.
a. Acciones por mercados.
b. Proyectos transversales.
4. Presupuesto 2021.
5. Informe de Tesoreria & Cobranzas.
6. Varios.
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WINES OF ARGENTINA

Lecturay
aprobacion

del Acta de la
reunion anterior.

(Disponible en Back Office WofA)



A/

WINES OF ARGENTINA

Sintesis 2020
Acciones relevantes
e Impacto.




(o728 NEW WORLD ALLIANCE
ONLINE ACTIONS

POS@ME

6 countries & wine regions united
for the first time + GRAPEA & CO.

OLINE STREAMINGS
75 850 viewers
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23 participating Argentine
wineries.
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WECHAT ARTICLES
250.000 estimated views
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WINES OF ARGENTINA
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OLINE WINE COURSES
5.777views



ST’ NEW WORLD ALLIANCE A/

WINES OF ARGENTINA

OFFLINE EVENTS

MINI MARKET @SHANGHAI

A
18 participating wineries V‘S E Li $‘$

e Tasting Attendance : 120+ ﬂ( 3F % %}]

e Master class |: 28 attendants —RRZEIRENASR!
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(o2 11\V28 WOFA | E-COMMERCE w‘/\]
RESULTS

XI@ THALLCOM ?

e Increase recognition of Argentina
wine brands image online.

e EXxpose Argentina wines to
consumers directly.

e Salesincrease compared to 2019.
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(o2 11\V28 WOFA | E-COMMERCE
RESULTS

11.11 PROMOTION RESULTS

EN S )

< RAR
X8 TRALLCOM ? A JD-COM

10.21-111 26.926 USD 8.035 USD
(warm up)

752 bottles 212 bottles
1711 16.612 USD 3.814 USD

411 bottles 87 bottles

A/

WINES OF ARGENTINA

TMALL SHOP GROWTH

MONTH
April

May

June

July
August
September
October
November

YEAR-ON-YEAR GROWTH
11616%

428%
177%
5214%
148%
605%

236% "
X8 THALLCOM
201%



(o5 \a8 SOCIAL MEDIA CAMPAIGN
WITH LABBRAND | PROGRESS RECAP
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A/

WINES OF ARGENTINA

WEIBO AND RED BOOK ACCOUNTS
CREATION.

e Definition of WOFA brand visual
foundations on social media channels:

Snow mountain and high altitudes are
highlighted to showcase Argentina’s
distinctiveness.
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WINES OF ARGENTINA

(o5 \a8 SOCIAL MEDIA CAMPAIGN
WITH LABBRAND | PROGRESS RECAP

1. EVERGREEN CONTENT CREATION
FOR WECHAT

Fantastic landscape

Format of landscape to showcase the
Argentinean geographic features.
Combined with the content, we are aiming
to deliver a sense of aesthetics.

Regarding the content, we highlighted key
factors that contribute to the outstanding
Argentinean landscape such as Andes, high
altitudes, and extraordinary weather.




(o5 \a8 SOCIAL MEDIA CAMPAIGN w‘/V
WITH LABBRAND | PROGRESS RECAP

BRAR: ARENBRSNS BY ¢ ananapns LU P

2. EVERGREEN CONTENT CREATION
FOR WECHAT

Iconic Malbec

In terms of design, we keep the e oo i R
Argentinean landscape imageries to e ot S e
highlight the diverse terrain. We used the - i
painting stroke to spice up the imagery. m o '
We introduced the origins of Malbec, its : : R
tasting, flavor and aroma, and its food A S T

pairing to lead the audience into the
Malbec world.




o 11\/:8 SOCIAL MEDIA CAMPAIGN

WEIBO POSTS UNTIL DEC. 14th

Account opening announcement
Argentina introduction

Travel in the Mendoza region

Visit the highest elevation vineyard in
the world

Demonstrate the distinctiveness of
Argentinean wines

Explain the Malbec history from the
labels

Ingenuity and craftsmanship

Food pairing (with beef)

A/

WINES OF ARGENTINA
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(o5 \a8 SOCIAL MEDIA CAMPAIGN
WEIBO POSTS RESULTS OVERVIEW

8 posts on Weibo until Dec 14th.

1290 total reads (since opening).

Our audience have started to give us
thumbs-ups to show appreciation.
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A/

WINES OF ARGENTINA

MOST POPULAR POST AND
ANALYSIS

The most popular post with
over 300 times of reading is
about highlighting the
unigueness of Argentinean
wine. As we are adding some
general tags such as “Drinking
the wine”, the reads are
increasing.



(o5 \a8 SOCIAL MEDIA CAMPAIGN
RED BOOK POSTS UNTIL DEC. 14th

Account opening announcement

Five reasons to go to Argentina

Travel in the Mendoza region

Visit the highest elevation vineyard in

the world

e Demonstrate the distinctiveness of
Argentinean wines

e Explain the Malbec history from the
labels

e |Ingenuity and craftsmanship

e Food pairing (with beef)

Add more emojis to attract the young
female Chinese audience

A/

WINES OF ARGENTINA
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(o, 11)728 SOCIAL MEDIA CAMPAIGN

RED BOOK POSTS RESULTS OVERVIEW

8 posts on Red until Dec 14th.

3204 total impressions (since
opening, within only 14 days).

The audience have already started to

give us thumbs-ups.

< BAVEE
st KSEIEL SFEZEC BIER
EiohR THAZEID :SEIEAT
ZICHIERRC 7R E30K

3,204 240 25

4:06 €55 e

PItRER BB ENEANT =

205, FIREFGE @ EEARSE. BEIRNITFH P
SRMRES Y, BRAMBORLENE, ERTANE
WBEEEE, REM. WORSMORMIAN.

FRENHBEASHERTBMNUK o, BRES, &
RERRME. RAMTHERRHTREKR O, BE
HAXR, SaRNOTE.

L L LY

BESRMIL 2 B S IMERS, hEHEEARMN
SMESNME. ANFRFEEDE, UERATAR
RiE, MUATEREFHROBEL R, RINEBEDIRNFR,

VALUIA Q2 e (O

A/

WINES OF ARGENTINA

MOST POPULAR POST AND
ANALYSIS

The most popular post with
1110 impressions and over 60
times of reading is about
craftsmanship and ingenuity.
The topic about winemaker
can be attractive and the
emojis that we have added are
appealing to the RED
audience.



=0):1e]:7:§ EDUCACION | MASTERCLASSES ONLINE w.NElF/A\RG&T.NA

PUBLICOS ESPECIALIZADOS

Saturday, October 3, 2020 E3777] 33

the

e Masterclasses con degustacion drinks business

NEW STUDY ON ARGENTINA'S NATIVE GRAPES TO BE

presentadas por Phil Crozier. PUBLISHED NEXT YEAR
e Audiencia: MW, top sommeliers, et 20 s o
retailers, prensa especializada. el s TR RS SPRRO 18 SOt SR G L ¥ e

FOOWw

UK: 1° Masterclass de Criollas.
e ROI:3200€

Irlanda: 2 sesiones
e 11 publicaciones en medios
e ROI:75000€

4 46 52

paises etiquetas asistentes

{

Check out Argentina .=
for beguiling flavour

IIOH) ANIA

A311000 Wol




AV)2{e)0-N ACCIONES & EVENTOS PARA CONSUMIDORES

.
%3 threewinemen

3 Wine Men Online Winemaker’s Dinners Norway

By Oz Clarke Oslo & Trodnheim
17 bodegas Cenas de 5 pasos maridados con vinos
3 finalistas Argentinos presentados por Sommeliers

(Revista Aperitif)
e 15Bodegas
e 124 Comensales
e Reach Aperitif: 43K lectores

Reach: 300.000+

WofA at the Movies ¢ ot »
Brighton, UK
e 4 Bodegas o

e 250+ botellas vendidas
e EXxposicion en redes:
120K followers

A/

WINES OF ARGENTINA
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A9):{e)0-N POTENCIANDO LA TOMA DE DECISIONES w‘/V
ACTIVIDADES PARA BODEGAS

ANNUAL UK IMPORTERS MEETING

GLOBAL TALK BY PHIL CROZIER
e Situacion de los principales mercados
europeos a partir del COVID-19.

= UK

Holland

EUROPE TRADE CHANNELS
A guide to the main markets by Phil Crozier
e Analisis en profundidad de 11 mercados
europeos de importancia para Argentina.
e Desarrollo de listado de importadores y
wholesalers exclusivo para socios WofA.
e Disponible en Back Office.

Germany
Switzerland
France

) Ireland
Sweden

Norway

21
1H R
World R B=Ri Denmark
Consumer =58 Al = )

Ranking SE B E B =R OE Finland

Belgium




=1:7.\ |8 ACTIVACION DE CANALES
ACCIONES ONLINE CON TRADE

FERIA VIRTUAL EXPOSUPER ACATS
Del 20 al 22/10. 2 stands virtuales. 7 bodegas. 163
visitas de trade con datos registrados.

RONDAS COMERCIALES VIRTUALES
Del 16/11 al 04/12

e Accion en conjunto con Embajaday
Consulados argentinos.

e Desarrollo de un catalogo digital con
informacion de las bodegas argentinas
participantes para favorecer el proceso de
matching.

ARGENTO

= CATALOGODE, |

VINICOLAS

Sobre a Wines of Argenlina

........

A/

WINES OF ARGENTINA

207
reuniones
virtuales
28 £
bodegas contrapartes
SOClas partmpantes
Cuyo & Patagonia
8 ° Santa Catarina
° Rio de Janeiro
° Bahi
eStadOS ° Carilt?ba
@ ° San Pablo
° Belo Horizonte
. Recife
° Brasilia




..U CONTENIDOS DIGITALES w‘/V
CREACION DE NUEVOS CANALES

WOFA PODCAST
Nuevo canal online de comunicacion
recientemente lanzado (noviembre 2020).

Episodios disponibles en las principales
plataformas de audio streaming.

e Spotify @ Apple Podcasts ~ Google Podcasts «!/ s
WOFA
e Contenido original, de entretenimiento y PODCAST
educativo.
e Marcamos presencia como industria en
un ecosistema con otros usuarios /
consumidores, con un formato en
constante auge y evolucion. Un proyecto de w‘/v



N CHANNELS ACTIVATIONS
ONLINE PROMOTIONAL CAMPAIGNS

%wine.com@o

e 1semana de duracion (julio 2020).

e 36 bodegas participantes

e Elcrecimiento de ventas en julio
supero el crecimiento de los ingresos
de Wine.com (202%).

e Lapromocion ayudo a Argentina a
capturar share.

e T1.000 clientes Gnicos compraron
vinos argentinos en un solo mes.

Month of July

Metric

2018 | 2009 [/ 2020 “|h2018v2019 [2019v 2020

US § Sales 5 147,344 § 183683 /S 633,376 25% 248%
Bottles 7,561 9,320 36,535 23% 292%
Customers 2,211 2,374 10,975 30% 282%
Unique SKU's Sold 521 530 748 2% 11%

A/

WINES OF ARGENTINA

BinnY.

BEVERAGE DEPOT

e 3semanas de duracion (agosto 2020).
e 26 bodegas participantes

Date Rev Units
August 2020 $345,547.9 29,218 $11.83
August 2019 $264,274.78 22,833 $11.57

6.385 532 27.9%

botellas cajas revenue

Comparado con 2019



I'IFN DIGITAL NETWORKING

WINE CHAT

5vinos + endlogos participantes
9 bloggers

Moderadora: Tahiirah Habbibi

494

total
tweets

The Next Generation

of Argentinian Winemakers 88'7.] 7 5
\WINECHAT IOOtekr]\tlaI

Hosted by Tahiirah Hahibi

reac

+4M

otential
W impact

- ~ OCTOBER 28.5 PM EST TIME $7°4k+

v Join the conversation estimated
] with #VinoArgentino Value

257.1K O

potential
reach

A/

WINES OF ARGENTINA

LIVE VIRTUAL TASTING & STORYTELLING
WITH KAREN MACNEIL - WINESPEED
Argentine Women in Wine
#TasteWlthKaren - Facebook Live

e Social media
(@karenmacneilco)

e Reached: 8580

e Engagements: 397

WEBINAR VINEXPO NY 2021
Small producers making great
innovative wines.
e Moderador:Joaquin ; h
Hidalgo NNOVA
e 3 productores
+ 400 inscriptos
35 paises




I'IJN POTENCIANDO LA TOMA DE DECISIONES
ACTIVIDADES PARA BODEGAS

WEBINAR: US TRADE CHANNELS
IDENTIFYING WHERE TO DO BUSINESS
by Verdénica Kathuria
e Objetivo: proveer a las bodegas
socias y sus importadores
informacion sobre oportunidades en
el mercado de USA.
e +115inscriptos
e Material disponible en BO.

Market

by Type
E-Commerce

Why wine.com is so important:

1.7 Million Stewardship Members- pe
who $50 per year for unlimited free d
* Revenue: $243 million ( up 79%)
* Unique wines sold: 46,042 (up 15
* Bottles oer SKU: 188 vs 110
* Units per SKU: 29.5 vs. 12.5
« Average Selling Price: $27.57 vs$§
« Bottles per order: 6.2 vs 5.5

Market
by Type
E-Commerce

A/

WINES OF ARGENTINA
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I'IJN TRABAJO CON KOL W

VINOUS el

WINE ADVOCATE

VINOUS.COM - JOAQUIN HIDALGO TITH ANNUAL COMPREHENSIVE TASTING
COMPREHENSIVE TASTING WITH THE WINE ADVOCATE
Especial blancos, Reporte de cosecha, gran LUIS GUTIERREZ

degustacion, vinos de colecciony
lanzamientos. o
Actividad en desarrollo.
Articulos y puntajes disponibles en 5 dias de cata
Vinous.com
Reporte: publicacion fines febrero 2021.
Bodegas participantes: renovacion de
usuario Vinous Pro o usuario nuevo.

+1.200 191

Vvinos bodegas

413 1o

vinos bodegas




I'IJN ONLINE EDUCATION

ARGENTINA WINE EXPERT COURSE
WITH NAPA VALLEY WINE ACADEMY

Lanzamiento en el mes de octubre
Modalidad online

6 159

moglulos,  inscriptos

Module 1| Overview of Argentina
Module 2 | White Grape Varieties
Module 3 | Red Grape Varieties

Module 4 | The North

Module 5 | Cuyo Wine Zone

Module 6 | Patagonia & Atlantic Region

NAPA VALLEY

WINE ACADEMY

WINE ZONES

Overview
i

The North __—¢& =
Wine Zone™ ——

7
<

The Cuyo ="~
Wine Zone

The Patagonia & Atlantic gf:’
Wine Zone

A/

WINES OF ARGENTINA

ARGENTINA

WINE SPECIALIST

» '
WHITE GRAPE VARIETIES

P )

N
Prominent White Grapes

OVERVIEW

e -
1 {11
Distribution by Variety  Distribution by Province




(o7 N V2\s).§ CHANNEL ACTIVATIONS

BCLDB THEMATIC - August 2020
Theme: Wines of Argentina - Taste the
Place

14 vinos participantes

Participating SKUS combined
e +25% over same period in 2019
e +8% onrolling 12 month

Argentina Category —over same period
2019:

e Red-1%

e White +20%

e Rose & Sparkling +63%

e ALL products combined +3%

BC LIQUORSTORE

° Displays en 60 BC Liquor
Stores.

° Newsletter

e Aden Taste Magazine.

° Press drop to local media.

A/

WINES OF ARGENTINA

WINES OF



(o7 N V2\s).§ CHANNEL ACTIVATIONS w.NElF/A\RGZNW

MEDIA OUTREACH & SAMPLING PROGRAM e  +7M potential impressions

FOR ARGENTINE WINES AT VINTAGES A TASTING TRIP THROUGH ARGENTINA'S
ANDES MOUNTAINS . . -
. . : e 50+ social media posts & digital
Julio —agosto 2020 orriving ot Visteges: o range of styles + regions ts explore articles

24 vinos - 15 bodegas

° Cobertura en medios destacados:

La tendencia en ventas cambid a un Globe & Mail: Toronto Star

crecimiento positivo.

° Feature stories & wine reviews en
Waters & Wine, WineAlign.com,
Winecurrent.com,
Vineroutes.com, Vintage Wine

ARGENTINA FASTFACTS e Picks, Good Food Revolution

Year to date (vs 2019) Vintages:
e Argentina REDS: +4.9%
e Argentina WHITES: +13.5%

e e Participacién de social media
influencers (wine & lifestyle): Wine
by Reneeg, Vinfatuation, The Wine
Sisters, Super Wine Girl, The

2B T i I Casual Drinker

Aigennos Shoet doaky be eipereniad bo o hand s be vty

EAed.® iy Warmine Mesnandrs Tase Promans Wenws of
& O™ um ana At Tt 48 & ol o (e whes 16 St b

o Tl e e eewo @ |G en vivo con aprox. 1200 views.
‘ 2% Was sy :::‘:_::‘:::‘"o——omm-—-m-mw
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o7\ V2\5).8 DIGITAL NETWORKING

ONLINE PANEL DISCUSSION
Wine Musings: The Prospects for Argentine Wine
in Canada
e Audiencia: Trade, media and Wine Students
e 149 inscriptos |131 participantes en vivo
e Buenos resultados en encuestas

VIRTUAL TRADE TASTING - QC, BC & ONTARIO

e Tematica: Characteristics of Argentina’s
terroir and opportunities for white wines.

e Speakers: Véronique Rivest , DJ Kearney,

Christopher Waters.

Participantes: 100 sommeliers, trade.

Muestras enviadas a 60 sommeliers.

7 vinos & bodegas participantes

Excelentes resultados en encuestas

A/

WINES OF ARGENTINA

WINE
MUSINGS

THE PROSPECTS

JOIN HOSTS
Véronique Rivest | D) Kearney | Chris Waters
. h

Monday, September 2¥%t, 2020



o7\ V:\»):§¥ MEDIA RELATIONS W‘O/A\]
ACCIONES EN PROCESO y o\

> b)—\ QUEBEC MEDIA OUTREACH
LESVINS . Noviembre - diciembre 2020
TRANGUILLE e Enviode gacetillay muestras a 12 Temdticas:
SR aman: periodistas de medios principales. e Tendencias en Argentina:
PY 12 bodegas participantes o) Nuevos territorios & 1Gs
o  Otras variedades mas alla del
Malbec

o Explosion de los blancos
o Retorno de Criollas
o  Vinedos organicos & biodinamicos.

NUVO

Tematica:
NUVO MAGAZINE, LUXURY e Argentina’s Northern
LIFESTYLE PUBLICATION Region & Patagonia

e Rod Philips presentara 14 vinos de
Argentina en 2 articulos.
e 9 bodegas participantes.




LA A8 ). 52 PROGRAMAS EDUCATIVOS ONLINE
HOSPITALITY + MERCADOS

UK / EUROPA

VERSA
TION

with

Paz Levinson

4 sesiones online

12 endlogos

295 miembros del trade
participantes

Youtube: +950
reproducciones

LATAM

A/ d I > :‘A
REVOLUCION
DEL VINO
ARGENTINO

5 winemakers.
+300 live viewers

Youtube: 1736
reproducciones.

LATAM

ARGENTINA 3D

PROGRAMA EDUCATIVO

Certificacion WOFA

8 sesiones online
16 bodegas participantes

1.016 Sommeliers
inscriptos

A/

WINES OF ARGENTINA

nnnnnn
REWHN "RLWE"

Spice up your moments -
uncover the Pioneer
Essence and enthusiasm

DNA of the argentine wines

6 bodegas participantes
3 seminarios online
8.862 viewers

+10.000 personas participando de las acciones educativas online en vivo.



Lo VAN aNE VISITAS 2020

WOFA UK: TIM ATKIN MW VISIT 2020
SPECIAL REPORT

M Finalidad: Crear su
s reporte especial de vinos
argentinos.

Fecha de publicacién:
mayo 2020

3 provincias visitadas

. 1700 265

L vinos bodegas

Los vinos sobrantes de la actividad fueron
subastados a beneficio del Cuerpo de
Voluntarias del Htal. Dr. Humberto Notti.

A/

WINES OF ARGENTINA

WOFA USA - VINOUS JOAQUIN HIDALGO
VISITA NOROESTE ARGENTINO (NOA)

./’“') Finalidad: Redactar un

____3

articulo especial sobre
vinos del NOA.

gafa#ate Fecha de publicacién:
ach diciembre 2020

Molinos

6 dias de visita

200 bodegas
ViNnos 16 degustadas

19 visitadas



A/

g Se(el "} RESULTADOS EN PRENSA WINES OF ARGENTINA
DICIEMBRE 2020 (datos preliminares) V o |

PRENSA MUNDIAL (sin Arg)

683 U$S 7.5M country world
° people
repercusiones ROI total #MalbecArgentino :
totales New York City consumer markets Wines
e 1 i flagship grape variety
<O>Meltwater dass SPIGroup  Argenting  Stoli ™S -
toast culture events Malbec grape
Asia & Oceania opinion leaders and consumers
5.56%
Europa )
.. 9.22% I
LATAM ey
10.25% . : 9 1.
USA & G .‘
Canada °

74.96%




RESULTADOS EN PRENSA WA

DICIEMBRE 2020 (datos preliminares)

PRENSA NACIONAL LOS ANDES | aste

798 $27IM 2.683,23% ambito Conmen e wincsof

1 Bodegas activan plan digital para lan de negocios
reperCUS|oneS VE p tOta exportar mas vinos premium p g
coneones IR sstlen pesce e

totales Ll YT i

e . (hgmll_Llins(l(ucmn profund

Tim Atkin e~ 3. 8o tiaittin s sl setada

“El tnico paladar que esiiitos - -’.: -

importa es el propio’

en su puesto a Mario
on un fuerte enfoque
4 el posicionamiento del

LA NACION

MARKETERS

ENTREVISTA El dia mundial del malbec deja de lado las =
degustaciones en vivo para pasar todo al fo o,
virtual
Maximiliano Hernandez Toso falena Pesce: “La globalizacion I
terming; ahora hay que ser glocales

“Nuestra obsesién es volver ala
época de oro del sector vitivinicola”

v porsr —

Clarin®% Economia
. ; . Industria vitivinicola
e e El cambio en Wines of Argentina: el vino ahora
se promociona en envase digital

5 AGENCIA NACIONAL Vitoad L2 ity
e LANACION I télam e noricias
« Maximiliano Hernandez Toso. @ B0 || Cotesoris:cconomia s Recaccion:Contra 1 Caractsres
“Pudimos mantenernosy no caer tanto” B
S s cradtios mar Wines of Argentina orientara su nuevo plan de negocios a lo digital

para impulsar las exportaciones
o
0 0‘ 'i o

aorlentar la estrategia exportadora del sector -con efe en el marketing digital- y anuncid cambios en su estructura organizacional.

Hablan los expertos.
El comercio exterior
esclaveparala

futura recuperacién
econdmica




Acciones 2021
Planificacion

A/

WINES OF ARGENTINA
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PROYECTOS TRANSVERSALES pleri

e |MO + Desafio de Innovacion Abierta

Desafio Piloto de Innovacion Digital
WofA

FASE3

PERFILAMIENTO Y RESULTADOS

DEMODAY

FASE1
SETUP

Diseno detallado del desafio
piloto de innovacién digital

Actividades de perfilamiento
y Demoday ideas
finalistas

Actividades de generacién y
captura de ideas y soluciones

Lanzamiento
Proyectos

Identificacion
Quick Wins

IMPLEMENTACIONY

Se propone realizar un
piloto del proceso de
innovacién a través del
desarrollo de un desafio de
innovacién digital, abierto a
todas las bodegas socias,
con el objeto de generar un
primer pipeline de
proyectos de innovacion
digital para focos
especificos predefinidos,
que entregue algunos
proyectos "quick wins" o al
menos TRES proyectos o
iniciativas disruptivas para
WofA.

El ciclo completo de este
desafio se realizara en 3
meses (12 semanas),
asimilandose al plazo del
desafio piloto del programa
UNCUYO.

A/

WINES OF ARGENTINA



PROYECTOS TRANSVERSALES pleri

e |MO + Desafio de Innovacion Abierta

PLAN DE ACTIVIDADES

Actividad

sem2 sem3 sem4 semS

Estamos Configuracion Desafio

semé

sem7/ sem8

sem9

sem10

Aqui Definir focos y categorias

Etaia 1: Set uF Desafio

Definir alcance del desafio

Definir bases del desafio

Definir proceso de evaluacion

Definir plan de incentivos

Diseno grafico

Plan comunicacional

Configuracion Plataforma

Etapa 2: Ideacién (propuesta marzo)

Lanzamiento del Desafio

Comunicaciones y promocion

Talleres de Ideacion

Soporte usuarios

Filtro administrativo y evaluacion

Etapa

3: Demo Day / Perfilamiento

Demo Day

Premiacion

Definicion equipos de trabajo

Bootcamp Design Sprint

Presentacion final y plan de
implementacion

A/

WINES OF ARGENTINA
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ESTRATEGIA DE COMUNICACION EN CHINA

OBIJETIVOS

Awareness Percepcion

Estrategia de Comunicacién

Aumentar el reconocimiento de los vinos Expandir la percepcion de marca pais
argentinos entre el publico objetivo mediante:
mediante:

- Desarrollo de contenidos capaces de
sumergir al publico objetivo en el
universo apasionado de los vinos
argentinos.

Aprovechar otros productos ARG

- Aprovechar todas las actividades offline
para convertir asistentes en nuevos
consumidores de vino ARG.

- Iniciar relaciones valiosas con KOL en el
vino y los medios para asegurar una

presencia online continua dentro de la fuera de la categoria “vinos” para

industria construir nuevas asociaciones que
- Crear nuevas activaciones de comuniquen el estilo de vida

experiencia con lifestyle influencers apasionado que nos caracteriza.

para capturar nuevos entusiastas del

vino.

- Hacer crecer la comunidad del vino
argentino mediante presencia en

medios y avisos segmentados o
Madjor No diffusion or reproduction without authorization.

Demostrar el posicionamiento Premium

Posicionamiento

de WofA a través de:

Contar historias que traduzcan los
atributos premium de los vinos ARG
para interactuar con nuevos publicos
relevantes.

Amplificar valor emocional y
experiencial

Promover nuevas ocasiones de

consumo que reflejen un estilo de vida

urbano sofisticado.

Madjor.com

Potenciar los esfuerzos en las redes

sociales para impulsar las ventas:

- Seguimiento de todos los canales de
reclutamiento para identificar las
audiencias clave y sus necesidades.

- Implementando técticas para dirigir el
trafico a Tmall y JD.com

- Brindar servicios exclusivos a los
seguidores de WOFA

39



(o [1)V- SOCIAL MEDIA CAMPAIGN | NEXT STEP: W.NE}F/A\RGZNT.NA

KOL COLLABORATION: ACTIVATION PLAN

Objectives Influencers pool

Wine KOLs

Indirectly position Argentinian @ 'I,"

wine as the new premium
BEB/IE (Terry Xu): Wine expert  SBEIRAMERIE: Wine writer and training

Australian alternative Vinehoo: China’s leading wine
community media with existence in different social instructor. He has the British WEST 4
. media channels. He has the diploma degree and is the official
Get foundation content that cooperation with different wine wine instructor for Bordeaux, New
associations. Zealand and other wine regions.
can make WOFA more Food KOLs

“tangible” on social media Q

Kick off social commerce -

initiatives with Tmall/JD U Senior Pastry chef, ¥ {15: Food KOL, dedicated to JLfr: She is a wine lover and
) columnist and creative gourmet. finding good restaurants around always explores different
dedicated deal the world. restaurants with a focus on
writing different interesting food
Travel KOL reviews.

L X [*4T45: Share travelling
guidance around the world.



FI7il CHINA

ARGENTINA SUMMIT
Enero 2021 | Beijing - Shanghai - Guangzhou

Evento de degustacion + SUMMIT
Incrementar awareness de la marca
Vino Argentino

WINES OF ARGENTINA ROADSHOW
Fines de abril | Chengdu - Shenzhen - Hangzhou
Trade Tasting + Masterclass

Contar una historia sobre Argentina con foco
en la riqueza de paisajes y la cultura.
Incrementar la exposicion de la categoria
argentina.

Ayudar a bodegas a encontrar importadores
/ distribuidores

A/

WINES OF ARGENTINA

(CFDF) CHENGDU WINE FAIR
25 - 27 Marzo
e Potenciar el posicionamiento de la
categoria Arg. en el mercado.
e Ayudar a bodegas en la busqueda de
importador / distribuidor.

PROWINE SHANGHAI | Noviembre
Prowine Master class

Buscar importadores, distribuidores;
Aumentar sensibilizacion las marcas
de vinos argentinos



FI7il CHINA

MALBEC WORLD DAY | Abril

Reflejar las tendencias del Malbec Argentino,
mediante seminarios educativos y a través de la
interaccion con los diferentes publicos.
Aumentar awareness del Malbec como variedad
insignia de Argentina.

Generar oportunidades comerciales.

Tasting + Masterclass
Beijing - Guangzhou

Trade tasting : target 100 +

Master class : KOLs Target: 80 -100

Festival de Vino Argentino para consumidores
Shanghai

Reforzar el vinculo entre food & wine como estilo de
vida de los argentinos.

A/

WINES OF ARGENTINA

Argentina Malbec China Tasting
Roadshow

Promocionar el Malbec en 20
ciudades en China (1°,2°y 3° Tier)
Ayudar a las bodegas / marcas a
penetrar en mercados mas
regionales para educacion;
Trabajar con diferentes socios para
difundir los mensajesy ayudar a
sus audiencias a conocer mas sobre
el Malbec de Argentina.

Encontrar compradores
potenciales en ciudades de 2°y 3°
nivel.

J APRIL17th|
MALBE("
WORLD

DAY



FI7il CHINA

ACTIVACION @
DE CANALES

E-COMMERCE | T-Mall & JD ONLINE
e Ofreceraconsumidores una
plataforma de compra de vino
argentino online.
e Crearlaimagen devinos argentina en
la plataforma online mas importante.
e Incrementar las ventas.

MINI MERCADO DE VINO

Evento para consumidores +Trade + wine
lovers

Shanghai- Julio / Diciembre
Proporcionar a los distribuidores una
plataforma DTC.

Aumentar el awareness de las marcas de
Vino Argentino

% EDUCACION

A/

WINES OF ARGENTINA

EDUCACION | Accién anual

Educacion para importadores

Argentina Wine in University

Training in China

Objetivo: fortalecer el conocimiento
profesional de los vinos argentinos entre los
importadores, para ayudar con las ventas.

Q_.0
o-O"
¢ o

DIGITAL
NETWORKING

REDES SOCIALES

WECHAT / WEIBO / RED BOOK
Enfasis en la promocion a través de las
plataformas chinas en linea con la
campana de comunicacion.



Resumen Proyecto

G Building the new
) way of being

digital




A/

METODOLOGIA -

Roadmap de trabajo

FASE 1 - DISCOVERY- 5 semanas

esta

aca

EJECUCION PLAN
MARKETING DIGITAL

\ H /
ESTRATEGIA & < ANALISIS Y
ENTENDIMIENTO DEFINCION VALIDACION PLAN PRIORIZACION

TRANSFERENCIA DE
CONOCIMIENTO

Globant proprietary | Confidential Information Globant )



SUMMARY

Discovery: Etapa Auditoria

3

SEMANAS

13

ENTREVISTAS

1

WORKSHOP BRAND

7

10+

1

COMPETIDORES CANALES AUDITADOS WORKSHOP
AUDITADOS OBIJETIVOS
AUDITORIA SEO AUDITORIA ANALYTICS INSIGHTS

WINES OF ARGENTINA

ENTENDIMIENTO
SITUACION ACTUAL
OPORTUNIDADES

Globant )

Globant proprietary | Confidential Information



A/

WINES OF ARGENTINA

QUOTES

Discovery: Etapa Auditoria

é” Tenemos que volver a

Queremos promover la personalidad argentina con conquistar al Trade

ese caracter apasionado que tenemos

(TR}
Las nuevas .
Lo que quiere el trade es que
generaciones hagas promocidn y tengas
w9 @ comienzan a usar variedad de oferta
, o nuevos canales para
Estaria bueno optimizar el Nos gustaria cruzar . 61
sitio | orincioal canal curi rend . relacionarse con los
que es el principal cana métricas y entender qué duct Queremos que todas las
i roauctores
para que el trade se C°“_te“'d° performa P bodegas se sumen a los
comunique con la bodega mejor. carlles e EE En

UsS

Globant proprietary | Confidential Information Globant )
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WINES OF ARGENTINA

PRINCIPALES RESULTADQOS

Y Recomendaciones

INSIGHTS Oportunidades
Mercado :

v Educar sobre la variedad de cepas. Malbec puede ser la
puerta de entrada para presentar otros varietales con buena
aceptacion (Cabernet y Chardonnay)

v/ Covid acelera la digitalizacion e impulsa el ecommerce: :
wine.com - Drizzly (+500% aumento de ventas) : v Desarrollar el segmento joven, hoy en crecimiento y con gran
' penetracion en canales digitales

v Lasventas de vinos entre 15 - 20S crecid un 300% en

promedio v Adaptar formato y contenidos a las necesidades de cada

target. El contenido acompafia en el proceso de decision del
v Los segmentos de 25 a 44 afios son los que tienen mas : consumer.

penetracidn en las plataformas online
Aumentar la presencia de vino argentino en e-commerce

v Malbec Argentino pierde atractivo y existe poca variedad de :
varietales disponible. Argentina = Malbec. : v Calendario de promociones y ofertas para fechas especiales

(thanksgiving, Cyber Monday, Black Friday, Xmas, etc)
Anticiparse en el plan para tener mayor poder de gestion.




WINES OF ARGENTINA

PRINCIPALES RESULTADOS

Y Recomendaciones

INSIGHTS Oportunidades
We b S l te v Optimizacién de performance general del sitio tanto mobile
como deck de la carga y navegacion para ofrecer una mejor

v Website: el contenido principal del sitio esta orientado al experiencia de usuario.

consumidor final y no al Trade. o o )
v Elsitio es el canal principal de referencia del Trade y nuclea

v Navegabilidad. Experiencia de usuario (UX) con fricciones. Baja informacion relevante sobre industrias y bodegas, optimizar el
performance (pagespeed, mobile, configuracidn SEO) : sitio con foco en conversién.

v Amplificacién de contenido. Poca vinculacién con canales de social : v Desarrollar una estrategia de contenido para cada segmento
media y sin estrategia de amplificacion. : (Trade, Consumer, KOL) con foco en informacién relevante

basado en sus intereses.
v/ Conversion. El sitio no cuenta con acciones de conversion al

usuario (sin CTA, sin Form de contacto, sin tracking) : v/ Posicionamiento SEO. Tomar ventaja de la competencia.
: Lograr alcanzar mejor posicionamiento de los contenidos
v/ Métricas. No contamos con una estrategia de métricas de : generados v visibilidad de las secciones clave.

performance (funnel de marketing, eventos y utm’s de campaiia)




WINES OF ARGENTINA

PRINCIPALES RESULTADQOS

Y Recomendaciones

INSIGHTS Oportunidades
SOC I Ol M ed I O v Alinear el disefio de publicaciones a las best practices por
canal diferenciando el contenido y adaptando los formatos

Vv Los posteosy sus recursos visuales no tiene definidos un objetivo  : para aumentar el engagement.

claroy un publico target, se repiten en todos los canales. ) o
v/ Generar una estrategia de pauta para captar audiencias

v Existe una alta penetracion del segmento joven en Instagram pero : efectivas. Definir roles y objetivos por canal.
s6lo el 6% de los followers son de US. :

: v Medir, crear audiencias en base a intereses y LAL, definir
v/ No hay estrategia de pauta para amplificar y captar al target : estrategia alineado a los objetivos de negocio
(pauta efimera, poca adaptacion de assets a los objetivos de pauta
y best practices, baja frecuencia, no hay estrategia de calendario
AO)

v/ Utilizar para amplificar.




WINES OF ARGENTINA

PRINCIPALES RESULTADQOS

Y Recomendaciones

INSIGHTS  Oportunidades
Email marketing

Desarrollar flows de comunicacion personalizados.

Incorporar el canal como parte del mix de marketing dando

v Canal directo (comunicacién personalizada - 1.1) no explotado que » )
soporte a las campafas de medios y Prensa.

tiene gran potencialidad para comunicaciones con el Trade.

v No estan implementadas las mejores practicas (templates en html, Crear contenido que motive la participacion/interaccion.

equilibrio texto e imagen, frecuencia de envios efectiva) Apalancar la generacion de trafico al sitio/landing pages de

v Personalizacion: BBDD no segmentada, sin trackeo de campanas.

comportamiento de contactos e interacciones. : ,
P v Recuperar datos relevantes de los contactos (nombre, género,

intereses, etc)

v/ Comunicaciones One way que terminan antes de la conversion.




WINES OF ARGENTINA

PRINCIPALES RESULTADQOS

Y Recomendaciones

INSIGHTS Oportunidades
Analytics :

Medir para tomar decisiones estratégicas.

El sitio web no cuenta con cookies y politica de GDPR (en proceso). Capacitar para generar una cultura data driven.

Centralizar la data de analytics en un dashboard compartido

No existe clasificacién de las propiedades de Google Analytics. ; . » f
para hacer mas transparente la informacion a los socios.

No hay reportes de performance y/o dashboards que permitan

tener visibilidad de métricas clave para ningln canal digital v/ Benchmark YoY. Utilizar la data para definir estrategias de

crecimiento afio a aino.

v No hay un modelo de atribucién que permita comprender la
participacién en la conversién del mix de marketing
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A/

WINES OF ARGENTINA

MARCA

Posicionamiento

AJ :
wees 3 ASieNTIA § El Vino Argentino
Es la organizacion que nuclea a todas las : Es la marca que queremos crear para contar
bodegas que exportan. : sobre el vino argentino en el mundo.
Es la embajadora, encargada de promocionarla Transmite el atractivo de los vinos argentinos a
marca Vino Argentino. g los diferentes segmentos de mercado.
¢

Globant proprietary | Confidential Information Globant )
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MARCA AL

Vino Argentino Brand pillars

#VinoArgentino

Diversidad: El vino argentino es complejo y diverso. Producimos vino
desde 1551, pero la nueva generacién reversiond y modernizo esa
tradicion.

Autenticidad: Quiénes somos se refleja en el vino que producimos.
Argentina y sus vinos son sinceros y transparentes. Vinos con poca
intervencion gracias a las caracteristicas del terrufio.

Conexidn

Autenticidad

Conexion: El #VinoArgentino genera un momento de conexién no solo
con los otros, sino con uno mismo. Es un momento de disfrute maduro:
elijo este vino porque es el que me gusta, puedo expresarme a través de
esa eleccion.

Pasidn: Somos apasionados, emprendedores, pacientes, perseverantes,
creativos. Tenemos la capacidad de reinventarnos.

Pasidn

Globant proprietary | Confidential Information Globant )






= AL
DEFINICION DE OBJETIVOS .

Framework 7 pasos

Mision de la organizacion

Identificacion de Objetivos por pilares estratégicos

Jerarquizacion y Priorizacion

Definicion Métricas (KPIs y Goals)

Plan tactico y operacional de marketing

| |

PLAN DE COMUNICACION PLAN DE CONTENIDO ADVERTISING MEDICION Y MONITOREO

Globant proprietary | Confidential Information Globant )



WINES OF ARGENTINA

4 PILARES ESTRATEGICOS

Se definieron los siguientes pilares estratégicos para definir objetivos y KPI's

A # LS \ A # LS \ y # LS A / # LS y
F 4 s 8 £ L1 £ 5,
f 5 ! A ! 5 ! 5
! ! U 5 ! \ ! \
'} [ ¥ [ ¥ P
f i ! i / i ! i
I I I I I I I I
[ I [ f [ f [ I
Y DIGITALIZACION i |  COMUNICACIONY i TRADE N ‘5 CULTURA DATA -'
% 7 ! CONTENIDO 7 ! 7 ! DRIVEN 7
N r N r N r N ’
N ; . / A ! A #
L rl b £ i -

Globantk »
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WINES OF ARGENTINA

MARKETING ROAD MAP

Next steps

Estrategia Planificaciony Monitoreo y
ejecucion medicion

Auditoria Definicion de
Objetivos

Quién/ qué/ cuando/ dénde/ Definicién de Objetivos " Estrategia Planificacién y ejecucion Andlisis de performance

por qué : Definicidn de objetivos Disefar una estrategia Definicion de canalesy Percepcién de la marca

Andlisis de competidores : SMART integrada (SEO; roles Rendimiento de campafias

Definicidn audiencia target Definicidon de Funnel de Contenido, Adquisicion, Planificacién de campafias (conversién)

Posicionamiento de marca : marketing.  : Medios de pago, social Definicion de calendario de Conocimiento del cliente
Valores de la marca : Plan de medicién. :  media, etc) a partir de la contenido

definicion del funnel de
marketing




. Preguntas, dudas??

TE ESCUCHAMOS!
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"IN PLAN DE ACCION
PROPUESTAS 2021

ﬁwine.com@@

BinnYs

BEVERAGE DEPOT

MALBE("

WORLD
DAY

A/

WINES OF ARGENTINA

ONLINE PROMOTIONAL CAMPAIGN WITH WINE.COM
Nueva campana confirmada para el periodo marzo/abril 2021

Objetivo: lograr participacion de todas las bodegas y etiquetas
listadas:

e + 200 SKU's de ARG listadas
e +140 bodegas ARG listadas
Costo: USD 35k - apoyo Consulado de Los Angeles.

ONLINE PROMOTIONAL CAMPAIGN WITH BINNY 'S.COM
Nueva campafia programada para April 2021

Objetivo de lograr participacion de todas las bodegas y
etiquetas listadas. Costo: USD 15 k

MWD WINE CHAT 2021
Fecha estimada: April 17th

8 bloggers + 1 moderador

5 vinos participan. Twitter + IG



"IN PLAN DE ACCION

PROPUESTAS 2021
o VIVINO REGIONAL SPONSORSHIP
... Instancia de negociacion. Propuestas:
..... 1. 100,000 dedicated emails to consumers -
) based on specific criteria - 50K
2. 50,000 dedicated emails to consumers -
vivino based on specific criteria — 30K

VINOUS

Duracion campana: 90 dias.

VINOUS MEDIA - Joaquin Hidalgo
Degustacion anual de la categoria argentina
Fecha estimada: mayo - junio 2021

FOLLY ENTERPRISES. Regional Wine Guide (Wine
Folly & Global Wine Database)

Desarrollo de una guia regional online que se
actualiza con informacion directa de la region y las
bodegas en tiempo real.

Y FOLLY



=RV SRR YNV PLAN DE ACCION W.NELF/A\RGZWNA

@ ACTIVACION DE CANALES
ACTIVACION

DE CANALES

e BRASIL: SHOWROOM PARA BUSCAR IMPORTADOR
Envio de consolidado de vinos de bodegas participantes via diplomatica.
Santa Catarina, Bahiay mas estados (TBC). Mayo 2021.

e COLOMBIA: Ronda Comercial Virtual.
e LATAMY BRASIL: BID + Connect Americas: Ronda Comercial Virtual a e BlD

través de la aplicacion del BID. Se trabajara con compradores de toda Banco Interamericano
. s . de Desarrollo
Latinoamerica. 1° semestre 2021.

e BRASIL, MEXICO Y ARGENTINA: Proyecto Mercado Libre
Tienda oficial de Vinos Argentinos. La distribucion en una primera
instancia se realizaria a través de los distribuidores de las bodegas en cada mercado

pais y se trabajaria con vinos ya importados. livre



=127:18 TIENDA OFICIAL DE VINO ARGENTINO w.NElF/A\RGZNT.NA

;Vende sus vinos a través ¢Le interesa participar de una ¢ Tiene importador en Brasil
de algun E-commerce en tienda oficial de vinos para las marcas que le
Brasil? argentinos en mercadolivre.br? interesaria vender a través de

Mercado Libre?

® si
® No
69.7% 78.8%

[ vinocombr_| anscru_| eune
— , , ® si @ si
Viva Vinho Vinhos Mundi Pao de Acucar .
No
(v | oresine | over ® No

O Tal vez




=127:18 TIENDA OFICIAL DE VINO ARGENTINO w.NElF/A\RGZNT.NA

¢Puede registrar e importar en Brasil marcas ¢Considera que vender sus productos
exclusivas para comercializar a través de la tienda en una tienda oficial de Vinos
oficial de Vinos Argentinos en ML Brasil para que Argentinos en ML Brasil le puede

no compitan con sus vinos en otros canales? generar conflicto con otros canales?

48.5%

® si ® si
® No ® No
@ Tal vez @ Tal vez



=RV SRR YNV PLAN DE ACCION W.NELF/A\RGZWNA

PROPUESTAS 2021 .

\an 2o
e BRASIL: PARTICIPACION EN FERIAS
PROWINE SAO PAULO b B Dl o

WINE SOUTH AMERICA :
. WHERE BUSINESS \A

IS RICH IN TASTE

05-07 Outubro de 2021 Sio Paulo ProWine

e BRASIL: DIA DE LA MUJER
Degustacion con la Confraria Amigas do vinho, la mayor
confraria de mujeres de América Latina
+10.000 participantes y 18 sedes en Brasil.

e MALBEC WORLD DAY

Acciones virtuales en Brasil, México, Peru y Colombia.
e Brasil: Capacitacion Sommeliers ABS MALBE(’
L . . .. WORLD
e Peru: Ciclo de degustaciones online en asociacion DAY

con la distribuidora El Pozito, con venta de kits de
Vvinos tematicos.



40]:le]=V:\ PLAN DE ACCION W.NAF/A\RGZWNA
PROPUESTAS 2021 =\

e Programa Educativo: Serie de masterclasses tematicas online en
diferentes mercados orientadas a KOL. Con apoyo de Embajadas
e Winemakers Dinners: Diferentes mercados.

e Rondas de Negocios en mercados europeos no explorados. Apoyo de
Embajadas.

e UK Training Sessions Online para Retailers-Importadores
e Actividades para Bodegas buscando representacion
e Tim Atkin: Evento de lanzamiento de reporte 2021 (Onlineg)

e GClobal Talks By Phil Crozier.
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PROPUESTAS 2021 ) o

e Programa Educativo: Serie de masterclasses tematicas online en
diferentes mercados orientadas a KOL. Con apoyo de Embajadas.

e \Winemakers Dinners: Diferentes mercados.

e Rondas de Negocios (Japon, Corea Del Sur, Singapur...), con apoyo de
Embajadas
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PROPUESTAS 2021

WESTERN CANADA

MWD PRESS DROP TO LOCAL MEDIA
Febrero

Trabajo en conjunto entre representante
en el mercado y agentes para entrega de
muestras y otros detalles.

MWD AT PRIVATE STORES

Acciones educativas y de visibilidad de
marca acompanadas de actividades en
redes sociales.

BCLDB THEMATIC 2021

Thematic display in BCLDB stores

Agosto - convocatoria a principios de 2021
14 SKUs confirmadas

QUEBEC

SAQ PROMOTION & 3 WINDOW
STORES:

Fecha estimada: marzo - abril
Promocién online: SAQ Inspire
program

Posibilidad de crear un plan digital con
el SAQ

MWD ITHQ CONTEST

Abril

Seminario + contest + premio al
ganador

Objetivos: afianzar vinculo con
estudiantes del ITHQ e incrementar su
conocimiento sobre los vinos
argentinos.

A/

WINES OF ARGENTINA

ONTARIO & ATLANTIC

MWD ONLINE CONSUMER TASTING AND
WEBINAR

Kit de vinos con contenido educativo y
acceso a un webinar exclusivo
Oportunidad de ventas y contacto directo
con entusiastas del vino en Ontario.

MWD PROMOTION WITH MEDIA &
INFLUENCERS

Vivos en |G con influenciadores, obsequios
en redes sociales, articulos y reviews.

LCBO OMNI-COMMERCE PROGRAM
Durante los periodos 6 & 7 (agosto - octubre
2021)

In-store merchandising y activaciones de e-
commerce

P6: Diversity & Discovery - P7: Sustainable
Wines.

3 categorias: Golden, Silver & Bronze
Inscripciones por BO hasta el 23 de
diciembre



glo iz gra\=ind TIM ATKIN MW

TASTING IN UK 2021

21 dias de cata en Londres (15/02 al 10/03).
Incluye degustaciones online via Zoom con bodegas
seleccionadas por Tim Atkin MW.

Categorias de Participacion:

e Bodegas que presentan portfolio completo via
ZOOM: 93 bodegas - 942 vinos

e Bodegas que presentan portfolio completo (sin
ZOOM): 28 bodegas - 197 vinos

e Bodegas por convocatoria general (hasta 5
etiquetas): 118 bodegas - 473 vinos

Financiamiento: Bodegas

A/

WINES OF ARGENTINA

+1.600 +240 132
VIiNOS bodegas pequenos
productore
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1ER SEMESTRE

KOL
e UK TIMATKIN MW
e USA:VINOUS - Visita a Mendoza

MWD

Realidad aumentada: experiencia destinada
a consumidores en el marco de la
celebracion del MWD

SOMMELIERS
WOFA LATAM: PROGRAMA EDUCATIVO
ONLINE

PRENSA Y TRADE
Streaming Reporte de Cosecha 2021

A/

WINES OF ARGENTINA

2DO SEMESTRE

SOMMELIERS
e WOFA LATAM: VISITA DE SOMMELIERS
e WOFA CHINA: PROGRAMA EDUCATIVO
ONLINE
e WOFAVISITA DEL PRESIDENTE DE LA ASI
WILLIAM WOUTERS

TRADE
e USA: Experiencia realidad aumentada / Visita
a Argentina de compradores.
e USA: Visita Jacqueline D. Spironello
Pennsylvania Liquor Control Board
e CANADA: Visita de Monopolios

PRENSA Y TRADE
e Live streaming a cargo de Guillermo Corona +
endlogo. Tematica: Diversidad.
e Sesiones en espanoly en inglés.
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MALBEC WORLD DAY 2021 MALBE(

WORLD
DAY

EJES DE ESTA EDICION

e Dar continuidad a la campana MWD 2020, que tiene aun mucho potencial
para explotar.

e Foco en la REGIONALIZACION como criterio orientador de contenidos y de
la planificacion de las actividades.

e Asi, serefuerzay sustenta la DIVERSIDAD como rasgo caracteristico del
varietal y de la vitivinicultura argentina.



MALBEC WORLD DAY 2021

PENSANDO LA COMUNICACION

Generacion de contenidos diferenciados
con niveles de complejidad variable, en
funcion de los perfiles de las audiencias y
de cada mercado foco, teniendo siempre
presente la necesidad de |la categoria
argentina.

Contenidos diferenciados
Niveles de complejidad

MALBE(

WORLD
Trade / KOL DAY
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MALBEC WORLD DAY 2021 ““MALBEC

WORLD
DAY

Atributos asociados

[ Consumidores ] [ Trade / KOL ]
e Paisajesy postales naturales Perfiles de Malbec anclados a las
e Cultura/Idiosincrasia condiciones de terroir:
e Gastronomia Altitud / Latitud
e Puntos extremos como Geografia

tradicional por region, resaltando Suelos

atractivos visuales Productores (técnicas, escalas,
tendencias).

Estadisticas, cifras, graficos.

[ J

[ J
complemento a la division e Clima

[ J

[ J

Rasgos comunes



MALBEC WORLD DAY 2021 ““MALBEC
WORLD

DAY

DISENO DE ACTIVIDADES [0 [EET

(¢+))

Live streamings

=

—)

Online channels
activations

—
@
Webinars Virtual Tastings
O :
Qllifé
Articulos Contenido Wine Chats Experiencias en

Blog exclusivo RRSS entornos virtuales



MALBEC WORLD DAY 2021 _'EEC
DAY

¢ Qué pretendemos generar en el consumidor?

Acercamiento Identificacion Sentido de pertenencia

Acercar el #MalbecArgentino a los consumidores tomando tematicas de la realidad para:
e Resaltar los puntos de contacto con el varietal,;
e Rescatar lo distinto;
e Revalorizar la diversidad cultural / identitaria;

a fin de comprender que en la variedad radica la riqueza. Y eso es |lo que nos vuelve
unicos.

Generar un sentido de pertenencia, una idea de inclusion y de unidad manifestada en el
reemplazo del tagline “me gusta” por el “nos gusta”.



























Asi somos



Agl somos

AUTENTICOS

EN NUESTRA DIVERSIDAD







En abril celebremos



En abril celebremos

LO MEJOR

DE NOSOTROS
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Presupuesto 2021
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PRESUPUESTO 20211 FUENTES

4,000.000
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m Otros Org
Coviar

® User Pay digital
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® Cuotas
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WINES OF ARGENTINA



PRESUPUESTO 2021 | DETALLE DE USOS

4.000000
3.500.000
3000.000
2 500,000
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1000000

500.000

UsD
2,6 MM

781406

usD
3,2MM

1459851

2019 REAL

2020 PPTO

2020 PPTOREV 2021 PPTOEST

= User Pay Digital

= WOFA Digital (Pauta y
Consultoria Glob)
User Pay
Coviar Proyectos

® Promocién y pub
Planificacién y Control

= Actividades WOFA (China
vy H)

Gastos de Rep

® Total Estructura

A/
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USD 680.495

UsD
3.4 MM

80%

USD 2.772.497

= Total Estructura = Total Event, Prom y Dig
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1% 6%

2%

13%
Gastos de Rep m Actividades WOFA (Chinay H)
Planificacion y Control Promocion y pub
Coviar Proyectos = WOFA Digital (Pauta y Consultoria Glob)

= User Pay Digital = User Pay
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Informes
Tesoreria &
Cobranzas




INFORME DE TESORERIA

VINOS DE ARGENTINA A. C.

2)

A/

WINES OF ARGENTINA

INFORME DE TESORERIA AL 30-11-2020 (Expresado en $ y U$5) T.C. 8131
E 65

1) SALDOS INICIALES AL 31-10-2020
Efectivo en pesos 115,166 1,416
Efectivo en ME 773,327 9,511
Valores a Depositar 6,256,322 76,944
Banco Comafi 887 11
ICBC Wofa CC3 6,435,597 79,149
ICBC Cuenta Inversion 40,100,373 493,179
Inversién SBS 12,511,540 153,875
ICBC wofa CC U%S 1,843,423 22,672
ICBC Jersey 8,101,087 99,639
Total Saldos Iniciales 76,138,322 936,396
INGRESOS
Efectivo en pesos 15,810 231
Efectivo en ME - -
Valores a Depositar 2,198,366 27,037
Banco Comafi 20,000 246
ICBC Wofa CC3 12,381,815 152,279
ICBC Cuenta Inversion 1,415,246 17,406
Inversion SBS 113,988 1,463
ICBC Wofa CC Us$S - -
ICBC Jersey - -
Total Ingresos 16,153,224 198,662



INFORME DE TESORERIA

3)

4)

EGRESOS

Efectivo en pesos 9,557 118
Efectivo en ME - -
Valores a Depositar 4,436,728 54,566
Banco Comafi 5,317 65
ICBC Wofa CC$ 10,646,732 130,940
ICBC Cuenta Inversién - -
Inversion SBS - -
ICBC Wofa CC U3%S 693 9
ICBC lersey - -
Total Egresos 15,099,025.39 185,697.03
SALDOS AL CIERRE

Efectivo en pesos 124,419 1,530
Efectivo en ME 773,327 9511
Valores a Depositar 4,017,960 49,415
Banco Comafi 15,570 191
ICBC Wofa CC% 8,170,681 100,488
ICBC Cuenta Inversion 41,515,619 510,584
Inversion SBS 12,630,528 155,238
ICBC Wofa CC U$S 1,842,730 22,663
ICBC Jersey 8,101,687 09,639
TOTAL FONDOS AL 30-11-2020 77,192,521 949,361

A/

WINES OF ARGENTINA



INFORME DE COBRANZAS

A/

WINES OF ARGENTINA

INFORME COBRAMNZAS AL 17 DE DICIEMBERE DE 2020

CUOTAS1,2,3,4Y 5 DEVENGADAS - VENCIMIENTOS 31/01/2020 - 31/03/2020 - 31/05/2020- 31/07/2020 - 30/09/2020

IMPORTE IMPORTE CUOTA % COBRADO DE
CUOTAS EXIGIBLES COBRADO BIMESTRAL CUOTA
CREDITO DEVENGADO EN PESOS 584.377.013 5 77.866.368 § 16.875.403 92%
CREDITO DEVENGADO EN DOLARES ush 1.037.720 USD 957.648| USD 207544 92%
SALDO A COBRAR
AL17/12/20 5 usd
CUOTAS 56510645 USD 80.072
EVENTOS 58.763.794) USD 107.782
TOTALES $15.274.440 USD 187.854

T.C.

81,31



Vvarios
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NUEVOS ACUERDOS | CAMARA ARGENTINA DE VINOS A GRANEL WINES OF ARGENTINA

Objetivos

e Desarrollar la promocion internacional conjunta
de los vinos fraccionados y granel argentinos.

e Unificar criterios que integren la modalidad de
vinos a granel a la imagen global el Vino
Argentino

Mediante |la organizacion de actividades,
comunicaciones e intercambio de informacion sobre
recursos, estrategiasy actividades de promocion

comercial,
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COMPROMISO

VISION DE CONJUNTO

EVOLUCION
CRECIMIENTO

FUTURO

NUEVAS IDEAS
INNOVACION

EXITO

GRANDES DESAFIOS
COMPROMISO

UNIDAD

TRABAJO EN EQUIPO

PASION



