MARKETING DIGITAL WINEL/A\RGZNT.NA

PRESENTACION JUNTO A GLOBANT

LINK GRABACION

Dropbox permite una previsualizacion limitada del contenido.
Para visualizarlo completo deberd descargarlo en su equipo.

Globant proprietary | Confidential Information Globant )


https://www.dropbox.com/s/3txq7eqxn4mc7gj/WOFA-PRESENTACION-PLAN-MKT-DIGITAL.mp4?dl=0

Introduccion
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Presentacion del proyecto

Globant) X~

Wine of Argentina tiene como objetivo el desafio de llevar la marca y los vinos de Argentina al
mundo.

Sin embargo el contexto global define una nueva realidad que impacta a todo nivel: desde la
cultura organizacional hasta la estrategia de negocio y la Unica certeza es ser flexibles y adaptarse a
los cambios con respuesta rapidas y eficientes para no perder competitividad.

Hoy mds que nunca la tecnologia serd el aliado perfecto para darnos respuestas.

Por eso, en Globant, nos convertimos en socios estratégicos para acompafiarlos en esta

transformacion, co-creando una estrategia integrada de Marketing Digital y sumando nuestras
capacidades y expertise en cada una de las areas involucradas en el proyecto.
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| METODOLOGIA

MARKETING DIGITAL

WINES OF ARGENTINA

Analisis e
investigacion

Comenzaremos con una
auditoria completa de los
activos digitales, desde la
perspectiva de los datos y, la
marca y la comunicacion a fin
de tener un entendimiento
completo del ecosistema de
negocio.
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Estrategiay
definiciones

A partir del entendimiento y
priorizacion de objetivos de
negocio, diseflamos una
estrategia digital personalizada
con el objetivo de responder con
soluciones de mejora en cada
instancia del embudo
conversion.

Planeacion y
consolidacion

En esta instancia avanzamos con la

planificacién de las etapas del
proyecto.
Se trata de crear una hoja de ruta

para estimar los esfuerzos medidos

en tiempo y recursos y un
calendario de implementacién con
detalle en las tareas de marketing
digital.

Implementacion

La implementacién se define en
un roadmap de trabajo para cada
tarea. Se procede a la
configuracién de las plataformas
digitales, implementacion de
analytics y relevamiento de
palabras clave, creacion del
dashboard de métricasy la
ejecucion del plan de accion.

Analisis de conversion y
monitoreo

Creemos en el andlisis continuo de los
resultados después de cada iniciativa
de marketing.

Los resultados se comparan con los
KPIs definidos en la etapa de de
Discovery a fin de hacer los ajustes
necesarios para alcanzar los objetivos
propuestos.
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| EQUIPO GLOBANT A

WINES OF ARGENTINA

Technical Director (TD)

Es Directora del drea de marketing en Globant y tiene
a cargo proyectos clave del estudio, acompafando en
las decisiones estratégicas para asegurar la calidad de
los entregables durante el proyecto.

Digital Marketing Strategist Content & Social Specialist Visual Designer
(TL) Alinea los objetivos de negocio con Crea, disefia y define productos basados en
Se enfoca en desarrollar toda la los objetivos de content marketing. lineamientos de marca. Teniendo en
estrategia de marketing digital y Construye calendarios editoriales, cuenta la estética, funcionalidad y
coordina a los especialistas del crea contenidos para las distintas acentuando la usabilidad del mismo.
equipo. plataformas.

Analytics Specialist Advertising Specialist

Colabora con el cliente para definir los KPIs Se centra en la optimizacion de las

necesarios para lograr los objetivos. estructuras de campania para lograr la

Desarrolla la estrategia de datos, su modelo estrategia publicitaria definida. Su trabajo es

y el proceso de reportes para seguimiento a analitico y operativo, con una gran atencién

resultados y toma de decisiones. al detalle y una mayor comprension de las

plataformas.
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| EQUIPO WofA

WINES OF ARGENTINA

USA & CANADA | CHINA |

UK & EUROPA | LATAM | ASIA

CEO

Magdalena Pesce

Creaciodn, difusién y control
de campanfas

@

Digital Marketing  Senior Digital MKT
Manager Assistant
Natalia Oviedo Sebastian Oviedo

Hospitality + IMO

Planeamiento, ejecucion, control de
acciones Hospitality +Programas de
innovacién abierta.

@ @ @

Hospitality Senior Hospitality Hospitality
Manager Assistant Assistant
Soledad Juncosa  Sofia Brazzolotto Paula Valle

Market Liaison

Asistencia y control de
acciones en los mercados.

@ @

Market Liaison Market Liaison
Manager Assistant
Analia Lucero Romina Ruiz

Regiones

Relaciones Inst.

Fortalecer las relaciones con los
socios, otras instituciones, empresas
y organismos publicos y privados.

Head of Institutional
Relations
Juan Pablo Sandoni

|
@

USA & Canada Area Manager
Verénica Kathuria
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|
@

China Area Manager
Sherry Pei

UK & Europe Area Manager
Phil Crozier

|
@

Latam Area Manager
Carolina Tonnelier

|
@

Asia Area Manager
Gisela Giordano
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| DINAMICA DE TRABAJO

- Propuesta e ideas de

- Repaso Agenda ambos equipos

- Priorizacién - Seleccidn de acciones

%
¥CH
il o

Backlog del mes
=" - Blockers y : - Presentacion Plan
WofA Mkt Globant Mkt Team dependencias g WofA Mkt Globant Mkt Team  mensual

Team . Team

- Revision - Definicién - Presentacién
métricas 4 calendario de avances del
WofA ' contenidos proyecto a
: : socios WofA
WofA Mkt Gabriel Valles : WofA Mkt Elena Paoloni WofA Mkt Globant Mkt

Team : B Team : : Team Team
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Discovery
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| AUDITORIA W

3 13 1

SEMANAS ENTREVISTAS WORKSHOP
BRAND

v 10+ 1 ENTENDI'MIENTO
COMPETIDORES CANALES DIGITALES WORKSHOP S I T UAC I 0 N ACT UAL

AUDITADOS AUDITADOS OBJETIVOS
OPORTUNIDADES

1 1 60+

AUDITORIA AUDITORIA ANALYTICS INSIGHTS

SEO

Globant )
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ANALISIS FODA

nt proprietary | Confidential Information

FORTALEZAS

Conocimiento del Malbec como cepa argentina

Vino Arg percibido de calidad

El rango del precio del vino Arg se encuentra entre $7 a
$15 (buena relacién precio-calidad)

Argentina tiene una larga trayectoria en la elaboracién
del vino (desde 1500)

Las condiciones geograficas y de clima permiten una

produccion de buena calidad y natural

DEBILIDADES

No se asocia al vino Arg con otros varietales, poco
atractivo para el Trade

No es frecuente encontrar oferta Arg en el retail, bares y
especialmente en el ecommerce

Los consumidores de US no conocen el vino Argentino
Poca madurez del mercado en canales digitales puede
generar fricciones en la experiencia del consumidor

El consumo es diferente en cada regién de US lo que
implica mayor esfuerzo en comunicacién y hoy se
comunica a todos por igual

OPORTUNIDADES

Educar sobre la variedad de cepas (Chardonnay, Pinot noir, Cabernet
Sauvignon, Torrontés)

Incremento del uso el canal ecommerce

El segmento de bebedores jévenes (21 a 34) se muestra en crecimiento
California perdera competitividad en la oferta de vinos a causa de los
incendios

Explotar Cabernet y vinos blancos como Chardonnay que tienen alta
penetracion en los consumidores de US

AMENAZAS

La constante devaluacién de la moneda puede dejar fuera
del segmento de precios a los vinos Arg.

Mercado local muy desarrollado y competencia activa por
otras Wines.org

Salvo el segmento joven, el resto de los consumidores no
gusta de experimentar nuevas marcas, prefieren quedarse
con las conocidas

El covid cambid drasticamente la forma de hacer negocios,
las industrias enfrentan nuevos desafios, la velocidad en la
adaptacion es la clave.
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2.
POSICIONAMIENTO

DE MARCA
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POSICIONAMIENTO DE MARCA A/

WINES OF ARGENTINA

°
W'NEL/A\RGZNT'NA El Vino Argentino
Es la organizacion que nuclea a todas Es la brand que queremos crear para contar
las bodegas que exportan. : sobre el vino argentino en el mundo.
Es la embajadora, encargada de : Transmite el atractivo de los vinos
promocionar la marca Vino Argentino. : argentinos a los diferentes segmentos de

mercado.
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PILARES DE MARCA: VINO ARGENTINO

Diversidad

Autenticidad Conexidn

Pasidn

#VinoArgentino

Diversidad: El vino argentino puede ser complejo y diverso.
Producimos vino desde 1551, pero la nueva generacién
reversiond y modernizd esa tradicion.

Autenticidad: Quiénes somos se refleja en el vino que
producimos. Argentinay sus vinos son sinceros y
transparentes. Vinos con poca intervencidn gracias a las
caracteristicas del terruno.

Conexidn: El #VinoArgentino genera un momento de conexidén
no solo con los otros, sino con uno mismo. Es un momento de
disfrute maduro: elijo este vino porque es el que me gusta,
puedo expresarme a través de esa eleccién.

Pasion: Parte de nuestra idiosincrasia. Somos apasionados,

emprendedores, pacientes, perseverantes, creativos.
Tenemos la capacidad de reinventarnos.

Globant )
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2.
DEFINICION DE

AUDIENCIAS
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AUDIENCIAS CLAVE A/

WINES OF ARGENTINA

Buyer Persona Buyer Persona
Consumidores Ocasionales Consumidores Entusiastas

Laura

nnnnnnnnn

Buyer Persona Buyer Persona
KOL TRADE

wine.com:

The world's largest wine & spirits store

Globant )
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2.
PROPUESTA

ESTRATEGICA
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| ESTRATEGIA: PILARES

DIGITALIZACION

Se refiere a potenciar las
posibilidades de comunicar Vino
Argentino en US en canales
digitales (Social Media, e-
commerce, website, Paid media,
entre otros) contribuyendo a
generar una cultura digital en la
organizacion y las bodegas
socias.

Pilares estratégicos

COMUNICACION Y
CONTENIDO

Definir de manera estratégica los
mensajes clave que mejor
reflejan lo que queremos contar
sobre Vino Argentino en el
mundo, basandonos en los
pilares de comunicacién de:
Diversidad, Conexion,
Autenticidad, Pasion.

TRADE

El pilar estratégico de Trade
resume el objetivo de volver a
conquistar el canal, hacer que el
Vino Argentino sea nuevamente
atractivo para el mercado de
manera que podamos desarrollar
nuevas oportunidades de
negocio que ayuden a
incrementar el conocimiento del
Vino Argentino en los
consumidores de US.

CULTURA DATA
DRIVEN

En conexidn con la estrategia de
digitalizacion, este pilar refiere a
la capitalizacién del uso de datos
en la organizacion para la toma
de decisiones. Se trata de
identificar indicadores clave,
generar reportes efectivos, medir
nuestros assets digitales de
manera eficiente.




OBIJETIVOS 2021

PILARES

OBJETIVOS

DIGITALIZACION

Incrementar el uso de los
activos digitales

MARKETING DIGITAL

COMUNICACION Y
CONTENIDO

Comunicar variedad de oferta
y varietales

Ampliar la oferta de productos

CULTURA DATA
DRIVEN

Disponibilizar los datos para la
toma de decisiones

ARGENTINA

ACCIONES

i - lanzar campaiia de awareness en canales
. digitales para el segmento joven
. (millennials) en US

. - Alianza estratégica con un partner de otro
: rubro para potenciar canales

- Ciclo de 4 Degustaciones online con KOL

. -Capacitacion para socios: realizar un ciclo
. de capacitaciones en digital

- Campania Malbec a los consumidores de
us

-2 eventos de Capacitacion a Master of
Wine, Master Sommelier de US con
degustacion

- Campaiia de fidelizacién al trade (PDV)
para promocionar el vino argentino

- Campanfa de otras cepas (Chardonnay y
: Cabernet)

- Participar en 2 eventos de la industria

: - Crear una biblioteca de contenidos
: exclusivos para el trade (guia wine folly,
: global wine database)

- Disefiar una guia de parametrizacion y
medicion.
-Crear un dashboard en el primer Q para

visualizar las acciones de marketing

- Generar reportes de performance para la
toma de decisiones y disponibilizar con los
SOCios.

New visitors from US
Organic traffic
Campaign Traffic
NPS capacitaciones
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Brand awareness

# users de US en So

Ticket promedio

% de ventas/visitantes US a la campafia
# de asistentes al evento

Organic Traffic website
Campaign Traffic

Open rate Newsletter
Ventas concretadas

% Goal completion
Implementacion GA
# de reportes generados
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ESTRATEGIA A/

WINES OF ARGENTINA

El objetivo sera lograr una estrategia integrada, omnicanal y con comunicacidn personalizada, alineada a los pilares
definidos: Digitalizacién, Trade, Comunicacién y Cultura Data driven.

La estrategia propuesta buscara dar respuestas a las necesidades de dos grupos principales:

Entendemos que los socios al interior de la organizacion y los actores principales al exterior, son los motores que
impulsan nuestro principal objetivo: promover el vino argentino en el mundo.

Sabemos que para lograr resultados tenemos que trabajar en conjunto y no por silos, una accién aislada no tiene efecto si
no maximizamos su propagacion con los participantes de la organizacion. ¢ COmo? Amplificando, creando un networking
potente donde circule la informacién mas relevante, con acceso a todos.
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PLAN ANUAL A/

WINES OF ARGENTINA

Distribuir los esfuerzos durante todo el ailo como parte de la estrategia de comunicacion, para generar mayor
presencia de marca y crear una relacion a largo plazo con el consumidor.

Campaiias Always on con contenido evergreen (atemporal) que se mantienen activas de forma
constante, durante la campana, el presupuesto se asigna a segmentos de audiencia mas

/, exploratorios o lookalike audiencias. El objetivo es beneficiarse de la regularidad de los
’ contenidos, si el consumidor nunca desconecta, por qué no aprovechar para estar siempre
presentes?
CAMPANAS ESPECIALES,
@ Son 6 camparias especiales que tendran foco en los objetivos definidos. La estructura incluye

etapa previa - durante y etapa de mantenimiento. Este tipo de acciones estan orientadas a una
promocién o evento particular que pueda traccionar mayor interés en el consumidor.
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A/

WINES OF ARGENTINA

Branding wwwwﬂ Contenido Analytics Marketing de Marketing Intelligence Marketing Automation
- - Experiencias
S= - RN P 7

O e o debe o M o0 M 0 o O
B D I | R B

| FUNNEL DE MARKETING

N // N .7
4
@
v
g
= Construir Branding Hacer crecer la audiencia Aumentar la Convertir a la accién Con§trU|r un
5 interaccion de los lead vinculo
(o) con la marca
Post promocionados en Optimizacién landing page Remarketing Remarketing Nuevo programa de
Social Media fidelizacion
Creacién Contenidos de Email marketing Email marketing
2 Programmatic Campaigns marketing multiformatos (Personalizacion Explorar Programa de
g (Blog/video/Social/ Webinars) Influencers /Automatizacién del referidos
8 Online/Offline Events contenido)
< SEO + SEM Historias/Testimoniales Training/ Catas/ capacitacion
SEO Lead generation
Email marketing
. .............................................................................................................................................................................. .
< # Cantidad de busquedas de o o Conversiéon # contactos de retorno por
w'Z vino y marcas _ Visitas Unicas Engagement Formularios evento/accién
T o Sesiones WebS|te. ] Organico vs trafico Pago Mkt Performance completos NPS
= z Reach/frean:Zg‘i:ay en digital c Bouncerate | CPA Customer Lifetime Value
menten i
© Impressions -CPM -CTR ngagement en Socia (CLTV)

media
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| CALENDARIO ANUAL A/

WINES OF ARGENTINA

Ju”o sepﬁembre OCtUbre oremire oot

Always On Paid

CAMPANAS

- . . . . Black
#VinoArgentino Malbec World day Summer Edition Winter Edition Friday
PAID PAID PAID PAID
(PAID) (PAID) (PAID) (PAID) (PAID)
» Google i Best i Best . Fundamentos . Manejode : : SEO
g : i Analytics i Practices :: Practices : : del : . Campafias ! :
2: : :t Content :: Content . Dashboarding : : Digitales
oS ; and Social . and Social . (Google Data : :
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g : : EDUCATORS 23
w <
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2.
ADAPTACION DE

LA ESTRATEGIA
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ESTRATEGIA WOFA YV
3 TRACKS PRINCIPALES

Tenemos tres tracks principales de accién que van a alinearse a la estrategia general para impulsar acciones tacticas dirigidas al
mismo obijetivo.

digitales- consumo d

Globant proprietary | Confidential Information Globant )



ESTRATEGIA WOFA YV
CONTENIDO =

ESTRATEGIA DE Quién, por qué, qué, cuando,
CONTENIDO dénde, cémo.

Curacién, produccion,

‘ CO NTE N I DO CREACION DE redaccion UX (Enfocada en el

CONTENIDO usuario).

PUBLICACION DE Edicién de contenidoy carga en
CONTENIDO herramientas.

OPTIMIZACION DE

CONTENIDO Mejora continua del contenido
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MIX DE MEDIOS

N/

I\

Numerosas
opciones de
segmentacion
en paid media.
Contacto con
boomers y GenX
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Twitter

Posicionarnos
como curadores
de informacion
relevante,
novedadesy
timely content

ENTRETENER

D

H

YouTube

Potenciar el
contenido
audiovisual
para mejorar la
visibilidad de
las campanas

EDUCAR

AN
Blog

Comunicar la
diversidad del
vino argentino
y las regiones.

INSPIRAR

Fad
3
L
H

v;

Instagram

Asociar el
consumo de
vino argentino a
una experiencia
de conexiény
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MIX DE MEDIOS
TRADE

EDUCAR
- )]
® =
: i :
Twitter | Newsletter = Webinars
Mantener al trade Canal de contacto ‘ ‘ Comunicar

Ser un sitio de
referencia para el
trade y facilitar el

informacion del
negocio, market

directo con el
trade. Mejorar la

actualizado sobre
las conversaciones

contacto con las que estan base de datos trends e
bodeqas ocurriendo en la para optimizar la informacion
gas. industria segmentacion. relevante.
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ESTRATEGIA WOFA YV
=

METRICAS Y REPORTES

Identificacion de los Objetivos,
ESTRATEGIA KPIs y presentacién de un plan
global de medicién. .

METRICAS )
. Implementacién de las tools de
Y REPO RTES IMPLEMENTACION medicién y configuracion de las

plataformas.

CREACION DE Andlisis y entrega de reportes
REPORTES customizados.
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| DASHBOARD
REPORTES

Tras la implementacién de las caracteristicas de Analytics y el
seteo de los objetivos en la misma, la visualizacidon vendra
acompafiada de un Dashboard corporativo en Google Data
Studio. Este mismo tendra diferentes paginas y secciones
dependiendo del scope y objetivo determinado. Ejemplos de
paginas:

e  Pdgina de performance general
e  Corte por canales
e  Corte por objetivos

e  Corte por performance de acciones de campafias
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WINES OF ARGENTINA
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ESTRATEGIA WOFA YV
CONTENIDO

Creacién de una estrategia de medios,
ESTRATEGIA planificacién y roadmap orientados a
los objetivos de negocio

@ rAID MEDIA

IMPLEMENTACION Estructuras de carnp.ana.s,, andlisis
de keywords, optimizacion
i Monitoreo y rendimiento de pauta
OPTIMIZACION para la mejora del performance de los

anuncios.
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| CALENDARIO DE MEDIOS

WINES OF ARGENTINA

Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio 1 Septiembre Octubre Noviembre Diciembre

Always On Paid (Social, SEM, YouTube, Display, KOL)

#VinoArgentino Malbec World day Summer Edition Winter Edition UWEILS

(PAID) ) (PAID) ) (grj‘/fl';g)

SOI: 20% SOI: 35% SOI: 15% SOI: 30%

il £ (O)[e] fO el QP> eQp
0 22 o

KPIS Impresiones: 30MM Impresiones:50MM Impresiones:20MM Impresiones:40MM
VTR/ER/CTR: Superar Benchmarks 2020 VTR/ER/CTR: Superar VTR/ER/CTR: Superar Benchmarks 2020 VTR/ER/CTR: Superar Benchmarks 2020
Benchmarks 2020

**| os ultimos dias del mes, se enviard el grid de contenidos para mostrarles la planificacion y estar alineados de todas las activaciones que vamos a tener.

* SOI: Share of investment
ER: Engagement Rate
VTR: Views Rate

CTR: Clic Rate
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| MIX DE MEDIOS W
IMPACTO EN EL FUNNEL DE MARKETING =4

CONOCIMIENTO CONSIDERACION EVALUACION CONVERSION LEALTAD

£

Social

Q

Search

ideo

<

Display

-

KOL

M

E-mail MKT 1 1 | [
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ESTRATEGIA DE MEDIOS A/

WINES OF ARGENTINA

Awareness:
AWARENESS Generar Brand Awareness de #VinoArgentino con un mensaje

simple para que todos lo usuarios lo recuerden
KPI: Reach

Interaccidn

Producir contenido relevante pensado para el consumidor
entusiasta y de esta forma aumentar la interaccién con los
posteos

KPI: Engagement Rate

( ( Reacciones + Compartidos + Clics en el enlace + Publicaciones
guardadas + Comentarios)/ Alcance )

CONSIDERACION

ACCION Trafico Al sitio

Call to Action para incentivar al usuario a que visite el sitio web
en donde encontrara informacidn sobre el vino argentino y los EC
en donde podra adquirir el producto.

KPI: CTR

(Clics en el enlace / Impresiones)
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MIX DE MEDIOS
OBJETIVOS 2021

WINES OF ARGENTINA

#Vino Argentino

Winter Edition

Campanas e Con la distribucidn mensual de campanfas y el mix

de medios que recomendamos para 2021 vamos a:

v Generar Awareness de Vino argentino en el
mercado de Estados unidos.

Summer Edition Malbec World Day

v Superar Benchmarks 2020 de VTR/ER/CTR.

v/ Comunicacién continua durante todo el afio.
KOL . N
50 — v Trabajar con KOL para potenciar nuestras

S\églay .
0.0% acciones.

V Llevar al frente otros varietales de acuerdo a la
Youtube estacion.

Social . .
S00% Mix de medios :
v Incrementar la base de datos con potenciales

consumidores
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Marketing Plan

M
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FUNDAMENTOS DEL PLAN

A/

WINES Oﬁ ARGENTINA

OMNICHANNEL PERSONALIZACION ENGAGEMENT CONTINUIDAD

Se trata de crear una
mejor experiencia para el
usuario al estar presente
en cada punto de contacto
con un mensaje coherente
y una comunicacion fluida
adaptada al medio.
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Personalizar significa crear
comunicaciones
relevantes al consumidor
basadas en sus intereses y
comportamiento.

Queremos crear un
vinculo a largo plazo entre
el consumidor y la marca
Vino Argentino, mas que
generar conversiones
basadas en acciones
puntuales

Queremos crear una
conversacion continua.
Estar presentes con
acciones durante todo el
afio adaptando el mensaje
al medio y entregando la
comunicacion en el
momento indicado.

Globant)



3.
MARKETING PLAN

CAMPANA VINO
ARGENTINO
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CONCEPTO DE CAMPANA

El afio pasado nos vestimos de jogging, nos pusimos comodos y nos
acostumbramos a una rutina puertas adentro.

Y aunque pasamos mas tiempo que nunca entre cuatro paredes,
seguimos pensando en el afuera.

Claro, afuera estd todo lo que nos gusta, lo nuevo, lo divertido...
pero no tiene por qué ser asi.

Podemos crear momentos especiales todos los dias, aun estando
en casa. Probando un vino nuevo, por ejemplo.

¢Qué tal un vino argentino?
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AUDIENCIA A/

WINES OF ARGENTINA

Son hombres y mujeres de US con perfil socioecondmico de clase media ABC1.

Grupo primario: jévenes profesionales de 21 a 35 afios, independientes, que viven solos o en pareja, sin hijos. Habitan en zonas
urbanas. Son sibaritas, que gustan de experimentar nuevas cosas y compartirlas con sus amigos o en redes sociales, son los que
mas invierten tiempo y dinero en la busqueda de nuevas oportunidades.

Grupo secundario: hombres y mujeres de + 35 afios consumidores de vino en general, con nivel medio/alto de instruccion, que
viven en zonas urbanas. Son mas conservadores y estan dispuestos a pagar mas por un producto de calidad. Son influenciados por
Lideres de opinién como sommeliers, endlogos vy criticos.
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| RACIONAL A/

WINES OF ARGENTINA

Racional

Insight Concepto

Tenemos una variedad de vinos,
blends cepas que ofrecer. Hay un
vino argentino para cada
consumidor, animate a
probarlos, vivi una nueva
experiencia.

Descubrir un mundo nuevo,
probar nuevas experiencias
reinventando la monotonia
del hogar.

Proba algo nuevo, proba
#VinoArgentino
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How about a different vvmg’?
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A/

WINES Oﬁ ARGENTINA

LANDING
Contenidos:

Hero / Value proposition

CTA: Lleva a Where to Buy

The perks A L ¥ | Pick your new favorite: guia para
of staying home. —— aday | elegir tu vino, simple y visual, para

#VinoArgentino : o | el publico primario.

Perfect pairings: guia de maridaje,
mas detallada, pero también muy
visual, para el publico secundario.

Where to buy: Logos de e-
commerce linkeando a cada uno.
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A/

WINES OF ARGENTINA

LANDING WORKFLOW

SEM Programmatic

Instagram

Facebook TOP OF THE FUNNEL

% % EoEoEoEoaoaomomoEoEoEoEEEEoEoEoEEoEEEEEE AN N EEEEE AN EEEEEEEEEEEEE
’ LANDING PAGE
ACCION
Binns %,
BEVERAGE DEPCY WINe.Com CONVERSION

e-commerces
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PROPUESTA COPY A/

WINES OF ARGENTINA

{

Does FOMO apply to wine? |l

: , - In that case, you might need to
ll Staying home might get old, J S

. . . v Areentinian.
relaxing with a glass of wine try Argentinian

- #VinoArgentino
never will. '

#VINoArgentin®

Target: jovenes
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EJEMPLOS W
=

B Pour yourself a glass
of Argentinian wine.

Pizza but make it special.

' - Pair it with an Argentinian wine.
Good for the heart. —

good for the soul.
#VinoArgentino
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PROPUESTA COPY

WINES OF ARGENTINA

[

Silver lining:
you don't need to dress up

to drink up.
#VinoArgenting

Time to pick a new favorite.

May we suggest Argentinian?

#VinOAfgentifo

Target: todos
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FORMATOS DE ANUNCIOS A/

WINES OF ARGENTINA

Social

Hg¥,

WetiPal de Recaredo 4§

26 Exciting Ways to Eatin
Cincinnati Right Now

#VinoArgentino

Feed Story Desktop Mobile
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