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https://www.dropbox.com/s/ybtfjbw6r8d7g3w/GMT20210224-140538_WOFA-INNOV_1686x768.mp4?dl=0
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DESAFIO DE INNOVACION!
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¢QUE ES UN DESAFIO DE INNOVACION?

Un desafio, o reto de innovacion, es una [eelgiele:lteldlE] para
generar BIWVEIEEREEE en un tiempo determinado, que

oI¥He=ldar soluciones a problemas detectados.

Es una especie de concurso, donde participas dando ideas
que resuelvan el problema que te preguntan.
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Nuestro desafio de innovacion busca ideas para
resolver en forma sinérgica este interrogante:

.Como podriamos reencantar al consumidor
mundial de vinos de Argentina a través de la
digitalizacion?

Especificamente, buscamos cinco tipos de ideas,
cinco categorias que te explicamos a continuacion.
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BRANDING NO TRADICIONAL

¢ Como logramos comunicar el valor del vino
argentino a través de la transmision y puesta en
valor de ideas y sensaciones, usando medios
digitales?

¢Qué es Branding no tradicional?

El Branding no tradicional consiste en eliminar o atenuar la aparicién o mencién de marca o

producto, y lograr comunicar a través de la transmision y puesta en valor de ideas y
sensaciones.

El posicionamiento de marca también necesita de formas alternativas que hablen de nuestros
atributos diferenciales de manera indirecta y/o no verbal.
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CREACION Y DIFUSION DE CONTENIDOS

¢ Como podemos ser mas creativos en comunicar contenidos y
explorar oportunidades de medios digitales, nuevos y existentes,
atractivos para audiencias actuales y potenciales?

La creacion y difusion de contenidos se rige por tres principios:

e Transmedia: La importancia de pensar una articulacion y cohesién entre cada tipoy
formato de contenido, cada producto comunicacional y cada nivel de complejidad.

e BBDD (Bases de Datos): La importancia de la creacion, administracion y alimentacion
de nuestras bases de datos.

e Contenidos: La necesidad de implementar una estrategia para la creacion y difusion de
contenidos:
- Por qué es necesaria crearla,
- Para qué,
- COmo ejecutarla y medirla,
- Y en qué contexto / campafa / estrategia se encuadra.




CATEGORIA WORA
DIGITAL NETWORKING

¢ Como creamos y potenciamos el digital networking
para asi vincularnos, relacionarnosy comunicarnos con
nuestros grupos de interés?

¢Qué es digital networking?

Serie de acciones estratégicas desarrolladas en un determinado tiempo con el objetivo de crear
vinculos, relaciones y comunicacion entre los distintos grupos de personas dentro de un
ecosistema digital a las que van dirigidas.



CATEGORIA WORA

EVENTOS

¢ Como logramos generar espacios y actividades digitales
gue convoquen a diferentes publicos, logrando asi que
vivan una experiencia memorable en torno al Vino
Argentino?

.Qué es un evento?

WofA crea y desarrolla eventos pensados para los diferentes publicos, buscando que vivan una
experiencia memorable en torno al Vino Argentino. Nuestros eventos se proponen generar un

momento unico, irrepetible, gue rompa con la rutina, acercando nuestra cultura apasionada a
todo el mundo.
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ACTIVACION DE CANALES

. Como podemos activar canales (on/off trade) mediante
el uso de herramientas digitales, logrando asi impactar
en las ventas de la categoria Argentina?

¢.Qué es la activacion de canales?

Diseno, planificacion y desarrollo de acciones pensadas para los diferentes canales (e-
commerce y on /off trade) que impacten de manera directa en ventas de la categoria
argentina. Contempla la situacion especifica de cada mercado, asi como las tendencias y
cambios en el comportamiento de los consumidores.
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GANADOR POR CATEGORIA

Quien postule la idea mas innovadora por categoria ganara:
Una noche de alojamiento para dos personas en un hotel exclusivo.
Incluye cena, desayuno y almuerzo*

FINALISTAS POR CATEGORIA

Los 5 finalistas de cada categoria ganaran un almuerzo para dos personas en
restaurante de bodega*

*Lugar y fecha a convenir.

Se seleccionard a un ganador por categoria, es decir, tendremos 5 ganadores.
Se seleccionardn 5 finalistas por categoria, es decir, tendremos 25 finalistas.
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LANZAMIENTO: 24 DE FEBRERO

Desde este dia podras ingresar a la plataforma www.wofainnova.com.ar y
subir tu idea (mas adelante te contamos como).

BUZON ABIERTO: DEL 24 DE FEBRERO AL 26 DE MARZO

Tendras todo este tiempo para subir todas las ideas que quieras en todas
las categorias que quieras.


http://www.wofainnova.com.ar/
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TALLERES DE IDEACION ON-LINE:

* Miércoles 3 de marzo de 15:00 a 16:00 pm
* Miércoles 10 de marzo de 15a16:00 pm

* Miércoles 17 de marzo de 15 a 16:00 pm
Martes 23 de marzode 15a16:00 pm

Los talleres de ideacion on-line son abiertos a cualquier persona que quiera participar de ellos.
Entendemos que los desafios de innovacion son algo nuevo para muchos, asi que explicaremos el
desafio en profundidad y aplicaremos un ejercicio de creatividad que te ayudara a tener una
buena idea para presentar al desafio.

Inscribite aqui:
https://forms.gle/4SdogXrivM7w64gT6



https://forms.gle/4SdoqXrivM7w64gT6

ETAPAS Y FECHAS

Evaluacion Finalistas: 19 de marzo al 2 de abril

Expertos en innovacion del equipo WofA junto a consultores de
Transforme, evaluaran todas las ideas para seleccionar 5 ideas finalistas
de cada categoria.

Comunicacién de Resultados: del 3 al 12 de abril

Taller de Pitch a 25 finalistas: 13 de abril

En este taller, se explicara a los finalistas cdmo presentar una idea frente
a un jurado y cuales son las pautas para esta presentacion.

WOFA
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Mentorias a finalistas: 15 al 22 de abril

Cada finalista contara con un experto de Transforme
consultores, quien apoyara personalmente a preparar la
presentacion final.

Demo Day/Premiacion: 22 de abril

Los finalistas presentaran sus ideas a un jurado internacional,
guien decidira cual es la idea ganadora de cada categoria.
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EVALUACION1

* Nivel de respuesta al dolor (problema) de la categoria

* Grado de innovacién de la idea

« Factibilidad: qué tan posible es la implementaciéon de la idea
+ Pertinencia con la categoria

+ Grado de digitalizacion de la idea

EVALUACION FINAL

« Grado de innovacién de la idea

« Factibilidad: qué tan posible es la implementacion de la idea
« Evaluacién general de la idea

+ Alineamiento con el desafio

* Nivel de respuesta al dolor (problema) de la categoria



i{CREEMOS LAS PRIMERAS IDEAS PARA ESTE DESAFIO!

Creemos las primeras ideas para

este desafio de innovacion.

WOFA

INNOVA Pero antes, ;qué es una idea

innovadora?



woa
INNOVA

UNIR LOS 9
PUNTOS o o o

Soélo con cuatro lineas
rectas y continuas (sin

soltar el lapiz). O O 9



“Loco es aquel
que sigue
haciendo lo
mismo y esperd
tener resultados
diferentes”




WOFA
INNOVA

ldeas innovadoras
se encuentran
pensando fuera de
la caja.




Agregando solo una linea, WOFA
transforma la siguiente imagen en

un ocho




Agregando solo una linea, WOFA
transforma la siguiente imagen en

un ocho.




Agregando solo una linea, WOFA
transforma la siguiente imagen en

un seis.




ldeas Innovadoras se encuentran WOFA
rompiendo patrones.




Google | idessinuties Ideas innovadoras agregan valor.
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Practiguemos
nuestra capacidad
de crear ideas
InNnovadoras.

Dibujemos 25
circulos en una hoja
en blanco.
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En un minuto,
hagamos todos los
dibujos que
podamos usando la
mayor cantidad de
circulos.
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AHORA Si: {CREEMOS LAS PRIMERAS IDEAS PARA ESTE DESAFIO!
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Comencemos por seleccionar una categoria.

iDesafiémonos! Busquemos una categoria
gue No Nos sea comoda y atrevamonos a
pensar fuera de la caja.



CATEGORIAS

7
N

BRANDING NO TRADICIONAL

<Coémo logramos comunicar el valor del vino argentino a través de la transmision y puesta en valor
M de ideas y sensaciones, usando medios digitales?

CREACION Y DIFUSION DE CONTENIDOS

¢Coémo usar los medios digitales para crear y difundir contenidos que potencien las marcas
argentinas de vino, en forma novedosa y noticiosa, para las audiencias existentes y potenciales?

DIGITAL NETWORKING

¢Coémo creamos y potenciamos el digital networking para asi vincularnos, relacionarnos y
comunicarnos con nuestros grupos de interés?

EVENTOS

¢Coémo logramos generar espacios y actividades digitales que convoquen a diferentes publicos,
logrando asi que vivan una experiencia memorable en torno al Vino Argentino?

ACTIVACION DE CANALES

¢Coémo podemos activar canales (on/off trade) mediante el uso de herramientas digitales,
logrando asi impactar en las ventas de la categoria Argentina?
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iAtrevamonos!

Pensemos en ideas locas.
Pensemos ideas imposibles.
Pensemos lo que no se ha pensado.

Y lo mas importante, registra tu idea:

www.wofainnova.com.ar



http://www.wofainnova.com.ar

PLATAFORMA WOFA INNOVA m“h%'f/ﬁ

PASO A PASO

1. Registrate haciendo click en “registrarse’

Heas.transforme.cl/#/community/0cc5d906a25f434fb63e9d24 1b3bcd 18/home-page O} T

Ecosistema de Innovacion Vitivinicola Iniciar sesion o registrarse

Inicio Descubrir Talleres On Line

¢Como podriamos reencantar al consumidor mundial
DESAFiO de vinos de Argentina a través de la digitalizacién?

iPARTICIPA! INGRESA AQUI
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Correo electronico

2. Haz click en Registrarse con
una nueva cuenta y completa tus

Con la tecnologia de Wazoku
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Ecosistema de Innovacion Vitivinicola Iniciar sesion ot

Inicio Descubrir Talleres On Line

¢Como podriamos reencantar al consumidor mundial
DESAFiO WOFA de vinos de Argentina a través de la digitalizacién?

INNOVA

iPARTICIPA! INGRESA AQUI

3. Haz click en
iPARTICIPA! INGRESA AQUI



& v-ideas.transforme.cl/#/challenge/b57fef7e56a345df9225fafbddbldc1d?searchindex=1&entities=ide

Ecosistema de Innovacion Vitivinicola

WOFA
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t Uncuyo Inicio Descubrir Talleres On Line

WOFA Innova

+ Afiadir Idea dir a la barra rapida

@ 0 visitas 9 0 colaboradores 90 Ideas

| Vision genera | deas Evaluacion Tareas Configuracion de los resultados Re

g
A

Para subir tu idea debes:

1. Hacer click en Iniciar Sesion o Registrase (esquina superior deracha)

2.5i no tienes cuenta, haz click en "Registrarte con una nueva cusnta”

3. Completa los datos de registro

4. Ingresa al link que te llegara a tu correo electronico para activar tu cuenta
5. Ingresa nuevamente a "Participa agui”

6. Haz click en "Afadir idea"

7.i¥a estas participando!



Ecosistema de Innowvaclon Vitivinicola

t uncuys  Iniclo Descubrlr  Talleres On Line

Anadir Idea a WOFA Innova

Titulo de laidea % Ooligatorio

{En qué empresa / organizacion trabajas? % Obigatorio

200

A queé categoria pertenece tu idea? #% Ocligatoro

Selecclonar categoria W

Describe tu idea: % Ooligatorio
1000

B I VNS x » ||, iZ £ | 9| Tarwio - | A- B)-

Describe cdmo tu idea resuelve un problema en la categoria seleccionada:

% Obligatorio
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5. Completa el simple
formulario, haz click en

“publicar” y ya estas

Puedes subir TODAS LAS
IDEAS que quieras en TODAS
LAS CATEGORIAS que
quieras.

iEscribamos esas
primeras ideas!
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.GRACIAS!



