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E-COMMERCE
LATINOAMERICA

BRAZIL HAS THE 3RP LARGEST ONLINE WINE DRINKING

POPULATION IN THE WORLD

Online wine purchases: 2017 vs 2020

Canada®
3%-6%

usat

14% - 25%

Brazil

26%- 30%

UK
Netherlands

30% - 34% 11%-12%

Belgium®

5%-11%
Portugal - =3 Germany
5%- 7%
17%- 20%

China#

41%-52%

Hong Kong ¢
10% - 21%

Singapore
18% - 19%

Australia
30%-31%

" intelligence

Population of online wine
purchases 2020 [millions]

Japan 5.8
Germany 54
Australia 248

Canada 11
Metherlands 1
Sweden 0.9
Belgium 05
Hong Kong 0.4
Singapore 0.4

Portugal 0.3
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LATINOAMERICA

“The expansion of the wine drinker base
in Brazil has been helped by improved
distribution, especially via e-commerce,
and growth in higher quality wines in
supermarkets. These tactors in turn,
have led to more consumers willing to
engage with and enjoy wine”

Rodrigo Lanari
LATAM Territory Manager

W ne

intelligence

+74% 39
32

224 .-

2010 2018 2020

Base de consumidores de vino
en millones de personas
(por lo menos 1 vez al mes)
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ESTRATEGIA INTEGRAL
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E-COMMERCE
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PROPORTION OF WINE DRINKERS WHO WOULD CONSIDER
BUYING WINE ONLINE IN THE FUTURE

Canada UK

44% 69%
% OF WINE DRINKERS WHO USA CeRoany China
WOULD CONSIDER USING AT 58% Ll 75%
LEAST ONE OF THE FOLLOWING
CHANNELS TO BUY WINE:

o
E R T ":‘:“ D Mexico Hong Kong
= 55%

67% i
Supermarket  Online Wine Winery Delivery Singapore
website retailer club website* app 69%
Brazil
59%
Australia
61%
Only asked in markets where wine is produced
Regular wine drinkers
* Those who drink once per month in Canada, US, UK, Brazil, Germany, Austra
d pre-tax income HKD15k+{million)) in Hong Keng

D7k+) inSingapore =
’

regular wine drinkers in each market
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Tienda oficial
del Vino Argentino

~ para Brasil y México
QN en Mercado Libre
\ 2021
WINE-S‘OFAGZ\ITINA
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MERCADO LIBRE
LATINOAMERICA

South America‘s online marketplaces grow fast
eCommerce net sales' and YoY growth of selected marketplaces in South America

+24%

.

24,384
+50% .

I
19,671
+12% £25%
i +14%
13,158
11,755 +26% l 4,805 +46%
3,831 |
2352 & +128%
2,667 U
['4%1 2,889
1,976
900 868

2018 2019 2020 20212 2018 2019 2020 20212 2018 2019 2020 20212 2018 2019 2020 20212

1: In million € 2: forecast

Source: ecommerceDB as of August 2021 > ¢commerceDB

«

WINES OF ARGENTINA



MERCADO LIBRE
LATINOAMERICA

\MESTRE 202
il ) TR TEN 04
A2

/-

53 Visitas
por segundo®

To s

Millones de
730 transacciones

totales

Millones

15 1 pagadores
? billetera digital
Millones de
19 3 cuentas con
’ fondos invertidos

1 6 3 Millones de créditos
’ en cartera
809 8 Millones de dolares
’ en portfolio

2 Compras mercado
por segundo* libre

USD 7.023 MILLONES

Volumen de dinero
transaccionado

mercado
& P
USD 17.529 MILLONES

Volumen total de pagos

24 Millones de . procesados
items vendidos

6 Millones
de compradores*®

1 Millones

de vendedores®

231 Millones de
productos enviados g
f 0 22 Millones
por Mercado Envios ’ de tarjetas™

ltimos 12 mese T mercado
| lanzamient libre

WINES OF ARGENTINA



MERCADO LIBRE M‘/VM
LATINOAMERICA =

NOVOS COMPRADORES QUEM JA COMPRAVA
ADOTAM O CAMAL ON-LINE INTENSIFICA SEU COMPORTAMENTO

2019

2020 "E]'

o o

2019 154 Ml

Compradores reduzem [ ' ;l
seu ciclo de compra em 13 dias -2



MERCADO LIBRE M‘/VM
LATINOAMERICA =

E-commerce cresce expressivamente em todas as categorias

% CRESCIMENTO EM PEDIDOS @ g
Calgados, Casa, Mdveis

cérlos Roupas e Bolsas e Decoragdo

w para Vieiculos ??0{3 1450{3

| : :
[ G Beleza e Informatica ! Bensde

Cuidado Ferramentas : Consumoe @ Esporese
@) Pessoa e Construgdo ;  Alimenios ! Fitness
S Bringquedos :

e & Hobbles 63% 55% 119% 161% 72%
200%  76% : |
2019

Fonte: Dados Intermas Mercado
Livre Brasil/ 2020 vs. 2019 - TOP
Categorias em contribuig8o para o
crescimento em pedidos de compra




MERCADO LIBRE Y\
LATINOAMERICA " y .\
Mercado Libre se fortalece en 2020

HUEVOS COMPRADORES QUIENES YA COMPRABAN
ADOPTAN EL CAMAL ONLINE INTENSIFICAN SU COMPORTAMIENTO

ENLATAM
il

2019

2020

_|_ 47% Compradores regulares redujeron '_If;

17 dias su ciclo de compra

2019 154 MM 2020

Fuemte: Datos Internos Mercado Libre - Latam 2019 y 2020 - Nuevos Compradores | Varacidn del ciclo de compras (en dias) vs. 2019,



MERCADO LIBRE : A
LATINOAMERICA .

El canal e-commerce crece exponencialmente
en todas las categorias - @

% CRECIMIENTO EN PEDIDOS g I: —
Celulares y Ropa. Bolsas
Hogar. Telefonia y Calzado
Muebles

Jardin 88% 145%
— ; t05%
g [ r:_:' [D—D] % I;l veﬁi'i'hs

Personal Médico

— : Consumo C i ? 5 %
: ' Computacion
Belleza y Salud y Deportey :  Masioy -
FL Cuidado Equipamiento Fitness : Alimentos 9?0{3

- 129%  221%
e 167% 600% |

180%

2019

Fuente: Datos Internos Mercado
Libre México § 2020 vs. 20190
TOP Categorias en contribucian
al crecimiento en pedidos.




MERCADO LIBRE
LATINOAMERICA

Objetivos generales Objetivos especificos

Marcar presencia
como Tienda argentina oficial
en los mercados de Brasil y México.

WINES OF ARGENTINA

Impulsar la tienda propia en Mercado Libre y
otros marketplaces con campafas especificas.

Generar reconocimiento de la marca Tener un espacio que aumente la exposicién y
Vino Argentino a nivel categoria en el ventas de las bodegas con campanias
ecommerce en dichos mercados. focalizadas en productos.

Establecer campafas always on sostenidas en
el tiempo con contenido educativo para
posicionar al Vino Argentino en el top of mind.

Ganar Market Share
en canal online en dichos paises.
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¢Por qué participar de
una tienda online de WofA?

Potenciara la difusion, alcance y posicionamiento de
las bodegas y de sus productos a través de
campafas genéricas y pautas.

«  Permitira el ingreso de nuevas bodegas al mercado
y al canal.

«  Distribucion a nivel nacional.

« Inversion permanente: el plan de comunicacion, la
inteligencia de mercado y la logistica ya estaran
resueltas.

« Visibilidad como categoria asegurada.

« Reportes periédicos de ventas, de métricas

«  Apoyo institucional
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WINES OF ARGENTINA

Noviembre 2021

MERCADO ECOMMERCE OTROS

LIBRE PROPIO MARKETPLACES

Junio 2022



ECOMMERCE

LUGARES DE EXPOSICION R
TIENDA OFICIAL SUPERMERCADO
ﬂ’, ,l“” : 3] (T s EeT— =S
Zj o ! ==
MERCADO SHOP = ECOMMERCE EMPORIO: Landing exclusiva de productos

- importados y premiados (Brasil)

58 GHATIE A PANTN OF 3300 ety

‘ E 3ri
CATA VIRTUAL EN VIVO!

CATA VIRTUAL
martes 11 de mayo 19hs




MERCADO LIBRE
LUGARES DE EXPOSICION

TIENDA EN MERCADO LIBRE

@ mercado Q

CEP Categorias v  Ofertas do dia  Histérico

%6-,4 SY*H Assine o nivel 6 com beneficios exclusivos

Supermercado Moda Vender Contato Crieasuaconta Entre Compras 52

A .

Encontre Vinhos Loja oficial (V] ()

Entrega os produtos
dentro do prazo

Reputacao Presta um bom

27749 vendas concretizadas nos Ultimos 60 dias atendimento
—

¥ MercadoLider Platinum
E um dos melhores do site!

www.mercadolivre.com.br/perfil/ WINES+OF+ARGENTINA
www.mercadolibre.com.mx/perfil/WINES+OF+ARGENTINA

WINES OF ARGENTINA

10:44 al T -

A=/

@ Enviar a Carolina Tonnelier - calle Estrada Barrio Club d... >

- ;1
40%| ‘;:".;:;:; '

o 1 vt e o 18 4hch Do con ek

NUEVO CRUZE 2021
Lo mejorde =
dos mundos

Visto recientemente
Vino Tinto Mil Piedras Cabernet 750cc
Bebidas Premium
$ 490

Ver historial de navegacion >

OSSR SAA RN

B e e i

£l


http://www.mercadolivre.com.br/perfil/WINES+OF+ARGENTINA
http://www.mercadolibre.com.mx/perfil/WINES+OF+ARGENTINA

MERCADO LIBRE WINE}F&G{\ITINA
LUGARES DE EXPOSICION y =

SUPERMERCADO MERCADO LIBRE

. N
m?écado Somente em SUPERMERCADO O “Bewp+ STAR+  Assine o nivel 6 com beneficios exclusivos
NCLo
@ Informe seu
CEP Categorias v Ofertas do dia  Histérico Supermercado Moda Vender Contato Crieasuaconta Entre Compras 54

Favoritas Para Seu Drink

GANHE MAIS

o/ LEVANDO
(o) © 15 OU MAIS
(o] OFF PRODUTOS

OFF | IGUAIS OU DIFERENTES -2 o Rt s sl Do ot 19 sspped il o 26opc & »

www.mercadolivre.com.br/ofertas/supermercado

www.mercadolibre.com.mx/ofertas/supermercado sais

uuuuuuuuuuuu


http://www.mercadolivre.com.br/ofertas/supermercado
http://www.mercadolibre.com.mx/ofertas/supermercado

MERCADO LIBRE WINE}F&G{\ITINA
LUGARES DE EXPOSICION y =

EMPORIO MERCADO LIBRE

(Landing exclusiva de productos importados y premiados)

<« C @ mercadolivre.com.br/ofertas/supermercado/emporio?forceType=homesDEAL ID=MLB12148S=MKT&V = 1&T=Carruselél =CPG_Emp wx @

0 et 80 e con e w0 o ¢ Y W ) i)

6 At o ot an ) e 9 74 Comtali 0 CORCI

| Empério

NOSSAS CATEGORIAS

& B & & 4 e & g

DESCONTOS CUMULATIVOS!

| ' +1.000 CUPONS LIBERADOS! LEVE MAIS, PAGUE MENOS
ADOS EM PRODUTOS PARTICIPANTES

EM PRODUTOS SELECION

www.mercadolivre.com.br/ofertas/supermercado/emporio



http://www.mercadolivre.com.br/ofertas/sipermercado/emporio

MERCADO LIBRE
LUGARES DE EXPOSICION

WINES OF ARGENTINA

ECOMMERCE PROPIO: TIENDA EN MERCADO SHOP

d“

(= (=
$3.870 $3.870 $3.483 $4.860 $8160

Q = LOS MAS VENDIDOS! verm

1111
iICOMPRA TU KIT Y ACCEDE A UNA N TE N
CATA VIRTUAL EN VIVO! : i

MALBEC
WORLD™
DAY

A4 314d 3
o

KIT1

CATA VIRTUAL
martes 11 de mayo 19hs

@ www.shopwinesofargentina.com.br

U www.shopwinesofargentina.com.mx

> i B 1 ALENTE
5 ‘ .
KIT 2 k- . @
CATA VIRTUAL a3 i )
miércoles 12 de mayo 19hs |

|
*En tu kit te llegard la informacién para inscribirte en la cata virtual m AN
c@cs e


http://www.shopwinesofargentina.com.br
http://www.shopwinesofargentina.com.mx
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E-COMMERCE
LATINOAMERICA OPERADOR

® =R

( ) VINeS AMERICA

WINES OF ARGENTINA

Mercado Lider Platinum

Top 3 Sellers (Vinos & Espumantes) Mercado Libre

Soluciones logisticas integradas & depdésito (Sao Paulo)

Oferta de productos: 700 SKU activos en total, 173 SKU arg (33 bgas).
Omnicanalidad: 2 tiendas fisicas

Son importadores.

Otros marketplaces: Amazon, Magalu, Ifood

Mercado Lider Platinum

Top 3 Sellers (Vinos & Espumantes) Mercado Libre

3 depdsitos: GDJ, Puerto Vallarta y San Luis de Potosi.

Omnicanalidad: 7 tiendas fisicas

Oferta de productos: 1400 SKU en total / 169 SKU argentinos (34 bgas)
Los mayores distribuidores en tiendas de autoservicio.

Son importadores.

Otros marketplaces: Amazon, Claro Shop, Rappi



E-COMMERCE WA
LATINOAMERICA OPERADOR “-"B

Rol del operador

e Creary gerenciar la tienda de WofA.
Subir anuncios.
e Promover y coordinar campafias de Mercado Libre y
de WofA.
e Recibir / Etiquetar / Despachar mercaderia al depdsito
de Meli.
Gerenciamientos de stock.
Administrar logistica reversa y devoluciones.
SAC (Soporte a los clientes).
Parametrizar o recoger impuestos para las 27
unidades de la federacion brasilera.
Reportes de venta.
Definir un JBP en conjunto con WofA y Mercado Libre
e Equipo de logistico y de Mkt




E-COMMERCE
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WINES OF ARGENTINA

Publicidad & Promocidn

WofA

Catélogo PICkIn & LOGISTICA

Marketplace

Facturamon

ERP

WO R K F L 0 w Pregunta, Pre-venta o Post-venta
!

Resolucion &= SAC < 1Yes <

|

FIN < 1 NO <




E-COMMERCE
LATINOAMERICA OPERADOR

WINES OF ARGENTINA

TEMAS CLAVES

PRECIO DEL PRODUCTO: el OPERADOR fija el precio de venta de acuerdo a los PVP, costos o margenes
disponibilizados por el proveedor.

PROMOCIONES: se realizaran de acuerdo a lo que puedan trasladar los importadores/bodegas al partnery
a la estrategia de precios y promociones de cada bodega/importador.

FACTURACION Y PAGOS - El OPERADOR sera quien facture y cobre a cada consumidor final en cada
mercado. El OPERADOR negociara con cada importador/bodega la compra y forma de pago de sus
productos.

ENTREGA DEL PRODUCTO - Se realiza directamente en los Centros de Distribucion del operador.

COMPLIANCE: WofA tendra acceso directo a las cuentas y podra ver en tiempo real las
operaciones/transacciones realizadas, pudiendo chequear ventas y stock disponible, asi como también la
performance de las pautas y promociones.



Estrategia

Digital
Marketing

WINES OF ARGENTINA



Arquitectura
CAMPANA GENERICA

» Hoy
Planificacion
campafa de
branding y
posicionamiento

Awareness
FASE 1 -
Noviembre Metncgs:
a Febrero reproducciones,
impresiones,
reach
Trafico
FASE 2
Marzo Métricas:
Sl Clics, CTR, CPC,
Page Views

WINES OF ARGENTINA

Contenido educativo dedicado (BLOG)
Contenido HERO + Key visuals

Google (Display + YT) + FB + I1G

Contenido educativo: BLOG
Social Media: FB + IG

Google: YT + SEM + Display + Discovery



Roadmap
CAMPANA GENERICA

WINES OF ARGENTINA

Etapa: LANZAMIENTO | Objetivo: Reconocimiento de marca Etapa: POSICIONAMIENTO | Objetivo: Trafico
e Produccion de Hero content e Produccion de Key Visuals
e Seteos de campanas e Seteos de campaiias (previa MWD)
e Creacién de contenidos organicos e Creacion de contenidos organicos

e Campaia con Influencers



ECOMMERCE
CAMPANAS ESPECIFICAS

Estrategia de Comunicacion

ACCIONES EXTRAS PARA BODEGAS PARTICIPANTES
DE LA TIENDA:

Campaiia Mercado Ads: tendran costo por SKU. Se
anuncian en el mismo mes o mes anterior. Se enviara
convocatoria por back office. En caso de hacer
descuentos sobre productos se trabajaran
directamente con el operador.

Acciones Especiales (phygital) fuera de la plataforma:
activaciones con prensa, influencers, etc. Tendran
costo por bodega/producto participante y se enviara

convocatoria por back office.




MERCADO LIBRE
CAMPANAS MERCADO ADS

U WINES OF ARGENTINA

CALENDARIO DE PROMOCIONES (Campaiias Mercado Ads)

Halloween

Dia de los Muertos
El Buen Fin
Black Friday

Inician las fechas fuertes del
ecommerce y tienes que prepararte:
Buen Fin, Black Friday y Navidad
estan en el horizonte.

iEs un mes potente! Prepara tu
estrategia con un minimo de 45 dias
de anticipacion (los compradores
empiezan a revisar productos

y monitorear los precios).

Invierno

Cambio de temporada

Noche buena
Navidad

Fin de Ano

iEs tiempo de regalos y quieres que
elijan los tuyos! Asegurate que tus
clientes puedan crear sus listas de
deseos en tu tienda.

Celebra el afio con un lindo detalle
para tus clientes: email de
agradecimiento con cupon
de descuento para ellos
que hacen que tu

negocio siga creciendo,
afno a ano.




MERCADO LIBRE
CAMPANAS MERCADO ADS

U WINES OF ARGENTINA

CALENDARIO DE PROMOCIONES (Campaiias Mercado Ads)

Afo nuevo

jAflo nuevo, ventas nuevas!
Crea campafias centradas en
listas de propositos y objetivos
de afio nuevo para tus usuarios.

Tip: renueva tu catalogo de
productos.

Reyes

jQue la magia llegue con tus
newsletters creativos y *

descuentos especiales! )/}ii-

Dia del Amor y la
Amistad

Llega mucho mas alla y arma
propuestas para celebrar el amor
en grande: familia, amistad y
también la lealtad de tus

clientes frecuentes.

Dia de la Mujer
Dia del Consumidor
Dia de la Felicidad

Inspiradoras, creativas y valientes.
Cuenta tu historia o la de tus
clientas.

Tip: puedes impulsar una campania
de donaciones para apoyar proyectos
que trabajen empoderando a las
mujeres.

Primavera

Cambio de temporada



MERCADO LIBRE
CAMPANAS MERCADO ADS

CALENDARIO DE PROMOCIONES (Campaias Mercado Ads)

WINES OF ARGENTINA

Dia das Criancas

Nossa Senhora

Aparecida
Principal momento para fomentar
a venda de brinquedos. Foque
em campanhas que despertem a
atencado dos pais. Além disso, se
vende artigos religiosos, aproveite
a celebracgdo do dia da Padroeira
do Brasil.

Dia do Professor
Dia Nacional do Livro

Halloween

Use o bom humor e va além da
venda de fantasias, decoracdo e

maquiagem. k
‘

Finados

Feriado nacional
Dia dos Solteiros

Proclamacao
da Republica

Black Friday

Prepare a sua estratégia de

venda com muita antecedéncia,
verifique como esta o seu estoque
e a sua logistica. Faca uma busca
de tendéncias para identificar o
que o seu publico esta buscando.

Cyber Monday

A data representa o final da

Black Friday e também é marcada
por descontos. Entdo,

esteja preparado e

coloque isso no seu
planejamento.

Inicio do Verao

Natal

Data em que as pessoas querem
presentear a quem amam. Foque
na experiéncia de compra e
trabalhe muito bem a sua
comunicacao para ser lembrado
pelos seus clientes!

Fim de Ano

Aproveite para celebrar o ultimo
dia do ano: envie um e-mail de

agradecimento aos seus clientes,

um cupom de desconto ou faga
uma promoc¢ao especial.




MERCADO LIBRE
CAMPANAS MERCADO ADS

WINES OF ARGENTINA

CALENDARIO DE PROMOCIONES (Campaias Mercado Ads)

Ano Novo

Ano Novo, vendas novas!

Crie campanhas focadas em listas
de desejos e objetivos de ano
NOVOo para 0s Seus usuarios.

Dica: renove o seu catalogo
de produtos.

Dia do Leitor

A data pode ser usada para fazer
promogdes com descontos em
livros, trilogias e artigos
relacionados.

w

)// ;

—

d

Carnaval

O Carnaval chegou! Vale a pena
pensar na logistica de entregas
na data e como ficara a escala de
trabalho dos seus colaboradores.

Além disso, aproveite o momento
de festa para impulsionar a venda
de bebidas e artigos relacionados.

o

Dia Internacional
da Mulher

Dia do Consumidor

Mostre o quanto o seu consumidor
€ importante! Foque em promogoées
atrativas e se destaque da
concorréncia.

St. Patrick’s Day

A data vem ganhando for¢a no Brasil.
Aproveite para impulsionar a venda

de bebidas, principalmente cerveja,

e artigos relacionados, como chopeiras
e adegas climatizadas.

Inicio do Outono

Mudanca de estacao >

%



MERCADO LIBRE
CAMPANAS MERCADO ADS

REPORTES CAMPANAS MERCADO ADS

Volumen de ventas

Valor facturado (ingresos)

Inversion realizada

Impresiones

CPC (Cost per Click)

CTR (Click Through Rate | Clicks/Impresiones)

CR - Conversion Rate

ACOS (Advertising Cost of Sales - Ingresos/Inversién)

+ + + + + + + +

Los reportes tendran datos especificos (SMART) sobre cada producto.

A/

WINES OF ARGENTINA



MERCADO LIBRE WINE}F&G{\ITIN&
CAMPARAS MERCADO ADS

REPORTE PUBLICIDAD EN MERCADO ADS

Publicidad gener6 el 38% de las ventas totales de tus publicaciones
® Ventas por publicidad Ventas sin publicidad () ) & & AN
10 16 anunciadas.

3

31 AUG

QQQQQ

Impresiones Clics Ingresos Inversion ACOS

88.827 331 $ 60.620 $8184 13,50%



E-COMMERCE
INVERSION POR MERCADO

COSTO

WINES OF ARGENTINA

Primera etapa (noviembre 2021 a abril 2022)

Fee mensual

BODEGAS SOCIAS

Micro: USD 20

Chica hasta 5 etiquetas: USD 180

Chica desde 6 etiquetas en adelante: USD 230
Mediana hasta 5 etiquetas: USD 230

Mediana desde 6 etiquetas en adelante: USD 280
Grande hasta 5 etiquetas: USD 280

Grande desde 6 etiquetas en adelante: USD 330

NO SOCIAS

Micro: USD 50

Chica hasta 5 etiquetas: USD 230

Chica desde 6 etiquetas en adelante: USD 280
Mediana hasta 5 etiquetas: USD 280

Mediana desde 6 etiquetas en adelante: USD 330
Grande hasta 5 etiquetas: USD 330

Grande desde 6 etiquetas en adelante: USD 380



E-COMMERCE
LATINOAMERICA

ESCALA DE REFERENCIA PARA BODEGAS

Periodo tenido en cuenta: dltimo afno

BODEGAS MICRO: proyectos boutique que no registran exportaciones o que
exportaron hasta 100.000 USD FOB en total.

BODEGAS PEQUENAS: entre 100.001 a 500.000 USD FOB
BODEGAS MEDIANAS: entre 501.000 a 1.000.000 USD FOB

BODEGAS GRANDES: mas de 1.000.000 USD FOB

z

m

wn
:od

el

>>
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E-COMMERCE
BODEGAS BRASIL

R$4.000.000
R$3.500.000
R$3.000.000
R$2.500.000
R$2.000.000

R$1.500.000

R$1.000.000

R$500.000

RSO -

ler TRIM 22

PROYECCION DE CRECIMIENTO

VENTAS TOTALES RS

2do TRIM 22

140.000
120.000
100.000
80.000
60.000
40.000
20.000

— 0
3erTRIM22 4to TRIM 22 ler TRIM 22

Total 2022 R$ (Proyectado)
R$9.400.000

Total Vol. Unidades (Proyectado)
313.000
Ticket Prom. R$
R$ 52

®

VOL. UNID. TOTALES

2do TRIM 22

3erTRIM22

WINES OF ARGENTINA

130:000

4to TRIM 22




E-COMMERCE
LATINOAMERICA

Conclusiones
Generales

WINES OF ARGENTINA

ESTRATEGIA CENTRADA EN EL CLIENTE:

GARANTIZAMOS UNA EXCELENTE EXPERIENCIA DE COMPRA
MENTORIAYY ENGAGEMENT CON NUESTROS
CONSUMIDORES

WIN - WIN (BODEGAS - CONSUMIDORES - OPERADORES-
INSTITUCIONES) ACELERAMOS EL CRECIMIENTO A TRAVES
DE UNA PROPUESTA COMPARTIDA

RESPALDO INSTITUCIONAL

TERRITORIALIDAD E INMEDIATEZ

OMNICANALIDAD

PARTICIPACION EN CAMPANAS DE COMUNICACION
PARTICIPACION EN ANALISISY ESTRATEGIAS PARA
POSICIONAMIENTO DE PRODUCTOS.

DEVOLUCION DE METRICAS MENSUALES



E-COMMERCE
BODEGAS BRASIL

Alta Vista

Altos Las Hormigas
Andeluna

Bodega Barberis

Bodega Norton

Bodega Patritti

Bodegas Caro

Bodegas Escorihuela Gascon
Bodegas Salentein

Bressia

Callia

Catena Zapata

Clos de los Siete
Dante Robino

El Enemigo
Escorihuela Gascon
Familia Blanco
Finca Las Moras

Finca Sophenia
Luigi Bosca
Manos Negras
Masi Tupungato
Miras

Pulenta Estate
Rutini

Salentein
Susana Balbo

«V ‘ wmeLFAGE]NﬂNA
@ M~

Ernesto Catena
Tinto Negro
Trivento

Urraca

Vina Cobos

Vina Las Perdices
Zuccardi



E-COMMERCE
BODEGAS MEXICO

Achaval Ferrer

Alta Vista

Altos Las Hormigas
Amadeo Marafnon
Argento

Bianchi

Lopez

San Telmo

Callia

Catena Zapata
Cheval

Clos De Los Siete
Cruzat

Dona Paula

Enzo Bianchi
Fabre Montmayou
Familia Zuccardi
Flichman

Graffigna

Las Moras

Los Haroldos
Luigi Bosca
Navarro Correas
Nieto Senetiner
Norton

Renacer

Rutini

M

Salentein
Santa Ana
Santa Julia
Tapiz
Terrazas
Trapiche
Trivento



M u ch as. WINE}F/}GLTINA
Gracias!
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