)ﬁ‘f Globant)

Wepinar
Tenaencias

en Digita

LINK GRABACION

Dropbox permite una previsualizacion limitada del contenido. Para ver el
material completo debera descargarlo en su equipo.



https://www.dropbox.com/s/z6wuo0wdtd5fb37/GMT20211005-180442_Recording_1920x1080.mp4?dl=0

ROADMAP

Globant proprietary | Confidential Information

1. Introduccion a Google Analytics

2. Fundamentos de Dashboarding

3. ¢Como alinear los objetivos a la estrategia?

4. Los Pilares de SEO para mejorar el
posicionamiento de tu sitio

5. Planificacion de Medios Digitales

6. Best practices para Social Media

7. Introduccion al Email Marketing

Materiales
disponibles en
Back Office

Seccion:
“CONTENIDOS”

WINES OF ARGENTINA

Globant )



CICLO
EN NUMEROS

Ciclo WofA

Digital MKT
Training Program

Webinar 1
Introduccion a
Google Analytics

Nj Webinar 2

Fundamentos
\ de Dashboarding

8

Ejes tematicos

Ciclo WofA
Digital MKT
Training Program

Webinar 6

Best Practices
Content and
Social Media

Globant proprietary | Confidential Information

CiclogWofA Martes 4 de mayo
Digltal MKT

a Program
. “T— d

Webinar 3
¢Como alinear
la estrategia

a la mediciéon
de objetivos?

8

Encuentros

Ciclo WofA

Webinar 7
 Introduccion
| al Email

Marketing

Ciclo WofA
Digital MKT

Training Proggam
Ve

7 ¥

A\ ( 2\

Martes 8 de junio
Webinar 4

Los pilares

de SEO para
mejorar el
posicionamiento
de tu sitio web

Horas de
capacitacion

rainipg Prograigl

Ciclo \WofA
Digital MST.
Training Program

WINES OF ARGENTINA

Martes 13 de julio
20T \ R

Webinar 5

Digital MKT
Training Program
Planificacion de
medios digitales

672

Participantes
registrados

A/

WINES OF ARGENTINA

Globant)



WARNER
RECORDED
MUSIC




S

| LAMUSICAESTA LOS ARTISTAS MUSICALES SON (" LAS AUDIENCIAS DE LOS
HECHA PARA SER UNA DE LAS MAYORES FUENTES ARTISTAS DE WARNER MUSIC
DE INSPIRACION Y TENDENCIAS A ESTAN DISPONIBLES PARA
| 1SR NIVEL MUNDIAL PATROCINIOS PREMIUM
\__ J




ES POSIBLE LA SEGMENTACION
POR EDADES, GENEROS

MUSICALES, ARTISTAS Y jMAS!
' — o—
+.I 7 M @2 & ~ o ESPOSIBLE LIMITAR LA

) —O0— FRECUENCIA

Usuarios UNicos en  remEiNg  MASCULING
Argentina.
USO DE DISPOSITIVOS:
COMPOSICION DE AUDIENCIAS:
SMARTPH TV + Tablet +
13-17 18-24 25-34 35-44 45+ ONE ~ ©aming Console

o888 e @Lri

6% 29% 29% 21%  15% 50% 22% 14%




BRASIL
+70M ¢ &

51% 49%

Usuarios Unicos FEMENINO MASCULINO

COMPOSICION DE AUDIENCIAS:

13-17 18-24 25-34 35-44 45+

28889,

7% 30% 27% 20% 16%

ES POSIBLE LA SEGMENTACION

POR EDADES, GENEROS

MUSICALES, ARTISTAS Y ;MAS!
-o0—

——o ES POSIBLE LIMITAR LA
—O— FRECUENCIA

USO DE DISPOSITIVOS:
SMARTPH TV + Tablet +
ONE Gaming Console

T

64% 27% 9%




ESTADOS UNIDOS

42% 58%
FEMENINO MASCULINO

COMPOSICION DE AUDIENCIAS:

13-17 18-24 25-34 3544

20389

POSIBLE LA SEGMENTACION POR EDADES,
GENEROS MUSICALES, ARTISTAS Y jMAS!

i, —
—_— ES POSIBLE LIMITAR LA FRECUENCIA
—0—

USO DE DISPOSITIVOS:

SMARTPHONE TV+ Tablet + Gaming

Console

OTROS
DISPOSITIVOS
10%




CANALES con mas trafico

Argentina - Desktop — Ambos +18

W

WARNER
RECCRDED
MUSIC

B comscore

Warner Music México
Coldplay

Dua Lipa

Warner Musica

Paulo Londra

Bruno Mars

Ed Sheeran

RHINO

Red Hot Chili Peppers
Pablo Alboran

LIT killah

Warner Music Spain
OficialMana

Gorillaz

Kidd Keo

Piso 21

Fueled By Ramen
David Guetta
madonna

BERET

twenty one pilots
Bella Poarch
Linkin Park
Green Day
Danny Ocean
OficialLuisMiguel
Tommy Boy
Spinnin' Records
Los Totora

Carlos Baute

Wiz Khalifa
Atlantic Records
David Rees
Lenny Tavarez
Warner Music France
Alejandro Sanz
TocoParaVos
Jason Mraz



FORMATOS

ROGRAMMATIC

SPONSORSHIPS

WARNER
RECCRDED
MUSIC



PREMIERES

ARTIST TAKE QVER

PATROCINIOS

i

ALTO IMPACTO

100% SOV

OWNERSHIP DE TODO EL CATALOGO DEL ARTISTA
PAUTA ROTACIONAL DE ALCANCE INCREMENTAL

WARNER
RECCRDED
MUSIC

ASSETS

PRE-ROLL(SKIP & NON SKIF)
EANNER - 300X60

OVERLAY - 48070

BOX BANNER - 300X250

OVERLAY

v

F . .8
o @ REEM >
e =

Ed Shearan - Perfect (Official Music Video)



Neod0e Para Refiescar

Gary Clars & - Comw Togets (Ofeisl

PATROCINIO IO i s

Mo Video|
BENEFICIOS: ASSETS ' R
¢ CURADO POR WARNER MUSIC ® PRE-ROLL(SKIP & NON SKIP) i e R
e ALTO IMPACTO e BANNER - 300X60
* 100% SOV e OVERLAY - 480X70
®* 10-15 CANCIONES ELEGIDAS PARA LLEGAR ATU TARGET e BOXBANNER - 300X250 oment (Official Video)
e OWNERSHIP DE TODO EL CATALOGO DELARTISTA » v
¢ PAUTA ROTACIONAL DE ALCANCE INCREMENTAL

WARNER
RECCRDED
MUSIC



ROTACIONAL

BENEFICIOS: ASSETS

* ALTO IMPACTO * PRE-ROLL(SKIP & NON SKIP)

s ALCANCE INCREMENTAL BANNER - 300X60
SEGMENTACIONES:

® LISTA DEARTISTAS * GEO LOCALIZACION

* RANGOS DEMOGRAFICOS * GENERO MUSICAL

* POR PLATAFORMA * IDIOMA

* DIA/HORA o INTERESES/DATA SEGMENENTS

WARNER
RECCRDED
MUSIC



WARNER MUSIC PROGRAMMATIC

DETALLES DE LA OFERTA GARANTIZADA

BENEFICIOS SEGMENTACIONES
« DEMOGRAFICO
* SEGMENTACION HIPER « DISPOSITIVO
« ALCANCE MASIVO - TIEMPO DE DIA

* FRECUENCIA PERSONALIZADA « GEOLOCALIZACION

- IDIOMA
« GENERO MUSICAL

ASSETS

* PRE-ROLL (SKIP &NON . ||sTAS DE REPRODUCCIC..
SKIP) - INTERESES/SEGMENTOS DE

- BANNER - 300x60 DATOS

WARNER
RECORDED
MUSIC
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Snhap

2021
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Sé tu mismo sin ser juzgado.

Hazte escuchar.

Inténtalo todo desde cualquier lado.
Crea tu propia magia.
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Argentina Audience Insights

General

Validado en Snapchat’'s Ads Manager

2.4

Target Audience Size
Target Audience Size, also known as Addressable Reach,

approximates the number of Snapchatters your Ad could potentially

:fr\ﬂnh over29 A

FatW7aS
cTTC OvVCTZ0 Uy St

&Er‘ AR L R0ERSce

Size*
u 1.5M-1.9M

Story Ads
Target Audience

Size* 960K-990K

Collection Ad

Target Audience
Size* 450K-480K

II

o

LT

.....

Filters

Target Audience
Sizex 783K-1.5M

Snap Ads

Target Audience
Size* 450K-480K

*The approximate number of Snapchatters
your ad could potentially reach over a month,
with maximum budget and bids.

Hombres

23%

Mujeres

17%

2% oy, 23%
19%  19%

20%
17%

15%

10%

5%

0%

s 13-1718-20 21-2425-34 35+

Fuente: Septiembre 202



Brasil Audience Insights

General

Validado en Snapchat’s Ads Manager

8.7

ranch avun

Target Audience Size
Target Audience Size, also known as Addressable Reach,
approximates the number of Snapchatters your Ad could potentially

r 20 A~y
TCaCTToveTZo0 uay S,

7aR &S 0Rfshce
Size*

5.5M-7.2M

vEr\

Story Ads
Target Audience

Size* 3.1M-3.2M

Collection Ad

Target Audience
Size* 960K-990K

llllllllllll

T Filters

Target Audience
Size* 2.9M-5.5M

s»|| Snap Ads
@ Target Audience
Size* 960K-990K

*The approximate number of Snapchatters

your ad could potentially reach over a month,

with maximum budget and bids.

Mujeres

17%

30%

25%

20%

15%

10%

5%

0%

Edad

17% 8% 179

Hombres

23%

21%

25%

13-1718-20 21-24 25-34 35+

Fuente: Septiembre 202



United States Audience Insights %8

General

Mujeres Hombres

Target Audience Size
+ 1 O 8 I\/l Target Audience Size, also known as Addressable Reach, 55% 45%
approximates the number of Snapchatters your Ad could potentially
reach over 28 days.

Age & Gender
27%  27% 06% 6%
Q)
@ ?
— 17%  17% 7% 17%
h = i e
13%  13%
oy oy oy
Fis Fisl 0
86 81 74
Shoppers Sports Fans Gamers
1317 18-20 21-24 25-34 35+

uuuuuuuuuuuu Fuente: Agosto 2021



Conoce a la
Generacion Snapchat

La generacion Snapchat tiende

% a comunicarse con fotos antes
gue textos.

de los Snapchatters sienten que

8 2 % tienen responsabilidad de

cambiar el mundo

Los amigos cercanos
4X influencian mas que las
celebrities.?

12021 Global Cassandra Research, “Say Hello to the Snapchat Generation,” commissioned by Snap Inc.
22020 GroupSolver US study commissioned by Snap Inc.
3Snap Inc. survey of US Snapchat users June 16-19, 2020. Age and location data subject to restrictions. See https://businesshelp.snapchat.com/en-US/a/audience-size-tool for details.

Question: “Which of these types of people are most influential on you choosing products to buy or trying something new?”; 787 respondents.
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Sheila P. Ashley A.

Subscriptions

SNAP ORIGINAL

-
L

Schizophrenia
Didn't Stop His
Dreams

Discover

.o
gv i

)

||
Reported sightings
of Spider-Man in
NYC

Stories

Sounds Like A
Pterodactyl

You're About
to Be Glued to
Your Screen

Recognize These
Child Stars Today

Spotlight

#almostpro. . #whattheflip

© Q

Spotlight



Creemos
fundamentalmente
gue todo negocio
necesita una

" strategy".
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Formatos




Formatos de anuncios dentro de la camara

Camera Filters

Los filtros pueden ser agregados a las fotos y videos,
permitiendo a las marcas patrticipar en los Snaps
enviados entre amigos.

» Sé parte de la conversacion

AR Lenses

Crea memorables e interactivos momentos. Con los AR S
lenses, los Snapchatters pueden jugar con tu marcay 7 NINAS
enviarselo a sus amigos. Experiencia divertida y original. " ASH LOOK

« Tiempo de juego de alta calidad con tu marca s w 4

Filters AR Lens

CONFIDENTIAL



Formatos de anuncios dentro del contenido

Snap Ads

Ofrecen una variedad de libertad creativa para comunicar
tu mensaje. Pueden tomar la forma de video, asi como
también imagenes fijas.

 100% Viewable, full-screen

» Aparece entre las publicaciones de historias de
tus amigos y dentro del contenido premium de
Discover

Story Ads

Los Story Ads permiten a los anunciantes llegar a los
consumidores desde la seccion Discover de Snapchat.

*100% Opt-In dentro del contenido premium de Discover

*Coleccion de 1 a 20 imagenes o videos individuales

CONFIDENTIAL

/

-

Snap Ads

Anuncio

<

Subscriptions

Someone

Offered To Pay <

$1,000 For This Watch This Fluffy
Leaf Baby Otter Grow
Today Up So Fast

Cld

All t"e Stars
We've Lost to
Coronavirus
9h ago

For You

NAME ME IF YOU CAN

E B EEEEEENEDN NATURALMENTE, HECHO CON MAIZ

N

‘Descubre la
wersatilidad de
Maizena® en tus
platillos

Discover

Story Ads

3




iGracias!

3
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NUESTRA MISION

Conectar con todos los
profesionales del mundo para
hacerlos mas productivos y
exitosos



A través de sus diferentes soluciones:

in Learning
LEARNING Solutions

m_ \ Talent
| Solutions

Sales
Solutions

Linked [T}

Aarketing Solutions

Marketing
Solutions




Nuestros usuarios pasan

15 veces

Mas tiempo consumiendo
contenido gque buscando
empleo.



La comunidad de profesionales mas grande del mundo.

Estudiantes

180k

Nass

330k | i

110'( C-level

8.6M

en Argentina

1.0m

Tomadores de
decisiones

Lideres de
33Ok opinion

Viajeros de
SOOk negocios

Linked i}



LinkedIn es la
plataforma mas

confiable por
tercer ano
consecutivo

- Digital Trust Report, Business
Insider

BUSINESS
INSIDER

General

plokly, 2018 2019

Seguridad

2018

pYokly,

2019



Entendiendo al usuario

Invertir
tiempo

Redes Profesionales
Informacion de

)

carrera.
Actualizaciones de EEAEEsSemmea
marca. =IIII-In-lIII-

Noticias y .'W =

tendencias del

mercado. y \ tiempo

Redes personales

e Informacion de
amigos
Informacion de
interés personal.
Actualizaciones de
enfretenimiento.




LinkedIn
Marketing
Solutions




Plataforma ideal para Marcas aspiracionales

1

La Audiencia Correcta

Usuarios invierten el tiempo.

2

El ambiente correcto

LinkedIn se basa en la confianza, en
la identidad y el en contenido
apuntando a anuncios mas efectivo.

3

El engagement Correcto

Mas alla de orientar de manera Unica un
sitio, trabajamos en la conversion del

lead.




CONOCIMIENTO

Conocimiento de la marca
"Quiero que la gente aprenda
acerca de minegocio."

Define metas y métricas

PERCEPCION

Visitas al sitio web
"Quiero que mas personas visiten una
pagina de destino.”

Interaccion
"Quiero que mas personas interactuen
con mis publicaciones.”

Visualizaciones de video
"Quiero que mds personas vean mis
videos”

CONVERSIONES

Conversiones en el sitio web
"Quiero generar conversiones
para mi sitio.”

Generacion de contactos
"Quiero obtener mas posibles

clientes de calidad en LinkedIn.”




Mantenga una comunicacion always on

CTR vs. Inversion

Mejor eficiencia en costo y performance de campanas ‘Always On’

8k

6k

4k

2k

0k

0.04

0.03

0.02

0.01

0

‘Always On’

I

Y —

Jan24 Jan31 Feb7 Feb 14 Feb21 Feb28 Mar?7 Mar 14
S\ A

Jan24 Jan31 Feb7 Feb14 Feb21 Feb28 Mar7 Mar14

Mar21

Mar21

Mar 28

Mar 28

Aprd

Aprd

April

Aprill

« g

~—
Apri8 Apr25 May2
Apr18 Apr25 May2

Multiple live posts
increases audience
touchpoints &
performance



El Branding es clavey tracciona bien en LinkedIn
La orientacion completa del recorrido del consumidor significa una

mejor conversion.
Acquisitio 0.2% 6X
n Only Incremento
Brand + .
Acquisition .

Fortune 100 FinServ Client Case Study Linked m



Generando una mayor intencion de compra para productos de alto valor

Linked[f}] IR

83%
a0 facebook il |

!ﬁ%

69%

61%

53% 53% 4%

3 4
Uplift in Purchase High-tech Luxury items Premium travel New vehicle
Intent from Ad devices/services
exposure

46%

WEIEE  Q.S2 For each of the following, please indicate when you foresee making another purchase. Linked m




SEGMENTACION 7
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Podemos trabajar con diferentes segmentaciones

Mass Affluent Estudiantes Manager+  Profesionales Tech
360k 610k 1.m 430k
Custom Segment: Custom Segment: Seniority: Function: Tecnologia e
Alto poder adquisitivo Studients Manager+ Ingenieria en sistemas

Seniority: Manager+



Los criterios de segmentacion se dividen en 5 grupos.

v Aptitudes v'  Grupos

v'  Anos de v Wde
experiencia los usuarios.

v' Cargos

v" Funciones.
laborales

v Sectores de la
empresa v'  Niveles de
e

v'  Tamano de




Segmentos Customizados

Audiencias creadas de acuerdo al comportamiento del usuario

Business Travelers

Usuarios que trabajan en
multinacionales, tienen
puestos regionales y su
IP se conecta desde
diferentes paises a lo
largo del mes.

en la plataforma.

Interesados en Expatriados
Automotrices

Usuarios que siguen * Usuarios que vive en un
' pais diferente al cual
fueron al colegio.

Usuarios que cambiaron de
funcién dentro de la
empresa en los ultimos 3
meses.

Usuarios que cambiaron de
empresa en los ultimos 3
meses.




Website Retargeting

Audiencia generada de
visitantes al sitio web o
determinada landing del
anunciante.

Audiencias del anunciante
Match Audience

Listas de mails

Importa o integra la lista de
contactos de mails del
anunciante.

Se pueden trabajar
audiencias integrando

Marketo, Eloqua, LiveRamp,
Acxiom y Zapier.

Listas de empresas

Trabajar con listado de
nombre de empresas y
dominios (i.e.
linkedin.com) para
impactar empleados de
esas empresas.



mailto:https://docs.marketo.com/display/public/DOCS/Add+LinkedIn+as+a+LaunchPoint+Service
mailto:https://docs.oracle.com/cloud/latest/marketingcs_gs/OMCAA/#CSHID=AppLinkedinMatchedAudiences
mailto:https://lp.liveramp.com/rs/982-LRE-196/images/LinkedIn-Liveramp Integration Overview.pdf
mailto:https://help.linkedin.com/ci/fattach/get/8007416/0/filename/Acxiom Activation Guide.pdf
mailto:https://zapier.com/help/linkedin-matched-audiences/

PiensaenMelissa

Gerente de proyecto
Tech Startup

SEGMENTACION
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Twitch Advertising
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3Qué es Twitch?



La Magia de Twitch

Cuando eres
parte de nuestra
audiencia,
hablas vy

Fa Bl ok ah v
9l ehalinidad tdé
responden!

LV W -

Twitch Advertising



La audiencia de Twitch es...

Mas Joveny 59 % tienen entre 16

. anos | ?
Con conocimientos de tecnologicz

Me siento seguro al usar tecnologia nueva (indice 115) // Compro nuevos productos tecnol6gicos ehictianto

-

A

Enfocado en 1la

m sﬁas ra acceder a la comunidad creada ’
/ Contribuir a mi comunidad es )
importante para mi (indice 122) ~

En sintonia con la publicf&Zd

Me siento representado por la publicidad que veo (indice 142)

\

Intereses multiples A\

Principales intereses: Mdasica: 88% Eventos en Vivo: 62% \
Videojuegos: 82% Cocinar: 68%
Tecnologia: 82% Ciencia: 70% 4
Alimentos y bebidas: 65% Peliculas y cine: 81%

Fuente: ComScore. Media Metrix. Datos de Latam. Q4'20
GWI. Datos de Latam, Q1-Q4°20. Adultos mayores de 16 afios y usuarios de Twitch
mayores de 16 afios indexados como usuarios de Internet mayores de 16 afios



¢,Donde ven los usuarios el contenido del anuncio?

D Siguiendo  Explorar Esports Musica & Buscar Q =Y & @ & ComprarBits

CANALES QUE SIGUES «l
LiTkillah  Desconectado

w 2 videos n.

w ibai Desconectado

@D sLAKUNIO  Desconectado

Zheass Desconectado
CANALES RECOMENDADOS
auronplay ® 1416k
Minecraft
Werlyb ®52k
§# League of Legends
‘B elxokas ® 506
Far Cry 6
6 Ampeterby7 ®17k
Brawi Stars
Th3Antonio ® 14k
League of Legends
&%), LakshartNia ®97k
& Minecraft

Mostrar mas

Q Busca amigos que agregar

JUEUES

fg_tinogod
BUENAAAAAAS CHANGOSSS PINTARON ESOS FF! RANK-~
4X4-6X6! [CAMPEONATO POR PASE 23 HS!dc thost tig

Jugap@eiGarena Free Fire para 3,103 espectadores
Espahol

e

5.2 k espectadores

Pagina de inicio de Twitch

La pagina de inicio de Twitch es el lugar donde los
usuarios buscan el contenido recomendado para ellos.
Esto incluye los canales que siguen, los canales que
son similares a los que ven y una seleccion rotativa de
canales a los que queremos dirigir el foco de atencion.

Twitch Advertising

UN LOCAL ALACALLE

Paginas del canal

iLas paginas del canal son donde sucede toda la accion!
Aqui es donde los usuarios van para ver una transmision en
Vivo 0 una transmisién anterior (si esta archivada), encontrar
mas informacién sobre la persona que transmite y
conectarse con la comunidad.



Twitch Advertising

iMuchas gracias!

Connecting
Silicon Valley with
fast-growing markets



P ams conne)ct

Programatica - Manejo de Audiencias

Pams connie)ct



;. Que es la compra Programatica?

Proceso de compra automatizado

El proceso de compra requiere de analisis,
conocimiento técnico.

La compra de cada impresion esta basada

en la valoracion del market place en
tiempo real.

Consiste en un proceso automatico, que, por medio de subasta en tiempo
real, permite comprar espacios en distintas paginas web y apps desde el
mismo panel de control, buscando a audiencias concretas o bien,
contenido de interés a |a audiencia target. Puede impactar en los
principales sitios online especialistas en su nicho de mercado o en sitios

que tengan contenido afin a los usuarios que buscamos.

)

Pimsconne)

ct



Ventajas de Compra Programatica

Alta oferta de inventario Segmentacion de audiencia Inteligenciay eficiencia via tecnologia

Numerosas fuentes de / Insights mas profundos Menos tiempo
inventario acerca de las audiencias administrando campanas

Menos mails de proveedores

Facil acceso Mayor precision iy
y facturacion

Mas acceso a mas usuarios, Multiples segmentos de Administracion de campanas
al mismo tiempo audiencias globales

Pms conne)ct




Audiencias: ; Que hacemos con ellas?

A través de programética, recolectamos, generamos y clasificamos segmentos propios para nuestros clientes. Audiencias obtenidas de

las visitas a su web, acciones previas de publicidad, actividad en redes sociales, e-mail marketing, o listas contactos proporcionados

por sus clientes.

Esto nos permite obtener data anica acerca de los intereses y comportamiento de |a audiencia derivando en insights relevantes para

las marcas.

Esta presentacion se va a centrar en enfocar en dos de los métodos que mas utilizamos desde IMS Connect: Lotame y Audience Profile

Pams connie)ct



P ams conne)ct

=*LOTAME

Pams connie)ct



¢QUEES UN DMP?

Una Plataforma de Administracian de Datos (DMP.) es una plataforma tecnoldgica centralizada y unificada utilizada para:

1 2 3 4 S

RECOLECCION UNIFICACION ORGANIZACION ACTIVACION REPORTES Y ANALISIS

l )

b

De grandes conjuntos de data provenientes de diferentes fuentes

¥ ms connie)ct



COLLECTION UNIFICATION ORGANIZATION ACTIVATION  REPORTING

1. RECOLECCION o

El DMP puede ser utilizado para recolectar data de diferentes fuentes, incluyendo:

Propiedades Digitales
Las propiedades digitales pueden incluir sitios web, microsites, paginas de
destino de campafias, sitios de web maviles y aplicaciones para maviles.

Propiedades Offline
El DMP es capaz de recopilar una variedad de registros offline, ya sean datos de
CRM, datos de Set-Top Box, datos de correo electranico o datos de CMS.

Medios

Los datos pueden ser ingeridos a través de una amplia gama de canales de
publicidad, incluyendo Display, Search, Redes Sociales y Video. Estos datos se
pueden almacenar al nivel de impresian para ofrecer una recoleccidn profunda
y granular.

¥ ms connie)ct
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1. RECOLECCION ccon) g7

Ante |a decisidn de Google de eliminar el uso de cookies de terceros desde su navegador Chrome para el afio 2023, Lotame avanza con su propia
tecnologia desde donde poder recolectar audiencias.

Esta tecnologia se llama Lightning Tag.

Los LTag de Lotame no se ejecutan como cookies dentro del sitio, sino como un tag comin y corriente del sitio, desde donde se recolecta |a informacidn
pertinente del usuario; y desde donde se empieza a elaborar el perfil del mismo.

Su instalacion como un codigo lo permite tambien poder ser multiplataforma, por lo cual se podria obtener |a informacion de |os usuarios a traves de
todos |os dispositivos que utilice (computadora personal, dispositivo mobiles, etc)

Pams connie)ct
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COLLECTION UNIFICATION ORGANIZATION ACTIVATION REPORTING
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Una competencia basica del DMP es |a capacidad de unificar Esta unificacion de datos dentro de un sistema central permite a las agencias
datos de los consumidores a través de miltiples canales, generar un entendimiento integral y de 360 grados de sus audiencias actuales y
plataformas y dispositivos. potenciales en CRM, Search, Redes Sociales, y Display.

“a

Website

. Social
.. pe .‘ l:etworki
CRM Data ‘. ; .‘ 3"%5%'@“
Campaiagns = Mobile Web
Set-top box M
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UNIFICATION

2. UNIFICACION cont,)

Mas alla de la unificacion de la informacidn de perfiles entre dispositivos y plataformas, un DMP debe unificar fodzs /os tipos de datos dentro de una
plataforma. Los tres tipos de data son:

Los datos de primera persona se refieren a los datos propios de la marca o de la agencia que han recopilado de sus propios consumidores y/o clientes. Estos
puede incluir datos de un sitio web, CRM, redes sociales, Search, Display, analisis o cualquier otra fuente de datos que posea.

Los DMP principales también permiten el intercambio de datos de otros proveedores entre socios seleccionados, que son activos de datos dnicos y
personalizados derivados directamente de una fuente externa, incluyendo un publisher, una entidad independiente dentro de su propio negocio o un socio
independiente. Los datos de terceros son datos de terceros de otra persona a los que esté accediendo directamente desde |a fuente y no a través de un
intercambio.

Directamente dentro del DMP debe haber acceso directo a una gama de proveedores de datos de terceros y segmentos de datos pre-empagquetados. Los clientes
pueden usar estos datos para crear audiencias nuevas y mas extensas y para entender qué acciones y comportamientos los consumidores estan exhibiendo mas alla
de los sitios 6 campaiias, y lograr una vision atin mas holistica de su cliente objetivo.

Pams connie)ct
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COLLECTION UNIFICATION ORGANIZATION ACTIVATION REPORTING

3. ORGANIZACION o O 4

Los DMP mas sofisticados ofrecen una organizacian flexible y personalizable, que incluye estructuras
de cuenta de padre / hijo. Esta estructura permite a las marcas crear varias cuentas bajo una sola
red.

PARENT
COMPANY

Cuenta Padre

Cuentas Hijo

El "padre” tiene una vista global de todos los datos y puede dividir los data sets individuales en cuentas “hijo" especificas. El padre
mantiene |a capacidad de acceder a los datos a través de la red, pera el hijo sdlo tiene permiso para ver datos relacionados con -~ % yms con @Ct
esa cuenta en particular.
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COLLECTION UNIFICATION ORGANIZATION ACTIVATION REPORTING

4. ACTIVACION B O O

El DMP debe ofrecer portabilidad avanzada de datos asi como la capacidad
de activar data de una manera sencilla con la mayoria de los socios
tecnoldgicos en el mercado:

SEARCH SOCIAL

EXCHANGE

AD
SERVER

ldealmente las integraciones se Ilevan a cabo a través de conexiones servidor a servidor (o API) que
permitan el flujo automatizado de datos.

Pams connie)ct



5. ANALISIS

' a

5

REPORTING

'

Una vez que los datos han sido recolectados y organizados dentro del
DMP, hay una variedad de herramientas para generar insights del cliente
para entender quiénes son los clientes "ideales”, cdmo llegar a ellos, y

atenderlos mejor.

Analisis Pre-Campana

Cualquier audiencia construida dentro del DMP se puede definir y analizar
mediante el reporte de perfil de audiencia, que proporciona analisis de

audiencias mostrando:

D

Perspectiva
Demografica

Comportamiento

Online

il

Afinidades
Pamsconne)ct
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Analisis Post-Campana

Los reportes post-campafa deben generarse para todas las campanas
rastreadas a través del DMP. Estos informes proporcionan informacién
sobre las métricas de entrega de campanas (a través de dispositivos y
plataformas) asi como sobre los perfiles de audiencia basados en los
usuarios que estuvieron expuestos a la campafia y los que tomaron accién
y completaron el KPI.

. cm &

Métricas Globales Analisis  Conductores y Detractores
De la Campana de Perfiles de Campanas

Pams connie)ct



P ams conne)ct

SOLUCIONANDD LOS RETOS DE LOS MARKETERS
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RETOS DE LAS MARCAS

v
L0

Unificar Data Entender A Sus Incrementar La Obtener
Clientes Y Relevancia Y La Insights
Prospectos Monetizacion Accionables
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INSIGHTS DE AUDIENCIAS

LOTAME AUDIENCE PROFILE REPORTS (APRs)

Ist Party Data
1+ (Engagement, Secciones més visitadas, Etc.)

3rd Party Data
@ (Intereses, Afinidades, Habitos Online, Etc.)

Socio-Demografico
v (Edad, Genern, Nivel de Ingresos, Educacidn, Etc.)

@ Technographics & Connected Devices

(Tipos de Dispositivos, /8, Relaciones entre Dispositivos)

¥ ms connie)ct



DESEMPENO DE CAMPANAS
LOTAME CAMPAIGN INSIGHTS & ANALYTICS

Desempefio de Audiencias y Comportamientos
3 (Fluctuaciones de |a audiencia)

\ -4

Recomendaciones
Durante y Post Campaiia

|
=% Frecuencia y Alcance De-duplicacidn
— Agnostico de Medios para reporte de analisis Multi-

Canal

Campaign Wrap-Up Report

HTW - WIMIDR - Lokey Infiniti - Insight Report |4400864]

¥ ms connie)ct



MEJORANDO RESULTADOS CON CAMPANAS ENFOCADAS

USER 1

SELECCIONAR

Un portafolio de audiencias basado en las
necesidades de su cliente

REFINAR

Reduzca gasto eliminando las audiencias
cuyo desempeiio no es el esperado

MEJORES
RESULTADOS

Ayude a sus clientes a obtener més clicks y
conversiones, y con ello una mayor
inversian en sus propiedades

¥ ms connie)ct



ENCUENTRE AUDIENCIAS LOOK-ALIKE & ACT-ALIKE

LOTAME
AUDIENCE OPTIMIZER

v

RECOLECTANDO A LA AUDIENCIA MACHINE LEARNING SEGMENTOS MODELADOS
BASE Andlisis de correlaciones en Una nueva audiencia es generada
lIsuarios que llevan a caba la accign comportaminentos de las basada en KP| optimizados
esperada (click, convert, engage) audiencias valiosas

¥ ms connie)ct



REPORTE POST CAMPANA

automaticamente para cada
campana rastreada

@:}@ Reporte Post Campafia generado

—_ Revisiéon de Desempeno Holistica, (cross-
== device y cross platform)

| |

[ ]

I

[ |
(%]

Insights de Audiencia y
Recomendaciones de Campana
incluidos

¥ ms connie)ct



ANALISIS DEL PERFIL DE AUDIENCIAS

@€ WATCH

Atenciénaclientes | CambiateaAT&T v | Localiza tu tienda AT&T +.

AT&T | Tienda enlinea

Tu Apple Watch Series 3 con AT&T,
hace de la rutina

omparte tulinea con
Apple Watch Series 3 y llévate

Ahora por tiempo limitado
$2602$100

juntos es extraordinario.

1P Data

Visita Seccién Principal

Interesado en Apple
Watch

Visita de Monterrey

&
. gl

Usuario
123-XYZ

3P Data

Soltero

llllll

24-35 AfRos

Aficionado al ~ o
Ciclismo

Avido lector €-&

Ingresos
superiores a los
$75K
mensuales

Al obtener un perfil mas completo de los usuarios, podemos analizar la informacién para crear
contenido, campanas 6 inclusive experiencias que reflejen mas a fondo los intereses de los

clientes o prospectos
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DV360 AUDIENCE PROFILE O ANALISIS DEL PERFIL

El anglisis del perfil de la audiencia permite conocer como es |a audiencia seleccionada a partir de sus semejanzas con las demés audiencias de DV3ED (p. g]., datos de

Loogle, datos de partners y otros conjuntos de datos a los que tenga acceso).

X Audience profile

Seed audience

2s MWD Landing
Display & Video 360
120K Users
Gender
Male v Fernale
4% 96%
Data available for 100% of users
Age
60%
453
30%

S OO Y
S AT
Data available for 100% of users
Parental status Household income
=50%
60%
70%
80%
90%
90%
® Parent
Qo Fo Fn Fo Gn
® Mot parent ¢ 9 Y0 e %0
100% of users 100% of users

OVERVIEW COMBINED INTEREST BEHAVIOR 1ST PARTY

Combined audience Show All
Name Size Overlap similarity index
Mo meaningful overlap

Interest: Affinity Show All
|:| Name Size Overlap similarity index
[ OutdoorEnthusiasts 90100 5160,944797  0.000

Lifestylea & Hobbies » Gutdoor Enthusizsts
O ch’miF_a':f R 390200 5,305,767,609 0.000
[ Sesemanrans 90202 60,688,230 0.000
Behavior: In-market Show All
D Name Size Overlap similarity index

Chevrolet
D Autos & Vehicles » Mator Vehicles » Motor Vehicles by Brand = 80018 25,087,837 0.000

Chevrolet

Ford
D Autos &V yBrands 80023 41,308,162 0.000

Ford

Toyota
|:| Autos & Vehicles » Mator Vehicles » Motor Vehicles by Brand » 80042 55,837,106 0.000

P
1st party Show All

[0 MName

Size Overlap similarity index

3RD PARTY > a0 =

= Filters @ X

Unique users

Minimum Maximum

o Unlimited

Overlap similarity index @
0-10

01 2 3 4 5 6 7 8910
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DV360 AUDIENCE PROFILE O ANALISIS DEL PERFIL

En base a una audiencia elegida, se la puede analizar en relacion a otras audiencias similes, o que fueron afectadas en otras campafias (gj: gente que sale a comer fuera

de su casa, gente que cocina en su casa, gente que) y se hace un andlisis para entender a cudl audiencia la camparia resulto ser mas afin.

Seed audience OVERVIEW COMBINED INTEREST BEHAVIOR 1ST PARTY 3RD PARTY a1 =
20 MWD Landing x N .
aa 5
Display & Videa 360 3rd party Create from selection @ x
120K Users 1selected  clearsall
Filter  Add filter X
Gender 22 Travel x
D Name Size User overlap Unique users  Overlap similarity index eXelate Intent - Travel
e 4" e
ale e O 49156 399,044.272 7,464 399,036,808  0.000
o o,
4% 96% CREATE AUDIENCE
O 49276 859,383,000 4,806 859,378,194  0.000
Data available for 100% of ¥
@i avallable for100% of users (] 397,281,656 6,991 397,274,665  0.000 Overlap similarity index @
0-10
Age O 377,720,104 6,468 377,713,636  0.000
60% @ 9
150 O 452,369,328 2,721 452,366,607  0.000
e 01 2 3 45 6 7 8910
30% Trevel
15% i 53716 534,496,640 6,532 534,492,108  0.000
e & % & ®
CR L R O O .
% % %L & G [ eXelate: Intent > Travel » Accommodation 408,550,150 5301 408544859 0.000
Data available for 100% of users
O ?Xe\ate _!r:tuen1r>_»_\L:ltoiB_uvers 481,391,472 6,914 481,384,558  0.000
Parental status Household income O 190,296,536 5711 190,290,825 0.000

Al entender que audiencia resulta mas afin. o con cual se superpone, se pueden elaborar estrategias hacia audiencias que no fueron afectadas con anterioridad.

Pams connie)ct



DV360 AUDIENCE PROFILE O ANALISIS DEL PERFIL

Esto nos permite ademés generar nuevas audiencias para quien segmentar nuestras campaiias. Bajo estos parametros, podemos utilizarlas en campaiias que ya estan

corriendo o en campaiias que podemos correr a futuro.

X Audience profile

Audience details Name Audience Summary

Audience size and eligibility @

~" Display 6.38B
Description ~" YouTube & partners 0438

Summary for : Display

Include Frojected display users &
6.38B
Audiences Include Exclude
Match at least one of the following (expand size) 6.38B <1K

Cooking Enthusiasts

Food & Dining » Cocking Enthusiasts 0
Display & Video 360 Audiences - 90800 Eligibility - Display, YouTube O"'e‘ilﬁi
<

ADD AUDIENCE TO EXPAND
Gender

. ADD GROUP TO NARROW
Male Female
54% ‘ ’ 46%

Data available for 87% of users

Exclude
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EOUIPD IMS

Rodrigo Tarando: rtarandoimscorporate.com

Catalina Borrelli: chorrelli@imscorporate.com

Josefina Negri: jneqril@imscorporate.com

Felipe Borsini: fborsinilimscorporate.com

Mariano Ratti: mratti@imscorporate.com



mailto:rtarando@imscorporate.com
mailto: cborrelli@imscorporate.com
mailto: jnegri@imscorporate.com
mailto: fborsini@imscorporate.com
mailto: mratti@imscorporate.com

WHAT'S NEXT?

WINES OF ARGENTINA

ECOMMERCE. PASO A PASO PARA LA INICIO

CONSTRUCCION DEL CANAL ONLINE 19 DE OCTUBRE

Estamos trabajando en el disefio de contenidos | '_:CQMBIN/\TOQI/\
de un nuevo ciclo de formacién que abordara |

oy . . s Socio Estratégico
s E =3 diferentes aspectos de la creacion, desarrollo y WofA ?

gestion del canal de venta online.

e CICLO EXCLUSIVO SOCIOS WOFA.
e Basado en feedback de encuesta.
e Potenciar la activacion del canal online.

Globant)

Globant proprietary | Confidential Information
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