
Mercados clave para
el #VinoArgentino

USA & BRASIL
SESIÓN DE ACTUALIZACIÓN

JORNADAS 
ESTRATÉGICAS

2024

PRIORIZACIÓN DE ACCIONES DEL PLAN
ESTRATÉGICO VITIVINÍCOLA AL 2030

N U E V O S   C O N T E X T O S

10 de septiembre 2024

LINK GRABACIÓN
Dropbox permite una visualización limitada del material. 

Para reproducirlo completo deberá descargarlo.

https://www.dropbox.com/scl/fi/bjch7mfcvnmdd12aj0uan/GMT20240910-183012_Recording_1760x900.mp4?rlkey=bpuox6hls7mfq7evvb40totgp&st=lwrnezke&dl=0


US MARKET
OVERVIEW 2024

JORNADAS 
ESTRATÉGICAS

2024

PRIORIZACIÓN DE ACCIONES DEL PLAN
ESTRATÉGICO VITIVINÍCOLA AL 2030

N U E V O S   C O N T E X T O S

Verónica Kathuria

Mercados clave para
el #VinoArgentino



PRINCIPALES HALLAZGOS

2024 BMO Wine Market Report

● Las ventas minoristas de vinos de mayor precio, generalmente aquellos que superan 
los $10 por botella de 750 ml, se han mantenido estables y es probable que 
crezcan hasta finales de 2024 y durante el próximo año.

● Una parte importante de la disminución en el volumen total del mercado se debió a 
que minoristas, mayoristas e incluso consumidores redujeron el exceso de 
inventario. Conforme los inventarios se normalizaron este año, se espera que el 
mercado regrese a los niveles observados antes de la pandemia.

● El volumen de bebidas espirituosas tradicionales cayó un 8% el año pasado, lo que 
revela que las caídas en 2023 no fueron exclusivas del vino y son indicativas de 
disrupciones en todo el mercado de bebidas alcohólicas.

https://drive.google.com/file/d/14wehNKu2E8-jADnVLb7V6Gb6pz0pMDa7/view?usp=sharing


PRINCIPALES HALLAZGOS

2024 BMO Wine Market Report

● Los consumidores de vino representan el 35% de la población en edad legal para 
beber en Estados Unidos. Aunque esa proporción es menor que antes de la 
pandemia, sigue siendo similar al promedio desde 2005. Si bien la generación de los 
Baby Boomers aún constituye una parte significativa de estos bebedores, las 
generaciones X, Millennials y Z ya representan el 61% de todos los consumidores 
de vino.

● Casi el 30% de los consumidores de vino afirman comprar, una vez al mes,  vinos 
cuyo precio supera los 20 dólares. En promedio, los bebedores de vino son más 
adinerados y tienen un mayor nivel educativo que los no consumidores, además 
de ser mucho más diversos que en el pasado.

https://drive.google.com/file/d/14wehNKu2E8-jADnVLb7V6Gb6pz0pMDa7/view?usp=sharing


Consumidores por Edad

Una investigación realizada por 
WMC descubrió que los 
consumidores de vino de las 
generaciones Z y Millennial 
muestran una mayor 
tendencia a creer que el 
alcohol no forma parte de un 
estilo de vida o dieta 
saludables. Sin embargo, el 
mayor aumento en las tasas de 
abstinencia de alcohol desde 
2019 se ha observado entre los 
consumidores de 60 años o 
más.

2024 BMO Wine Market Report

https://drive.google.com/file/d/14wehNKu2E8-jADnVLb7V6Gb6pz0pMDa7/view?usp=sharing


Consumidores por Segmento

Desde 1996, los datos de la encuesta 
de consumidores realizada por Gallup 
indican que los estadounidenses 
consumen entre 3 y 4 bebidas 
alcohólicas por semana. Sin embargo, 
el número estimado de porciones, 
basado en la cantidad de producto 
que ingresa al mercado, la población 
en edad legal para beber y otros 
factores, sugiere que el consumo real 
cuadruplica esas cifras. Esto indica 
que los estadounidenses tienden a 
subestimar tanto su consumo como 
su gasto en bebidas alcohólicas, de 
manera similar a cómo responden 
cuando sus médicos les preguntan 
sobre sus hábitos de consumo.

2024 BMO Wine Market Report

https://drive.google.com/file/d/14wehNKu2E8-jADnVLb7V6Gb6pz0pMDa7/view?usp=sharing


Consumidores por Etnicidad

El consumo de vino ha disminuido 
considerablemente desde 2015 entre los 
afroamericanos y los asiático-americanos, 
en comparación con los blancos no 
hispanos. Además, los hispanos 
estadounidenses son el segmento de más 
rápido crecimiento, lo que refleja una 
tendencia clave hacia la diversificación 
étnica.

Por origen étnico, la proporción de 
bebedores de vino que son blancos no 
hispanos ha disminuido de forma 
constante desde 2015, representando el 
66% de todos los consumidores de vino en 
2023.

2024 BMO Wine Market Report

https://drive.google.com/file/d/14wehNKu2E8-jADnVLb7V6Gb6pz0pMDa7/view?usp=sharing


EL CONSUMIDOR EN RESUMEN

● Las actitudes hacia el consumo de vino han cambiado pero el consumo se 
mantiene estable.

● Los principales consumidores de vino siguen siendo leales al vino.
● Los vinos de mayor precio son una compra habitual para la mayoría

de los bebedores de vino.
● Los consumidores  de vino son más diversos. 

2024 BMO Wine Market Report

https://drive.google.com/file/d/14wehNKu2E8-jADnVLb7V6Gb6pz0pMDa7/view?usp=sharing


Se vio  un crecimiento positivo 
en el valor de los vinos 
premium en 2023; sin 
embargo, se anticipa una 
disminución en el volumen 
para las bandas de precios 
premium en aumento.

OPORTUNIDAD PARA EL VINO PREMIUM

Report

https://www.svb.com/globalassets/trendsandinsights/reports/wine/svb-state-of-the-us-wine-industry-report-2024.pdf


OPORTUNIDAD PARA EL VINO PREMIUM

Report

El segmento de vinos por 
encima de los USD 12 está 
creciendo moderadamente 
en valor. 

La mala noticia es que la 
tendencia de volumen para la 
categoría total de vinos y la 
categoría premium sigue 
mostrando descensos en el 
canal off-premise.

https://www.svb.com/globalassets/trendsandinsights/reports/wine/svb-state-of-the-us-wine-industry-report-2024.pdf


KEY MARKETS



VENTA DE VINO EN USA - NIELSEN 

● EL VALOR DE LAS VENTAS CAYÓ MÁS DEL 3% EN JUNIO.
● EL VOLUMEN DE VENTAS CAYÓ MÁS DEL 5% EN JUNIO

○ tener en cuenta que independientes, restaurantes y 
Costco no reportan datos a Nielsen, es decir que hay 
un gran porcentaje sub-representados en estos 
datos.

● EL VALOR TOTAL DE LAS VENTAS DE VINOS IMPORTADOS 
DISMINUYÓ MENOS DEL 1% Y EL VOLUMEN CAYÓ MÁS 
DEL 3 % EN JUNIO

**Constellation  espera que las ventas netas anuales de vinos y 
licores disminuyan entre un 6% y un 4%, en comparación con 
una caída del 0,5% y un aumento del 0,5% esperado 
anteriormente.. REF Reuters  

**Los actuales vientos macroeconómicos en contra, en particular 
el creciente desempleo, han provocado una reciente 
desaceleración de la tasa de crecimiento de la demanda de los 
consumidores.  REF Just Drink

https://drive.google.com/file/d/1OXAkT45-oPMuMccLq18tp2zlU27cmIGI/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1FtdvmjYCQWfVO7PwgfAeE5aLXKIWEpoi/view?usp=sharing


DATOS NIELSEN ACTUALIZADOS



● El mercado del vino en EE. UU. enfrenta continuos desafíos en 2024, debido a 
una base de consumidores en disminución, caídas en el volumen a precios 
más bajos y la estabilización de las ganancias de los vinos espumosos.

● El crecimiento constante en el número de consumidores habituales (el 
número de bebedores de vino semanales ha aumentado en línea con el 
crecimiento general de la población de EE. UU.), combinado con la actual 
tendencia hacia la moderación, ha contribuido a que 2024 sea un año 
desafiante para la industria del vino en EE. UU.

● Las previsiones de IWSR muestran que el valor de la categoría de vino se 
mantendrá relativamente estable hasta 2027.

● Aunque el impulso de crecimiento del volumen se está desacelerando, las 
previsiones de IWSR muestran una tasa compuesta anual de crecimiento del 
+1% para el período 2022-2027.

TENDENCIAS

IWSR 2024

https://drive.google.com/file/d/1W0fB81BT1KOssafXjEez9htrUcUWyyIP/view?usp=sharing


Se envió una encuesta de 4 preguntas a los importadores de EEUU:

● ¿Qué cambios observó en los canales de importación/distribución durante 
este año?

● ¿Qué tendencias notó en el consumo de bebidas alcohólicas o sus sustitutos 
por canal?

● ¿En qué canales ha aumentado o disminuido la demanda de vino argentino?
● ¿Qué estrategias o acciones de marketing han generado un mayor retorno de 

la inversión para usted?
● ¿Qué otros “Wines of” crees que tienen buena presencia o reputación en el 

mercado?

¿QUÉ DICEN LOS IMPORTADORES?



¿Qué cambios observó en los canales de importación/distribución durante este año?

● Reestructuraciones de los principales mayoristas.
● Mayor demanda de presencia en oficinas con menos recursos para funciones 

laborales básicas (ventas al por mayor).
● Movimientos de importadores, compras o cambios de mayoristas.
● Movimiento con las mayores empresas importadoras y nacionales y algunas 

alineaciones con RNDC/SGWS. Algunas bodegas de California en quiebra.
● Declive general en todas las categorías de bebidas alcohólicas (BevAlc) debido a que 

los comportamientos de consumo han cambiado drásticamente en comparación con 
años anteriores.

QUÉ DICEN LOS IMPORTADORES



¿Qué tendencias notó en el consumo de bebidas alcohólicas o sus sustitutos por 
canal?

● Alineado con las principales tendencias en bebidas: cambio hacia un consumo con 
bajo contenido de alcohol y menor frecuencia de consumo.

● Cambio hacia otras formas de consumo: cannabis, etc.
● El consumo está disminuyendo tanto en el caso del vino como de las bebidas 

espirituosas.
● Ha habido un cambio de una gran generación de 'bebedores cotidianos' a una gran 

generación de 'bebedores ocasionales'. Este cambio ha impactado ambos canales. 
Además, ha habido un aumento en el consumo de bebidas sin alcohol o cócteles sin 
alcohol (mocktails) entre los consumidores más jóvenes.

QUÉ DICEN LOS IMPORTADORES



¿En qué canales ha aumentado o disminuido la demanda de vino argentino?

● En general, el vino argentino no ha experimentado un aumento significativo en 
ningún canal en particular, ya sea en el canal de consumo en el lugar (on-premise) o 
fuera del lugar (off-premise). Sin embargo, sigue habiendo argumentos a favor de 
una excelente relación calidad-precio en ambos canales.

● Si analizamos las importaciones de los últimos 12 meses, Nielsen muestra una caída 
de dos dígitos en el vino argentino. Sin embargo, las importaciones hasta la fecha se 
mantienen relativamente estables, lo que sugiere que se ha tocado fondo en los 
niveles de inventario de los mayoristas. Las disminuciones siguen estando un 8-10% 
por debajo.

● Los vinos argentinos de más de $50 son el único segmento de precios que ha 
crecido en los últimos 12 meses (R12M), con un aumento en las ventas por volumen 
tanto en los canales de on y off premise en los últimos 3 meses (R3M). Todos los 
demás segmentos de precios ($15 - $24,99 y $25 - $49,99) continúan en declive. El 
canal de consumo off premise ha caído más en comparación con el consumo on 
premise.

QUÉ DICEN LOS IMPORTADORES



¿Qué estrategias o acciones de marketing han generado un mayor retorno de 
la inversión para usted?

● Presencia en el mercado con clientes y compromiso con los distribuidores son 
factores clave a tener en cuenta. Los grandes mayoristas en EE. UU. son 
escasos y aún inmaduros para crecer de manera efectiva en categorías ya 
desarrolladas en este momento.

● Degustaciones en tiendas-  necesitamos fondos para que los consumidores 
prueben los productos. 

¿Qué otros “Wines of” crees que tienen buena presencia o reputación en el 
mercado?

● En lo que respecta a Argentina, Catena es el de mayor distribución y mejor 
representación.

● A nivel regional: Estados Unidos, Italia y Francia son los más predominantes
● SB de Nueva Zelanda, Sancerre, espumoso (barato), vino de”Keg”

QUÉ DICEN LOS IMPORTADORES
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BARÓMETRO 
BRASIL

RUTAS AL 
MERCADO 

CAMINOS PARA 
ARGENTINA

Jornadas Estrategicas 2024 - Brasil © 2024 Winext todos os direitos reservados. Proibida a distribuição ou reprodução.
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Evolución positiva de los fundamentos económicos

Fuente: Boletim Focus Brasil, Banco Central y FGV.

Proyección PIB 2024

2.5-3.0%

Desempleo

6.9%

Inflación

4.5%

Evolución tipo cambio Brazil Real to USD
Enero-Septiembre 2024 
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Vino con espacio para seguir creciendo

Fuente: Banco Mundial, OIV e IWSR. Dados 2022

5amayor población adulta 10omercado en volumen 34o consumo per capita
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Brasil entre los principales destinos exportación para Argentina, 
Chile y Portugal

Fuente: Country exports stats
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Argentina segunda origen más importante en valor

Fuente: Ideal BI, Ene-Jun
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Mercado de vino en reajuste post boom pandemia

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Brasil Comercialización de Vinos y Espumantes 2014-2023 
en millones de litros

Imported

Local

390
417

Fuente: IWSR, 2024

508
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Performance  1º Semestre 2024 – off trade

Fuente: Scanntech estudio especial

Participación Facturación por tipo Bebida Alcoólica
en valor – off trade

74.3% 75.0%

11.4% 10.9%
3.6% 3.5%
8.4% 8.4%

1 semestre 23 1 semestre 24

Cerveza Vino Whisky Vodka Otros

Depletion mensual distribuidores en volumen
2024 vs 2023
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Rutas al mercado

ANTES

Bodega Importador

HOY

Bodega

Importador

Trading

Supermarkets Ecommerce

Importador 
Regional

Grupos compra
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Distribución Mercado Vino por Región
en valor - 2024

SUR

Población 30 millones

Consumidores  
vino

7.3 millones

Caracteristicas Vinos locales, 
competencia frontera, 
mayor consumo per 
capita

CENTRO-OESTE

Población 17 millones

Consumidores  
vino

3.5 millones

Caracteristicas Ciudades claves 
(Brasilia/Goiania), 
potencial vinos premium

NORTE

Población 19 millones

Consumidores  
vino

3 millones

Caracteristicas Complejidad logistica, 
menor concentración
población.

SURESTE

Población 89 millones

Consumidores  
vino

18 millones

Caracteristicas Alta variedad de players, 
sofisticación consumo, 
mayor competencia

NORESTE

Población 57 millones

Consumidores  
vino

11 millones

Caracteristicas Mercado en rapido
desarollo, turismo, fuerte
presencia Portugal

Jornadas Estrategicas 2024 - Brasil © 2024 Winext todos os direitos reservados. Proibida a distribuição ou reprodução.
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Segmentos Consumidores Vinos - Brasil

1. Entusiastas premium: alto poder adquisitivo con alto interés por la categoría

2. Exploradores comprometidos: exploradores, en modo de descobierta, de edad intermedia en
los que el vino tiene importancia en su estilo de vida.

3. Premium ocasionais: baja frecuencia peró que consomen vinos de alto valor en ocasiones
sociales

4. Mainstream casuais: tienen alguna frecuencia pero poco poder de compra con creciente interés
por la categoria

5. Caçadores de oferta: mayor edad, menos frecuentes y sensible a precio

6. Tradicionais de baixo envolvimento: menos compromiso con la categoria y de mayor edad

Más compromiso

Menos 
compromiso

Elige a tu consumidor target

Fonte: Wine Intelligence, Brazil Portraits 2021
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Distribución del volumen mercado 
por rango precio

Prestige: R$ > R$500,00: 0.3%

Superpremium: R$300-500,00: 0.4% (160-280 FOB)

Premium: R$ 125-300,00: 5.3% (70-160 FOB)

Intermediário: R$ 75-125,00: 9.8% (40-70 FOB)

Standard R$45-75,00: 19.2% (25-40 FOB)

Value e Low até R$45.00 (25.oo FOB): 65%

84%

16%

Fuente:  Ideal Consulting 2023

Total mercado 2023 : 16 millones (cajas 9lts) / 
192 millones botellas
FOB: USD 466 M
FOB Promedio: USD 29.2 / caja
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Mejores Practicas Route-to-Market Brasil

v Empieza por entender tu set competitivo y cómo alcanzar a tu consumidor target

v Conoce las peculiaridades regionales y actúa localmente

v Dedica tiempo en el campo

v Asume la propiedad de tu marca

v No subestimes el poder de las redes digitales

Jornadas Estrategicas 2024 - Brasil © 2024 Winext todos os direitos reservados. Proibida a distribuição ou reprodução.
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MALBEC OR 
NOT MALBEC?

Jornadas Estrategicas 2024 - Brasil © 2024 Winext todos os direitos reservados. Proibida a distribuição ou reprodução.
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Malbec és la variedad mas recordada y consumida en Brasil

BARÓMETRO 
BRASIL

Yes 
Malbec!

Fuente: IWSR Brazil Wine Landscapes 2024
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Efecto MALBEC campanha comunicación  Boticario

BARÓMETRO 
BRASIL

Yes 
Malbec!
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Por otro lado ... consumidor en Brasil abierto a novedades

BARÓMETRO 
BRASIL

No apenas 
Malbec...

Actitud hacia el vino – mercados seleccionados

Fuente: IWSR/ Wine Intelligence
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Oportunidad blancos y espumantes

Jornadas Estrategicas 2024 - Brasil © 2024 Winext todos os direitos reservados. Proibida a distribuição ou reprodução.
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Evolución de mercado confirman la tendencia de 
blancos, rosados y espumantes

78%
67%

19%
28%

3% 5%

2020 2024

Share por tipo vino
(En valor USD50 FOB)

Tinto Blanco Rosado

22% 33%

36.3

95.1

2020 2023

Importación Espumantes
(en mil cajas 9lts) 

Column1

162%

Jornadas Estrategicas 2024 - Brasil © 2024 Winext todos os direitos reservados. Proibida a distribuição ou reprodução.
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Winext Consultoria Eireli
Rua Oscar Freire, 708/73
01426-002 -São Paulo – SP
Brazil

Rodrigo Lanari
rodrigolanari@wine-xt.com

+5511 99178-4747
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Jornadas Estratégicas 2024

Mercados clave para el Vino a Granel Argentino

Actualización PEVI 2030



Entidad privada, independiente y sin fines de lucro, integrada por
empresas elaboradoras, exportadoras y relacionadas con la gestión
logística y comercial internacional de vinos a granel en la República
Argentina.

Cámara Argentina de
Vinos a Granel

Impulsar la imagen del Vino a Granel Argentino en el exterior con
el fin de mejorar su potencialidad exportadora.

Objetivo General 



Se denomina Vino a Granel a aquél que se traslada hacia un mercado
externo en envases superiores a 10 litros, con el fin de ser fraccionado
en destino en diferentes tipos de envases, como botellas, bag-in-box o
latas de aluminio, ya sea por otra bodega o un establecimiento
fraccionador, y así ser distribuidos para el consumidor final.

¿Qué es el Vino a Granel? 

Lo que define a esta categoría es solamente el tamaño del envase en
que se traslada el vino hasta el país de destino, sin hacer referencia a
las calidades, tipo de varietal o demás atributos del vino. 

Es un formato de envase asociado
 a grandes volumenes 



El formato a granel se utiliza bajo dos modalidades comerciales:

Vinos de todos los tipos y calidades pueden ser exportados a granel
 

Marca blanca - Etiqueta Privada: a los fines de
personalizar el vino según las necesidades en destino y
llegar al consumidor final con una marca propia del
comprador (+80%)
Bajo la marca de la bodega exportadora propia del
importador.

 

Varietales y Genéricos
Opciones económicas hasta alta gama
Con diversas Certificaciones 

¿Qué vinos se exportan 
a Granel? 



La región de Cuyo continúa siendo el origen mayoritario de las exportaciones de vino a granel. 
Mendoza representa más del 90% de los envíos al exterior.

Origen del Vino a Granel Argentino

Salta

San Juan

Mendoza

La Rioja Representan más del
95% de las exportaciones

de Vino a Granel



Los principales compradores internacionales de vino a granel son bodegas, cadenas de
supermercados, compañías de embotellado y comercializadores de vino que están vendiendo
vinos de marcas propias (etiquetas privadas) para ser destinados a los consumidores finales. 

El importante crecimiento y relevancia del vino a granel, ha sido respaldado por el poder y la
influencia de las principales cadenas de supermercados. Su demanda de vinos para producir
sus propias etiquetas y marcas exclusivas ha ayudado a impulsar la demanda de los enormes
volúmenes de vino que ahora se envían a todo el mundo.

¿Quiénes compran vino a granel 
en el exterior?



Es importante destacar que el vino a granel es un complemento del vino fraccionado, que

trabaja con los mismos tipos y estándares de calidad y no canibaliza clientes, sino que

contribuye a que más consumidores tengan acceso a una mayor diversidad de vinos de todo

el mundo.

El formato granel permite exportar vinos de una manera mucho más económica, eficiente,

cuidando el medioambiente. 

¿Por qué el mercado internacional
emplea el formato a granel?



El sector de vino a granel ha experimentado una mayor volatilidad en sus niveles de ventas al
exterior, debido a su mayor exposición a la conyuntura interna y externa, lo que genera grandes
impactos en su competitividad internacional.  
 . 

Evolución de las exportaciones de Vino
a Granel



Reciente notable crecimiento de las exportaciones de vino a granel.

Evolución de las exportaciones de Vino
a Granel



Si bien el VG tiene un comportamiento más volátil en sus ventas y participación sobre el total
exportado, durante los últimos 3 años ha mantenido una participación estable del orden del 24%
(medida en litros).
 . 

El peso del Vino a Granel en las
exportaciones actuales

Periodo: Enero-Agosto 2024



Composición de las exportaciones
de Vino a Granel

Según Color 

Periodo: Enero-Agosto 2024



Composición de las exportaciones
de Vino a Granel

Según tipo - Varietal y Genérico - 

Periodo: Enero-Agosto 2024



Composición de las exportaciones de
Vino a Granel

Principales Varietales exportados

Periodo: Enero-Agosto 2024

Unidad de medida: Litros



Composición de las exportaciones de
Vino a Granel

Vino Genérico. Según color

Periodo: Enero-Agosto 2024

Unidad de medida: Litros



Destinos de exportación del Vino 
a Granel Argentino

Periodo: Enero-Agosto 2024

Principales países compradores de vino a granel argentino. Total de exportaciones (tipos y
colores.

Unidad de medida: Litros



Principales países compradores 
de Vino Varietal

Periodo: Enero-Agosto 2024

Principales países compradores de vino varietal a granel y su evolución interanual.
Unidad de medida: Litros



Principales países compradores 
de Vino Genérico

Periodo: Enero-Agosto 2024

Principales países compradores de vino genérico a granel y su evolución interanual.
Unidad de medida: Litros



Destinos de los principales varietales
exportados

Periodo: Enero-Agosto 2024

Países compradores de vinos varietales 
Unidad de medida: Litros



Destinos de los principales varietales
exportados

Periodo: Enero-Agosto 2024

Unidad de medida: Litros

Países compradores de vinos varietales 



Origen de las exportaciones argentinas
de Vino a Granel

Periodo: Enero-Agosto 2024

Participación de provincias exportadoras de vino a granel
Unidad de medida: Litros



Precio medio de exportación

Periodo: Enero-Agosto 2024

Principales varietales exportados a granel.

Unidad de medida: Litros



Precio medio de exportación

Periodo: Enero-Agosto 2024

Principales países compradores por varietal

Unidad de medida: Litros



Precio medio de exportación

Periodo: Enero-Agosto 2024

Principales países compradores por varietal

Unidad de medida: Litros



Comercio internacional
del Vino a Granel



El comercio mundial del vino moviliza unos 10.000 millones de litros al año, en todos sus
formatos (embotellado, bag in box, granel, otros). 

El sector de Vino a Granel es el responsable de movilizar el 33% de las exportaciones totales de
vino, lo que refleja la importancia de esta formato de envío. 

Comercio mundial del vino a granel



Principales países exportadores
de vino a granel

fuente: Elab. propia en base a datos OEMV.



Principales países importadores
de vino a granel

fuente: Elab. propia en base a datos OEMV.



Evolución de las importaciones
mundiales de vino a granel

fuente: Elab. propia en base a datos OEMV.



Ventajas de exportar
Vino a Granel



Menor costo de envío por litro de vino.
Capacidad de contenedor de 20 pies:

24.000 litros a Granel versus 9.900  litros
Embotellados.

Mayor conservación de la calidad del vino
en su transporte hacia el destino. El vino a

granel es menos propenso a grandes
variaciones de temperatura, lo que reduce

el riesgo de envejecimiento prematuro
durante su transporte.

Reducción de las emisiones ambientales
de CO2 por litro de vino transportado

alrededor del mundo, en comparación con
los vinos fraccionados (hasta un -38%).

Opción más eficiente para los compradores que
buscan personalizar sus vinos. Permite a

operadores de todos los tamaños producir sus
propias etiquetas de vino y convertirse en

desarrolladores de marcas.

Permite a las bodegas locales
diversificar sus opciones de venta y

alcanzar nuevos mercados.

Mayor flexibilidad en el proceso de
fraccionado. Al realizarse en destino permite

reaccionar con mayor rapidez a las tendencias
del mercado, facilitando la adaptación de los

envases según la demanda.



Limitantes, Desafíos y
Oportunidades



Incertidumbre de las condiciones macroeconómicas (TC, inflación, tasas de interés).1.

Falta de Acuerdos Comerciales (similares condiciones que enfrentan nuestros principales

competidores).

2.

Imposibilidad para comerciar vino a granel dentro de MERCOSUR - RT Vitivinícola

(Negociación en 2025)

3.

Costos logísticos elevados, diferencial entre provincias elaboradoras.4.

Deficiente infraestructura ferroviaria que impide su utilización como medio de transporte

del sector.

5.

Carga tributaria (necesidades de baja y simplificación)6.

Bajo acceso al financiamiento de largo plazo para tecnificación necesaria para el sector7.

Limitantes para el crecimiento de las
exportaciones



Búsqueda de mercados no tradicionales a los fines de incrementar y diversificar los destinos

de las exportaciones

1.

Mejorar la productividad. En zonas con mayor participación en el sector de vino a granel

para tener rindes y costos adecuados.

2.

Adecuación a nuevas tendencias de consumo (menor grado de alcohol).3.

Fomentar el crecimiento del sector con una visión de largo plazo para posicionar a la

Argentina como un proveedor confiable.

4.

Mejorar coordinación en la vendimia entre producción primaria e industrial, en búsqueda

de mejorar costos, producción y calidad (equilibrio en la cadena de valor)

5.

Desafíos del sector del Vino a Granel
Argentino



El mundo prioriza la sostenibilidad. Búsqueda de opciones con un menor impacto en el

medioambiente

1.

Disponibilidad de volúmenes y calidades adecuadas para exportar.2.

Nuevos tipos de vinos y bebidas a base de vinos (baja graduación, desalcoholizados,

frizantes).

3.

Asociatividad en el desarrollo de proyectos de fraccionamiento en destino4.

Oportunidades para el crecimiento de las
exportaciones
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